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SAMMENDRAG

| dagens nyhetsbilde er det en type nyheter som er lite utforsket. Nyheter for barn skiller seg
fra andre nyhetsmedier ved & vere spesialtilpasset en spesifikk malgruppe. Denne studien
hadde som formal a undersgke nyhetshildet barn fikk presentert i ukeavisa Aftenposten Junior
og TV-programmet NRK Supernytt, aret 2014-2015. Med en kvantitativ innholdsanalyse ble
det kartlagt nyhetenes tematiske innhold, samt i hvilken grad barn ble synliggjort. Med
kvalitative tekstanalyser og intervjuer med redaksjonene ble innholdets tilpasning til barn
studert ytterligere. Empirien er analysert i lys av medievitenskap og teori om barns rettigheter

og samfunnsborgerskap.

Funnene viser at nyheter for barn utfordrer etablerte definisjoner pa nyheter og nyhetskriterier.
Nyhetene inneholder alle temaer. NRK Supernytt og Aftenposten Junior hadde flest saker
innen sport og kultur, men presenterte ogsa samfunnsorienterte saker, og alvorlige hendelser.

| sistnevnte saker ble det brukt beroligende virkemidler og utdypende forklaringer.
Nyhetsbildet viste barns perspektiv i stor grad. NRK Supernytt og Aftenposten Junior
synliggjer barn gjennom valg av saker og kilder. Barn ble presentert som naverende
samfunnsborgere med rett til & bli sett og hgrt. Nyhetshildet bar preg av dialog mellom

malgruppen og redaksjonen.






ABSTRACT

Among the available news today, there is one type of news that has been little researched.
Children’s news stands out from other news media by being customized to a specific audience.
This study aimed to explore the news presented to children in the weekly newspaper
Aftenposten Junior and the TV program NRK Supernytt, in the year 2014-2015. A quantita-
tive content analysis was used to analyze the subjects in the news and to what extent children
were represented and given a voice. Qualitative textual analysis and interviews with the news
editors were used to study how the content was adaptation to children further. The analyses

where made in light of media science and theory on children's rights and citizenship.

The findings show that children's news challenges established definitions of news and news
values. The news contains a wide range of subjects. NRK Supernytt and Aftenposten Junior
had a high number of stories about sport and culture, but presented society oriented news

stories and serious events as well. In the latter, calming strategies and thorough explanations
were used in the news stories. The news where showing child's perspective to a large extent.
NRK Supernytt and Aftenposten Junior make children visible through the choice of news

stories and sources. Children were presented as current citizens with the right to be seen and

heard. Dialogue between audience and editors shape the news.
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1. INNLEDNING

Nyhetene er en sentral kilde til informasjon og kunnskap om samfunnet. Nyhetsmediene har
potensielt stor makt, spesielt dersom nyhetenes innhold blir anerkjent som sannferdig. Det er
gjennom tekstene mediene frembringer falelser, pavirker holdninger og former mottakerens

identitet, og forstaelse av samfunnet og verden. Derfor har innholdsanalyser av nyheter veert
en sentral del av medieforskningen, samtidig har fa studert innholdet i nyhetene for barn.

| dagens kontinuerlig flom av nyheter skiller nyhetene for barn seg ut ved a veere
spesialtilpasset en spesifikk malgruppe; barn mellom atte og tolv ar. Hvordan denne
tilpasningen preger nyhetsbildet vil denne studien av NRK Supernytt og Aftenposten Junior gi
svar pa. Malgruppen er spesielt pavirkelig for nyhetenes innflytelse. Barn kan ha vanskeligere
for & forsta at nyhetene ikke er et speilbilde av virkeligheten, men et utvalgt hendelser som

blir formet og vinklet. Barnenyhetenes innhold er derfor betydningsfullt.

1.1 Et historisk blikk pa nyheter for barn i Norge

Dagens riksdekkende barnenyheter er begge relativt nye medier. Aftenposten Junior ble
Norges farste ukeavis for barn i april 2012 og NRK Supernytt gikk pa lufta fgrste gang i
januar 2010. Programmet ble dermed det siste i en rekke forsgk pa a formidle nyheter for barn
pa TV. Idéen har sine ratter tilbake til TV-historiens oppstart i Norge, i 1960. Gjennom
historien har barnenyhetenes innhold blitt preget av samfunnets syn pa barn. Dette kommer til
uttrykk i nyhetene pa flere mater, bade i hvordan barn blir presentert, og i hva slags saker og

temaer programmene tar opp.

Pa 60-tallet ble det nye mediet vurdert som sveert innflytelsesrikt og med stor pavirkningskraft,

og TV-programmene skulle veere med & oppdra barn til & bli ansvarsfulle mennesker.

Saman med heimen, skolen, barn- og ungdomsorganisasjonar og andre institusjonar ma
fjernsynet liksom kringkastinga vere med a hjelpe dei unge til & bli ansvarlege borgarar i eit fritt

demokratisk samfunn (Arbeidsutvalget for fjernsyn, 1956, s. 87).

Barnas dagsrevy var en del av magasinprogrammet «Falkeklubben», sendt arene 1962-1970.
Nyhetene ble innledet med en egen vignett og bestod av nyhetsreportasjer, men ellers minnet
Barnas dagsrevy lite om tradisjonelle nyheter (Bakay, 1999, s. 238). Programmet fokuserte pa
de tre O-ene «opplysning, oppdragelse og opplevelse» som preget NRKs barne- og

ungdomsprogram (Falkeklubben, 1966). Innholdet og presentasjonsformen bar preg av en
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undervisningsagenda ettersom de fleste i redaksjonen var laerere (Hake, 2006, s. 58). Dette
vitner om denne tidsperiodens syn pa barn som investeringsobjekter, og ikke enda en verdi i
seg selv. De ble sett pa som spesielt sarbare, og ble skjermet fra mye av innholdet i det voksne
nyhetsbildet ved at deres egen dagsrevy stort sett omhandlet skolebarns fritidsaktiviteter. Til
tross for debatt rundt & ha unge avbildet pa TV, fordi det kunne fare til uheldig stjernedyrking
(Bakay, 1999, s. 98ff), var barn sentrale aktgrer i Barnas dagsrevy. De fremstod som
ansvarsbevisste gode rollemodeller, og presentasjonskultur stod i fokus (Hake, 2006, s. 58).

Pa 70-tallet gkte bekymringen for inntrykkene barn fikk gjennom a bli eksponert for nyheter
for voksne. Det resulterte i egne forenklede sendinger rundt den samme tematikken slik at de
unge kunne bearbeide inntrykkene (Bakgy, 1999). Farst med nyhetsprogrammet | gar - i dag
sendt arene 1970-1971, som hadde en halv times sendetid en gang i maneden, og var
pedagogisk tilrettelagt for barn mellom 10 og 14 ar. Senere fikk ogsa mindre barn, mellom
syv og ti ar, forklart nyhetsbildet i programmet Manedsrevyen (sendt fra 1979-1982). |
mellomtiden gkte satsingen for den eldste gruppen med programmet Globus, som ble sendt
hver 14. dag, arene 1974-1982. Dette programmet gnsket a sette fokus pa barns rettigheter, og
veere et talergr for barn. Men, selv om redaksjonen mente barn ikke burde skjermes fra
alvorlige temaer var de fleste innslagene om barns egne utfordringer i hverdagen (Bakay,
1999, s. 341).

Mens satsingen pa nyheter for barn gkte gjennom 60- og 70-tallet, og barns meninger gradvis
ble tatt mer pa alvor, ble 80-tallets programmer for barn i stor grad preget av underholdning,
som en fglge av at kringkastingsmonopolet ble opplgst og NRK fikk konkurranse (Barne-TVs
historie i NRK, 2008; Hake 2006, s. 197). Det ser ikke ut til at det var noen ny direkte
satsning pa barnenyheter fgr pa nittitallet. Imidlertid ble temaet nyheter, og hvordan unge
kunne pavirkes negativt, tatt opp i andre programmer (Halvsju, 1985; Heia Norge!, 1989). |
1991 hadde NRK nok et kortvarig forsgk pa a formidle nyheter for barn, med nyhets-
magasinet «Nettopp». Programmet var en blanding av sport, kultur og mer serigse temaer,
som for eksempel prostitusjon blant gutter, oljesal i havet, reyking og vold. Selv om de to
sistnevnte sakene tok utgangspunkt i barnas prosjekter og initiativer for a unnga rgyk
(Nettopp, 14.02.92) og vold (Nettopp, 21.02.92), bar diskusjonene preg av voksne stemmer.
En stgrre satsing pa sport og nyheter fram mot OL i Lillehammer i 1994 var grunnen til at
programmet ble lagt ned etter et ar (Nettopp, 14.02.92). | den forbindelse ble NRKs tilbud for
unge diskutert i et av de siste programmene (Nettopp, 14.02.92), hvor unge reportere ga sterkt
uttrykk for at tilbudet var for darlig. Samtidig hadde ikke NRK noen ny satsing pa nyheter for
2



barn fer Supernytt ble lansert i 2010.

Fra 2000 tallet ble barn presentert som aktgrer pa TV med meninger som ble hgrt og
respektert (Hake 2006, s. 205f), noe som gjenspeiler samfunnets gkte hensyn til barns
rettigheter. Hendelser som markerer dette skille er opprettelsen av FNs barnekonvensjon i
1989, at Norge fikk en egen barneminister i 1991, og at tema for verdensdagen for psykisk
helse i 2005 var barn med mottoet «med rett til & bli sett». | falge FNs barnekonvensjon er
barns rettigheter blant annet; rett til beskyttelse, rett til a bli hart og bli tatt hensyn til, og rett
til lek, fritid og hvile (Barnekonvensjonen, 2003). Disse hensynene har blitt diskutert med
tanke pa nyhetsformidlingen for barn gjennom historien. Behov for beskyttelse, for eksempel
fra uheldig stjernedyrking, star i kontrast til retten til a bli hart. Sistnevnte har blitt mer
vektlagt de siste arene (Hake, 2006). Derimot er diskusjonen om barns rett til beskyttelse fra
nyhetsbilde fortsatt aktuell i dag. I hvilken grad ber barn beskyttes fra de brutale realitetene?
Det samme gjelder i hvilken grad nyhetene bgr etterkomme barns rett til lek. Gjennom
historien har barnenyhetene hatt ulike svar pa disse spgrsmalene, noe som har resultert i stor
variasjon i barnas nyhetsbilde.

Nyhetstilbudet for barn i Norge bestod i undersgkelsesaret, 2014-2015, av de to riksdekkende
mediene, NRK Supernytt og Aftenposten Junior, som undersgkes i denne studien. I tillegg var
det et nyhetstilbud laget for bruk i skolen. TV2 Skole har siden 2009 laget aktuelle
nyhetssendinger knyttet opp mot lzereplanen for alle aldere (TV2 Skole, s.a.). | ar 2016
lanserte Bergenstidene en egen nettavis for de mellom 7 og 15 ar, BT Junior, som raskt fikk
flere abonnenter enn forventet (Hagen, A. 2016). Og skolen fikk et ytterligere nyhetstilbud
med nettsiden Munin.buzz (Journalisten, 2016 ), som har ungdoms-trinnet som

hovedmalgruppe.

1.2 Undersgkelsen

Denne studien kartlegger hvilket nyhetshilde barn far presentert i deres egne nyheter i Norge
fra hgsten 2014 til hgsten 2015. Barnenyhetene vil ngdvendigvis vare et begrenset utvalg av
det totale nyhetsbildet, og kanskje ogsa et eget utvalg, ved at sakene barn far presentert ikke
er tilstede i andre nyhetsmedier. Barnenyhetene tilpasses malgruppen bade i utvalg og
bearbeiding av nyhetshistoriene, og resultatet blir et spesialtilpasset nyhetsbildet. For a kunne
beskrive hvordan nyhetshildet for barn ser ut, er det vesentlig a studere innholdet i nyhetene,
altsa tekstene. Begrepet tekst omfatter her bade visuelle og skriftlig nyheter, etter

medievitenskapens definisjon av ordet (Jstbye, Helland, Knapstad & Larsen, 2002, s. 66).
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For & svare pa problemstillingen har jeg studert innholdet i Aftenposten Junior og NRK
Supernytt aret 2014-2015. Ved bruk av en kvantitativ innholdsanalyse, kvalitative
tekstanalyser og intervju med redaksjonene kommer jeg fram til noen tendenser i

nyhetsformidlingen for barn.

1.2.1 Undersgkelsens problemstilling

Denne studien gnsker a gi et helhetlig bilde av nyhetsinnhold som blir produsert for barn.
Undersgkelsens overordnede problemstilling er derfor vid:

Hvordan ser nyhetsbildet for barn ut?

Dette er et stort sparsmal med mange mulige innfallsvinkler og svar. Problemstillingen er
konkretisert med fire undersparsmal, for & kunne beskrive det jeg ser pa som de mest

relevante aspektene ved nyhetsinnholdet.

1. Hvilke temaer dominerer i NRK Supernytt og Aftenposten Junior?

Opp gjennom arene har det veert stor variasjon i hvilke temaer barnenyhetene inneholder. |
innholdsanalysen vil jeg registrere hvilke temaer som blir tatt opp, som igjen sier noe om
hvilken virkelighet barna blir representert for. Temaene vil gi et inntrykk av om innhold er
preget av lette eller tunge saker. | tillegg studeres noen av nyhetssakene kvalitativt for &

undersgke hvordan temaene blir presentert.

2. | hvilken grad er barn synliggjort i barnenyhetene?

| studien vil jeg registrere i hvilken grad barnenyhetene tar opp temaer som omhandler barn.
Nyheter for barn er en mulighet til & gi barn en stemme, og sikre deres rett til ytringsfrihet.
TV-programmer for barn har de siste arene i starre grad tatt malgruppen pa alvor, ved at barn
er aktgrer med egne meninger. Hvordan dette kommer til uttrykk i barnenyhetene vil jeg
undersgke ved a registrere hvem som snakker, og beskrive noen eksempler pa hvordan barn
blir presentert.

3. Hvordan tilpasses innholdet i barnenyhetene til malgruppen?

Det er forsket mye pa nyheter i Norge med ulike metodiske tilnermelser. Medieforskere har
definert hva nyheter er og hva som skal til for at noe blir en nyhet. Dette har resultert i en
rekke nyhetskriterier som blir gjennomgatt i kapittel to. Tilpasningen av nyhetene til en
spesiell malgruppe endrer nyhetenes innhold og presentasjon. Dette utfordrer eksisterende

teorier rundt nyheter. Ved a studere barnenyhetene ut ifra enkelte nyhetsteorier vil jeg



undersgke i hvilken grad de samsvarer med teoriene, og hvordan de skiller seg ut ved a veere
tilpasset malgruppen. Det blir ngdvendig a skille mellom barnenyheter, og nyheter som ikke
er laget spesielt for barn. Andre forskere bruker begrepet «adult news» for & beskrive
sistnevnte (Carter 2013, Matthews 2009a). Begrepet er her oversatt til «voksen»-nyheter.
Samtidig anerkjenner jeg at barn ogsa leser og ser nyheter som ikke er konstruert spesielt for
dem. Det er behov for et skille fordi innholdet og uttrykket i «voksen»-nyheter og

barnenyheter er ulikt, og det er ngdvendig a presisere nar jeg omtaler hva.

4. Hvilke likhetstrekk og forskjeller er det pa nyhetene i Supernytt og Aftenposten Junior?
Fordelen med & studere begge de riksdekkende barnenyhetsmediene er at jeg far et bredere
empirisk grunnlag og en bedre helhetsforstaelse av nyheter for barn i Norge. En analyse av
innholdet i de to mediene med de samme metodene vil avdekke likhetstrekk og forskjeller pa
innhold og presentasjon. Problemstillingene over vil bli vurdert i begge mediene, og
eventuelle forskjeller blir kommentert. For & kunne sammenligne presentasjonene i mediene

legger analysen vekt pa sakene mediene har felles.

1.3 Undersgkelsens studieobjekter

Valg av studieobjekter falt pa Aftenposten Junior (videre forkortet Junior) og NRK Supernytt
(videre forkortet Supernytt). De er ledende aktarer innen barnenyheter i Norge siden de er
riksdekkende og tilgjengelig utenom skolen. Begge har barn mellom atte og tolv ar som
malgruppe. Her falger en introduksjon av mediene slik de fremsto i analysearet, 2014-2015.
Mens tidligere forsgk pa a formidle barnenyheter i Norge har veert kortvarig, ser overnevnte

satsinger ut til & veere en starre suksess.

1.3.1 NRK Supernytt

Supernytt har fra 2010 veert er en del av NRK Super som er mediehusets tilbud for barn.
Viktigheten av egne nyheter for barn ble tydelig 22. juli 2011, da Supernytt hadde hatt
sendinger i halvannet ar. Terrorhendelsen skjedde i Supernytts sommerferie, men redaksjonen
avbrgt ferien for & kunne forklare hva som hadde skjedd, og svare pa barns spgrsmal
(Semmingsen & Mgller, 2011). Ekstrasendingene om terrorhendelsen ble satt pris pa av
foreldre og leerere, og redaksjonen fikk tildelt Juryeprisen under Barnemediefestivalen i
Danmark i 2013 for denne dekningen. En rekke priser er tildelt redaksjonen for maten de
formidler nyheter, der i blant Redd barnas barnerettighetspris og Gullruten for beste barne-
eller ungdomsprogram i 2011. 1 2012 ble Supernytt utvidet fra & ha sendinger fire dager i uka

til sendinger alle hverdager, men unntak av ferier (Mon, 06.01.12). Den atte minutter lange
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TV-sendingen blir vist pa NRK Supers nettside, og pa linezerkanalen NRK3. Det er i falge
redaksjonen selv pa nettsiden de treffer malgruppen best ved at lzrere spiller av sendingen for
barn pé skolen (Sivertsen®, 08.02.17). | 2014 ble trafikken pa nettsidene doblet, til 40.000
brukere ukentlig (NRKSs arsrapport, 2015). I tillegg til nyhetssendingen publiserer Supernytt
skriftlige nyheter pa nettsiden. Fra 2015 har redaksjonen gradvis gkt aktiviteten pa sosiale
medier. Denne studien begrenses til TV-sendingens innhold, som ble regnet som flaggskipet
til Supernytt (NRKs arsrapport, 2015). Sendingen startet med en elleve sekunders lang vignett
med en globus og kjenningsmelodi, og to toppsaker ble presentert fgr programlederen gnsket
velkommen. Programlederne, Benedicte Bendiksen, Dang Trinh og Tone Rekdal Sperre
rullerte pa hvem som holdt sendingene. Resten av programmet bestod av nyhetsinnslag,

reportasjer, og studiokommentarer med ulike temaer.

1.3.2 Aftenposten Junior

Den ukentlige papiravisa Junior har hatt en stabil vekst siden den ble lansert i 2012. |
undersgkelsesarene steg opplaget fra 21.817 til over 25.000 eksemplarer, og var dermed den
ukeavisa som gkte mest (Mediebedriftenes Landsforening, 2016), i et ar Aftenposten matte
legge ned tre magasiner grunnet darlig opplagstall (Bakkejord, 2015). Synkende tall har
preget de norske papiravisene de senere arene, mens Junior har fortsatt & vokse (Waatland,
2017). Avisa har, som Supernytt, fatt anerkjennelse for sin formidling av nyheter for barn. |
2013 ble avisa karet til arets nyskapning i norsk presse og redaksjonen fikk flyktninghjelpens
perspektivpris for god utenriksdekning. 1 2015 ble de tildelt NTBs sprakpris, og i 2017 fikk de
to priser under Newsawards; International newspaper of the Year og International printed

innovation of the year.

Papiravisa bestar av 24 sider som falger et relativt fast oppsett. Det er egne sider for
bildenotiser fra hele verden, innen- og utenrikssaker, kultur- og sportsreportasjer, og svar pa
leserspgrsmal og faktaartikler. Faktaartikler blir her brukt som en betegnelse pa informative
tekster som ikke refererer til en spesifikk hendelse eller saksforhold, i motsetning til
bakgrunnsartikkel som presenterer fakta rundt en aktuell sak (Vestad & Alme, 2002, 67ff).
Denne sjangeren er en del av teksttypene i avisa som ikke kan regnes som nyheter etter de
etablerte nyhetskriteriene. Det samme gjelder tekstene som svarer pa leserspgrsmal om

vitenskap falelser og dyr, matoppskrifter og sider med «grubliser og vitser». All skriftlig tekst

! Eget intervju med prosjektleder i Supernytt



er tatt med i denne studien, det vil si alt innholdet i avisa med unntak av sidene med
«grubliser og vitser», som bestar av tegneserier, kryssord, konkurranser og liknende, som ikke
lar seg kategorisere pa lik linje med det gvrige innholdet. Grunnen til at hele avisa er med i
analysen er at det er usikkert om malgruppen skiller mellom tradisjonelle nyhetstekster og
faktaartikler i en nyhetsavis, ettersom begge gir informasjon. Avisas innhold har vert lite
forandret de &rene Junior har blitt gitt ut (Skedsmo?, 02.02.16). Redaksjonen har gkt
aktiviteten noe pa Instagram og Facebook etter analysearet, og vil i 2017 lansere pa nett
(Waatland, 2017).

1.4 Disposisjon

For & svare pa undersgkelsens problemstillinger, belyser jeg farst tidligere forskning og teori.
Det er gjort mye forskning pa nyheter i Norge og internasjonalt, men sveert lite forskning pa
kategorien barnenyheter. Derfor vil denne studien bruke teorier fra flere fagfelt, som blir gjort
rede for i teorikapittelet. | tillegg til etablerte nyhetsteorier og funn fra tidligere forskning pa
barnenyheter, vil jeg gjare rede for barns rettigheter og plass i samfunnet for & kunne belyse
barnenyheters innhold og rolle i samfunnet. Videre beskrives teorier rundt nyhetskriterier, og
hvordan tidligere forskning pa nyheter for barn viser at nyhetene ikke feglger de samme

kriteriene.

| det neste kapittelet beskriver jeg hvordan jeg har konstruert og utfgrt undersgkelsen for a
besvare studiens problemstilling. Her forklares de metodiske tilneermingene til nyhetsbildet og

hvilke valg som er tatt underveis. Undersgkelsens kvalitet blir avslutningsvis diskutert.

Resultatene blir presentert i analysekapittelet. Farst presenteres og analyseres de kvantitative
funnene, som blir utdypet med kvalitative intervjuer med redaksjonene. Denne delen
oppsummeres ved a besvare studiens problemstillinger, far kvalitative tekstanalyser av to
nyhetssaker blir presentert.

Deretter gjor jeg rede for noen betraktninger av funnene og diskuterer betydningen av

nyhetsbildet for barn, med bakgrunn i teori og empiri som er presentert i denne studien.

Det siste kapittelet bestar av en oppsummering og avsluttende kommentar.

2 Eget intervju med redakter i Junior



2. TEORETISK BAKTEPPE

| dette kapittelet belyses teori og tidligere forskning som blir brukt for & beskrive nyhetsbildet
for barn. Innledningsvis beskrives nyhetsbildet som en sosial konstruksjon som kan forme
mottakernes identitet og forstaelse av samfunnet. Videre er kapittelet delt i to. Den farste

delen tar for seg pressens funksjoner og rolle i samfunnet, noe som gir spesifikke krav til hva
slags saker nyhetene bgr inneholde (Allern, 2001). Den andre delen beskriver nyhetskriteriene,
og hvordan hensynet til malgruppens gnsker og behov farer til at barnenyhetene skiller seg fra

«voksen»-nyheter.

Begrepet nyheter deler jeg derfor inn i to underkategorier; «voksen»-nyheter og barnenyheter.
| delkapittelet om pressens samfunnsoppdrag beskriver jeg farst samfunnsoppdraget slik det
fremstar i teori om nyheter (Allern, 2001; Waldahl, Andersen & Rgnning, 2009). Deretter blir
barns plass i samfunn gjort rede for, hovedsakelig basert pa Havard Bjerkes bidrag (2012) i et
starre forskningsprosjekt om barns rettigheter i perioden 2005-2010. Videre beskrives
hvordan tidligere forskning har drgftet barnenyhetenes funksjoner ovenfor barn som
samfunnsborgere, eller kommende samfunnsborgere. Her bruker jeg hovedsakelig bidragene
til Buckingham (1997, 2000ab) og Matthews (2003, 2008, 2009ab, 2010) sine studier av
engelsk-spraklige TV-nyheter for barn pa 90-tallet. Deres bidrag er fortsatt de sterste innen
forskning pa barnenyheters innhold.

Riktignok ser det ut til & vaere en gkende interesse for feltet nyheter for barn nasjonalt. |
tillegg til en pagaende doktorgradsavhandling av Linn Cathrin Lorgen (Universitetet i Bergen,
20.03.2012), er det skrevet seks masteravhandlinger pa feltet nyheter for barn siden 2011
(Mjgs, 2011; @degaard, 2013; Hagyland, 2013; Holann, 2013; Magnesen, 2016; Rosenberg
2016), samt to mastermasteravhandlinger om barn og «voksen»-nyheter, med fokus pa barn
som lesere (Fogt, 2003) og barns tilstedevarelse i nyhetene (Ternby, 2009). Der det er

relevant vil jeg vise til deres funn i dette kapittelet.

Det siste delkapittelet gjar rede for nyhetskriteriene som er utviklet i forskning pa «voksen»-
nyheter. Kriteriene brukes til & definere hvilke hendelser som blir en nyhet, og hvordan
hendelsen bearbeides til & oppna kriteriene (Allern 2001; Waldahl et al,. 2009; Bruras, 2012).
Jeg sammenligner nyhetskriteriene Bruras og hans medforskere (2012) fant i en analyse av
norske nyheter i 2011, med Buckingham og Matthews funn og teorier om barnenyheter. |

slutten av dette kapittelet beskrives tre aspekter ved barnenyhetenes tilpasning til malgruppen;
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balansen mellom informasjon og humor, nyhetenes visuelle uttrykk, og forenkling.

2.1 Nyheter som sosial konstruksjon

Nyheter er i prinsippet «troverdige og gyldige (sanne) fortellinger om var (sam)tid» (Bjerke,
@vrebg & Bruras 2012, s. 20), og manges viktigste kilde til informasjon og kunnskap om det
som skjer i samfunnet (Waldahl et al., 2009, s. 19). Mange opplever at de gjennom nyhetene
far presentert det som er ngdvendig a vite som samfunnsborger, selv om de bare far presentert
deler av det som skjer i verden (Waldahl et al., 2009, s. 19). Det er et misforhold mellom
nyhetsstrammen til redaksjonene, og det utvalget som blir presentert i nyhetene. Utvalget som
blir til nyheter gar gjennom en bearbeiding, ved at hver hendelse tilpasses nyhetenes egne
fortellerformer og formater. | dette arbeidet fremheves enkelte aspekter ved fortellingen og
andre dempes eller utelates (Bjerke et al., 2012, s. 15). Medieforskere i dag snakker derfor om
nyheter som sosialt konstruert (Bjerke et al., 2012 s. 19f; Allern 2001, s. 48). Utvalget nyheter
som blir presentert utgjar et sosialt konstruert nyhetshilde, som er med pa a forme
mottakerens forstaelse av virkeligheten (Johnson-Cartee, 2005, s. 1ff). Et nyhetsbilde «er et
helhetsinntrykk av samtidens liv, formidlet gjennom nyhetstjenesten i massemedia»
(«nyhetsbilde», s.a.). Nyheter kan dermed ikke anerkjenne som et speilbilde av virkeligheten,
ettersom en slik teori (Mehl, 1992) tar for gitt at det finnes en overordnet virkelighet, og at
den kan videreformidles passivt. Til tross for at journalister etterstreber a veere objektive,
saklige og ngytrale i arbeidet (McNair, 2009, s. 293), vil nyhetsbildet i beste fall veere en
versjon av virkeligheten. Hvilken virkelighet barna far presentert i sine nyheter er altsa ikke
ubetydelig. Forskning viser at nyhetsbildet er med pa & forme mottakernes forstaelse av

samfunnet.

Speilbildemetaforen kan erstattes av et mosaikkbilde. Sma og store begivenheter som blir
presentert i nyhetene er mosaikker som til sammen utgjer et mosaikkbilde av virkeligheten,
som blir konstruert hos hver enkelt mottaker (Johnson-Cartee 2005, s. 4). Konstruksjonen av
mening skjer pa bakgrunn av tolkningsrammene som blir gitt i nyhetene (mosaikkene) og
livserfaringene mottakeren har (Waldahl et al., 2009, s. 30). Mediene barn konsumerer
“provide frames of understanding of the real world and provide models of involvement and
action to children” (Seaton, 2005, s. 125f). | tillegg er det med dagens kontinuerlig tilgang pa
nyheter fra ulike kilder, mulig for hver enkelt & lage sitt eget nyhetsbilde, ved a sgke den
informasjonen de gnsker (Bjerke et al., 2012, s. 30). Dermed kan et nyhetsbilde for barn like

gjerne bestd av nyheter som er laget for et voksent publikum, dersom barnet velger disse



fremfor barnenyheter. En masterstudie (Magnesen, 2016) viser at barn har kompetanse pa a
finne fram til nyheter, og nar de sgker informasjon gar de ofte til medier som VG.no eller
TV2.no i tillegg til NRK Super.no. Samtidig oppgir barn TV som det mediet de far mest
nyheter fra (Magnesen, 2016) Det er med andre ord sannsynlig at barnas nyhetsbilde bestar av
bade «voksenx»-nyheter og barnenyheter. | denne studien er nyhetsbildet for barn begrenset il
nyheter som er konstruert for barn spesifikt. Tidligere forskning har vist at barns tolkning kan
avvike fra det som blir presentert i nyhetene (Jgrgensen, 2013; Buckingham 2000a), noe som

gjer innholdet og presentasjonen i disse nyhetene spesielt viktig.

2. 2 Nyhetenes funksjoner i samfunnet

Som beskrevet kan nyhetenes innhold pavirke mottakerens forstaelse av samfunnet.
Nyhetsagendaen kan ogsa ha en pavirkning pa samfunnets dagsorden (Allern, 2001, s.18). Det
er en tosidig prosess. Nyhetene bestar av informasjon om det som skjer i samfunnet, og
gjennom nyhetsagendaen, altsa det pressen setter pa dagsorden, er mediene med pa a
bestemme hvilke institusjoner og personer som blir sett og hgrt. Det nyhetene formidler kan
pa den maten pavirke det som skjer videre av kulturelle og politiske hendelser i samfunnet.
Pressen er derfor anerkjent som en viktig institusjon i samfunnet (Waldahl et al., 2009, s. 19).
Grunnet denne makten har pressen fatt, og delvis selvutnevnt, flere funksjoner som skal sikre
et godt demokratisk samfunn. Pressens rolle i demokratiet er blant annet skrevet i pressens
selvskrevne etiske retningslinjer, Var Varsom-plakaten, som alle redaksjoner skal falge. Der
star det blant annet at pressen skal informere om det som skjer, sette sgkelys pa kritikkverdige
forhold, og verne om ytringsfriheten:

Pressen ivaretar viktige oppgaver som informasjon, debatt og samfunnskritikk. Pressen har et

spesielt ansvar for at ulike syn kommer til uttrykk. (Vaer Varsom-plakaten, 2015, punkt 1.2.)

Bade Junior og Supernytt forholder seg til pressens etiske retningslinjer og journalistiske
normer pa lik linje med den gvrige nyhetspressen. Men nar det kommer til nyhetsformidling
spesielt for barn har redaksjonene liten stgtte i disse etiske retningslinjene. Der det blir referert
til barn handler det kun om beskyttelse; «Nar barn omtales, er det god presseskikk a ta hensyn
til hvilke konsekvenser medieomtalen kan fa for barnet» (Vear varsom-plakaten, 2015, punkt
4.8). Det kan tenkes at de gvrige punktene ogsa omfatter barn som publikum, men dette blir i

sa fall i liten grad fulgt av «voksen»-nyhetene. Dette beskrives videre i studien.
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Supernytt er en del av rikskringkasteren som har en ytterligere rekke «oppdrag» a forholde
seg til, i form av kringkastingsloven og vedtektene fra kulturdepartementet med NRK-
plakaten. Paragraf 12 i NRK-Plakaten handler om at pressen skal «understgtte og styrke
demokratiet» (NRK-Plakaten, 2014). Under paragraf 15 blir barns rettigheter som
mediepublikum beskrevet: «<KNRK skal fremme barns rett til ytringsfridom og informasjon, og
skjerme barn mot skadelige former for innhold [...]».Vilkarene til rikskringkasteren er «med
pa a nedtone de nyhetsverdiene som knytter seg til publikum og markedets gnsker og
interesser [...] og fastholde[r] verdier i nyhetsformidlingen som vesentlige for samfunnet som
helhet » (Waldahl et al., 2009, s. 67). Ettersom Supernytt ikke ma forholde seg til seertall av
gkonomiske hensyn, kan man se for seg at deres nyheter er mindre markedsdrevne enn Junior,
som er avhengige av salg for a skaffe profitt. Samtidig konkurrerer NRK som lisensfinansiert
kringkaster om seere pa de samme markedene som de kommersielt drevne mediene. Dessuten
er prinsippene om a stgtte og verne om demokratiet de samme i Var Varsom-plakaten, som

gjelder all presse.

De etiske retningslinjene er idealer som pressen bar oppfylle i sin nyhetsproduksjon, men de
beskriver ikke ngdvendigvis nyhetsproduksjonens praksis (Allern, 2001, s. 22). For eksempel
kan det diskuteres om nyhetene har oppfylt disse funksjonene ovenfor barn som malgruppe, i
de periodene det ikke har blitt laget egne barnenyheter. Fordi nyhetene ofte ikke anser barn
som en del av sin malgruppe (Bjerke, P., 2012, s. 226) er ikke nyhetene tilpasset dem. Lite
fokus pa barn som nyhetsmottakere, bade i produksjon og forskning, kan ha en sammenheng
med en oppfatning av at barn har et apatisk forhold til nyheter. Buckinghams (2000a) samtaler
med barn bekrefter en avvisende holdning til nyheter. Barn syntes nyheter var kjedelig til
tross for at de jevnlig sa pd dem. Produsenter av barnenyheter i Israel deler denne
oppfatningen (Alon-Tirosh, 2017,s. 143), og flere har bekreftet funnet om barns negative
holdning til nyheter (Garitaonandia, Juaristi & Oleaga, 2001, s. 143). Buckingham mener det
kan skyldes barnas kollektive konstruksjon av dem selv som «unge», og at de derfor avviser
ting som forbindes med voksne (2000a, s. 64). Nasjonal forskning pa barns interesse og
forstaelse for nyheter har derimot vist det motsatte. Fogt (2003) og Magnesen (2016)
konkluderte med at barn er opptatte av a falge med i samfunnet, og at de derfor i stor grad
benytter seg av tilgjengelige barnenyheter. Dersom barn opplever «voksen»-nyheter som

kjedelig ma det ses i sammenheng med at de er lite tilpasset dem mener, Carter.

«If adult news is «boring», it is because it represents a world of adults doing largely

incomprehensible things, where children’s interests and opinions are rarely regarded as
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newsworthy (unless they are doing something bad) or valuable (extra-ordinary good) and are
thus absent». (Carter, 2013, s. 255)

Siden nyhetene ikke er tilpasset barn, er de ofte lite relevante for deres hverdag og kan veere
vanskelig for dem & forsta. Nar noen ikke forstar informasjonen som blir formidlet kan det
oppsta forstaelsesklgfter som kan fare til mangel pa kunnskap og informasjon (Vestad &
Alme 2002, s. 16). Pa sikt kan informasjonsklgfter begrense gruppens tilgang pa debatten.
Derfor er informasjonsklgfter ugunstig i et demokratisk samfunn som fungerer best nar alle
far ta del i debatten. Siden pressen er en viktig kilde til informasjon og debatt, vil de som
kommer til orde i nyhetene ha en fordel, fremfor de som ikke far uttrykket seg (Waldahl et al.,
2009, s. 120ff). Barn kommer sjelden til orde i «voksen»-nyheter, og nar de gjar det blir de
ofte fremstilt pa stereotypiske mater viser en masterstudie (Tgrnby, 2009). De som far ytre
sine synspunkter far muligheten til & skape oppmerksomhet rundt sine interesser, og
argumentere for sine meninger, mens de som ikke far det kan oppfattes som ubetydelige i
samfunnet (Waldahl et al., 2009, s. 120ff). Liten tilgang pa debatt kan begrense barns
mulighet til utvikling. Det er gjennom ytringer folk blir klar over egne standpunkter, skriver
filosof Warburton (2009, s. 7). De fleste utvikler sine meninger gjennom interaksjon med
andre som enten deler synspunkter, eller er uenige (Warburton, 2009). Barn savner innhold
som angar deres hverdag i «voksen» nyheter (Fogt, 2003, s. 78), og innhold de identifiserer
seg med husker de best (Fogt, 2003, s. 60; Hake, 1998, s. 86).

Journalistikk som oppfyller samfunnsoppgavene nevnt over blir ofte definert som kvalitets-
journalistikk, kontra mer markedsdreven journalistikk som farer til journalistikk som ikke
oppfyller samfunnsoppdraget (Bjerke et al., 2012, s. 35f). Begrepet kvalitet i journalistikk er
mangesidig, og brukes ogsa om journalistikkens evne til & appellere til publikum (Bjerke, P.,
2012, s. 226ff). Disse omstridte svarene pa spegrsmal om kvalitet er spesielt gjeldene i
barnenyhetene (Buckingham, 2000a, s. 35). Mange mener at denne malgruppen i starre grad
ma lokkes til & se pa nyheter fordi de, i motsetning til voksne, ikke fgler en borgerlig plikt til
holde seg oppdatert (Buckingham, 20004, s. 35). Hvordan dette synet pa barn kan fare til et
underholdningspreg pa nyhetene vil bli omtalt senere. Farst beskrives hvordan barnenyhetene
kan oppfylle samfunnsoppdraget. Da er det ngdvendig & utdype samfunnets forstaelse av

barndom.
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2.2.1 Er barn samfunnsborgere?

Hva er egentlig barndom? Er barn samfunnsborgere? Svarene pa disse spgrsmalene har endret
seg gjennom historien. Barn tilskrives en status som minoritetsgruppe. Det er et uttrykk for at
de «er underlagt voksnes dominans, makt og kontroll pa en mate som virker undertrykkende
og ekskluderende» (Bjerke, H., 2012, s. 21). Barndom kan bade ses pa som en «fast struktur i
samfunnet» som alle gar igjennom, og som et «sosialt fenomen som gis mening og innhold i
en bestemt historisk og kulturell kontekst» (Bjerke, H., 2012, s. 20). Det vil si at barndom
ogsa er sosial konstruert, ved at samfunnet og vitenskapen har skapt forestillinger om hva det
vil si & veere barn (Hake, 20086, s. 20).

En vanlig diskurs er barn som kommende borgere (human becomings); barn «as lacking
competence and requiring protection and nutrance, and in the process of becoming persons
rather than persons now» (Smith & Bjerke, 2009, s. 18). Denne diskursen setter begrensninger
for barn som samfunnsborgere (Smith & Bjerke, 2009, s. 18). Dette synet gjenspeiles i
tidligere formidling av nyheter for barn som reflekterer et behov for beskyttelse og
oppdragelse, som beskrevet innledningsvis (Hake, 2006, s. 205f, Bakay, 1999). Mesteparten
av forskningen pa barn og nyheter har dreid seg om et beskyttelsesbehov og bekymring rundt
medieinnholds mulige negative pavirkning. Flere har undersgkt, og konkludert, at barn kan bli
redde av dramatiske eller voldelige nyheter (se f.eks. Cantor & Nathanson 1996; Nightingale
et al’s 2000; Riddle et al. 2012; Wilson, Martins og Marske 2012). De kan oppleve
presentasjonen i barnenyheter, som Supernytt, som mer forstaelig og trygghetsskapende
(Jargensen 2013; Hagyland 2013). Seaton mener at en bekymring for barn bar erstattes med en
bekymring for hvordan man kan hjelpe dem; «We are very fearful for our children when what
we ought to worry about is how to help them to thrive” (Seaton, 2005, s. 133). | neste
delkapittel presenteres forskning pa barnenyheter som er gjort ut ifra en samfunnsmessig

orientering.

Siden FNs barnekonvensjon ble opprettet i 1989 har fokuset pa barns rettigheter gkt. Barn blir
stadig mer sett pa som en verdi i seg selv (human beings) og ikke bare en kommende verdi
(Hake, 2006,s. 205f). Dette kan ses i sammenheng med en generell historisk utvikling mot
sosial likestilling for flere minoritetsgrupper (Bjerke H., 2012, s. 35). Et resultat av den
endrede diskursen om barndom er at barn oftere blir inkludert i «diskusjoner om
samfunnsborgerskap og demokrati, innen forskning, politikk og i praktisk arbeid med barn og

unge» (Bjerke H., 2012, s. 34). Samtidig som barn har blitt ansett som samfunnsborgere med
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rett til anerkjennelse, respekt og deltakelse i samfunnet (Smith & Bjerke, 2009, s. 15), har
flere annonsert barndommens dgd. Noen mener at barns rettigheter og ansvar kan bestride
velferdsbehovene i barndommen (Smith & Bjerke, 2009, s.18). Peter Gray (2015) er en av
dem som argumenterer for viktigheten av lek. Han mener at ansvaret og rutinene som
palegges barn i dagens samfunn hindrer deres mulighet til fri utvikling i form av egne
initiativer. Mediene har blitt beskyld for & viske ut grensene mellom voksne og barn, ved at
stadig mer vokseninnhold blir presentert for unge (Hake, 1998, s. 17). Bjerkes studie viser at

barn anser seg selv som samfunnsborgere. Hovedelementene i barns samfunnsborgerskap er:

entitlement to respect and recognition; opportunities for belonging and meaningful participation
within groups and communities; the right to have their voices heard and express their agency;
and the fulfilment of obligations and duties to others. (Smith & Bjerke, 2009, s. 34)

Samfunnsborgerskap er en kontinuerlig dynamisk laeringsprosess (Smith & Bjerke, 2009, s.
19ff). Det er gjennom handling og gvelser at barn blir kompetente samfunnsborgere. Men selv
nar rettighetene er pa plass kan sosiale forhold begrense ytringsfriheten. Barns deltagelse i
samfunnet er i mange sammenhenger avhengig av en invitasjon fra voksne (Bjerke, 2010, s.
229). For at barn skal kunne utgve sine rettigheter er de avhengig av at de blir anerkjent som
samfunnshorgere av voksne, og for & oppna en slik anerkjennelse ma voksne se at de er
kapable til & handle som samfunnshorgere (Smith & Bjerke, 2009, s. 19). Med andre ord er
den en ond sirkel, ettersom barns mulighet til & vise at de er kompetente borgere begrenses
inntil de blir vurdert som det. Deltagelse har betydning for videreutvikling og opplevelse av
anerkjennelse og respekt (Bjerke, 2010, s. 240). Det er hovedsakelig i lokalmiljget barns
deltakelse finner sted, ettersom lokal deltakelse er innen deres rekkevidde (Smith & Bjerke,
2009, s.17). Nar det kommer til barns deltakelse kan en skille mellom sosiale aktgrer som har

rett til & gjere noe og «agents» som har handlingsrom (Bjerke, H., 2012, s. 24)

A social actor does something, perhaps something arising from a subjective wish. The term
agent suggests a further dimension: negotiation with others, with the effect that the interaction
makes a difference — to a relationship or to a decision, to the workings of a set of social

assumptions or constraints. (Mayall 2002, s. 21, sitert i Bjerke, H., 2012, s. 23)

Det er en forskijell pa a gjare noe (akter), og det a gjgre en handling som utgjar en forskjell
(agent). Barns minoritetsstatus som fglge av at de er under voksnes kontroll kan begrense
deres handlingsrom (agency) til akterer med meninger som ikke utgjer noen forskjell i

beslutningstagninger. Uten handlingsrom vil ikke barn kunne «utgve sin rett til deltakelse og
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ta ansvar» (Bjerke, 2010, s. 229).

Bade barn selv og samfunnet som helhet anser i stor grad barn i dag som samfunnsborgere
med mange av de samme rettighetene og pliktene som voksne. Barnas egne refleksjoner
handler om «a bli sett, hgrt og anerkjent som kompetente og ressurssterke medborgere i
samfunnet som et fellesskap» (Bjerke, 2010, s. 241). De gir tydelig uttrykk for at de i stgrre
grad gnsker a bli inkludert. Samtidig anerkjenner barna sine begrensninger, og mener ikke at
de har rett til & bestemme pa lik linje med voksne (Bjerke, 2010, s. 241). Som beskrevet blir
ikke dette synet pa barn reflektert i «voksen»-nyhetene, videre beskrives hvordan

barnenyheter forholder seg til barn og samfunnet.

2.2.2 Barnenyhetenes funksjoner i samfunnet

Barnenyheter er en mulighet, og kanskje et forsgk, pa a oppfylle pressens samfunnsoppdrag
ovenfor barn. Nyheter for barn er en arena hvor definisjonen av barndom blir praktisert
(Buckingham, 20004, s. 37). Nyhetsinnholdet kan pavirke barns selvfalelse med tanke pa
samfunnsborgerskap (Banet-Weiser, 2007, s. 2). Barn har, som voksne, behgv for nyheter
som adresserer seg til dem som samfunnsborgere, eller kommende samfunnsborgere
(Matthews, 2010, 14; Carter 2013, s. 255). Barnenyhetenes samfunnsoppdrag kan
oppsummeres til to funksjoner; a gi barn relevant informasjon som samfunnsborgere (eller
kommende samfunnsborgere), og gi barn en stemme i samfunnet. Som Alon-Tirosh
oppsummerer fra sin studie av barnenyheter i Israel: «the role of children’s news is to inform
children of events (from the worlds of children and adults alike), clarifying and helping them
in their developmental process so they can grow up to become better-informed citizens.»
(2017,s. 143). Tidligere forskning har vist mater barnenyhetene kan utfgre disse
«oppdragene». Her presentes hovedsakelig Buckingham og Matthews studier av de
engelskspraklige barnenyhetene pa TV. Buckinghams studie (1997, 2000ab) av TV-nyheter
for barn arene 1995 og 1997 har bakgrunn i hans analyse av de Britiske programmene
Newsround, First Edition og Wise up, samt de Amerikanske programmene Nick News, og
Channel One News, og deres seere. Matthews analyser bunner i hans studie av Newsrounds
innhold mellom ar 1972 og 2000, og intervjuer med redaksjonen fra 1997 til 2000 (2003,
2008, 2009ab, 2010).

Redaksjonenes syn pa barn avgjar hvordan nyhetsinnholdet blir (Matthews, 2010, s. 171).
Matthews bruker begrepet «professional visualization» om hvordan redaksjonsansatte ser for

seg malgruppens foretrukne innhold og presentasjon (2010, s. 62). Videre er begrepet oversatt
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til profesjonell visualisering. Matthews observerte at redaksjonen i valg av saker som regel
stattet seg til en instinktiv forstaelse av hva barn interesserer seg for (2010, s. 66f). Felles for
internasjonale forskningsbidrag er at de beskriver hvordan nyheter for barn henvendte seg til
malgruppen som kommende samfunnsborgere (Alon-Tirosh 2017 s. 144; Buckingham 2000a;
Carter 2013, s. 255; Matthews, 2010, s. 14). «We might say that such programmes construct
young people as citizens-in-the making — and simultaneously as news-viewers in the making.»
(Buckingham, 2000a, s. 59). En masterstudie av Supernytt (Jdegaard, 2013) viser at de
journalistiske vurderingene reflekterer begge diskursene; human beings og human becomings.
Redaksjonen ser pa barn som sarbare med et behov for forklaring og demping” av
skremmende nyheter, og som «human beings med rett til & bli hart og ytre seg» (ddegaard,
2013, s. 87). Disse funnene samsvarer med en masterstudie av NRK Super som helhet (Mj@s,
2011). Synet pa barn som «human beings» kommer til uttrykk ved at barn er handlende
aktgrer i Supernytt sine sendinger (ddegaard, 2013; Holann, 2013; Mjgs, 2011). En
innholdsanalyse av Junior (Rosenberg, 2016) viser at avisa vektlegger nyheter som angar barn,
og har en «positiv vinkling pa saker», spesielt i kriminalsaker.

Malet med nyhetene er & informere om saker som angar publikum, slik at de forstar sin
situasjon og kan ta velinformerte valg som samfunnsborgere (Waldahl et al., 2009, s. 9). Barn,
som voksne, ber fa et bredt spekter av informasjon, men det ber gjgres pa en skansom mate
ettersom barn har begrenset kunnskap om forstaelsesgrunnlag (Alon-Tirosh, 2017, s. 143;
Carter 2013). Buckingham (2000a) er interessert i hvordan nyheter for barn kan bidra til & gke
malgruppens forstaelse, interesse og engasjement for politikk. Med andre ord om
barnenyheter kan vaere en del av en politisk sosialiseringsprosess. Flere er bekymret for barn
og unges manglende interesse for politikk og politisk innhold. Noe Buckingham mener kan ha
en sammenheng med en manglende integrering i politiske avgjgrelser. Hvorfor skal barn bry
seg om noe de ikke har makt til & pavirke, nar det heller ikke gjeres forsgk pa & henvende seg
til dem [i politiske tekster]?, sper Buckingham (2000a, s. 172), som selv har observert at barn
er kapable til & engasjere seg og diskutere politikk pa et sofistikert niva (20004, s. 203). Flere
forskere har hevdet at den viktigste politiske sosialiseringen foregar far barn blir ungdommer
(Buckingham, 2000a, s. 10). Barn befinner seg pa et mellomstadige, de er «born citizens — but
political actors in waiting» (Seaton, 2005, s. 125f). Som kommende politiske velgere trenger
de informasjon og kunnskap om tilstandene i verden de skal overta (Matthews, 2010, s. 16).
Nyheter kan bidra til politisk engasjement (Livingstone, & Markham, 2008), ogsa barne-
nyheter, dersom de presenterer innhold pa en mate som engasjerer barn (Matthews, 2010, s.
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13). Dette blir ansett som viktig fordi mye annet medieinnhold beregnet pa barn maler et
antipolitisk bilde av verden (Seaton, 2005, s. 127f).

Muligheten til & kunne identifisere og beskrive sin egen situasjon anses som et farste skritt til
forstaelse av politikk. Derfor er det viktig at de unges liv blir speilet i mediene de konsumerer
(Seaton, 2005, s. 144). Dette er flaggskipet til mange barnenyhetsredaksjoner. Barnenyhetene
reklamerer med at de produserer nyheter som har relevans for barns liv (Buckingham 20004, s.
53). Buckingham fant i sin studie at de ulike redaksjonene produserte ulikt innhold. Mens
enkelte barnenyhetsredaksjoner vurderte sin rolle til & vaere videreformidler av nyheter,
konstruerte andre redaksjoner i starre grad egne nyheter (Buckingham, 2000a). | farstnevnte
programmer var nyheter «effectivly a given; their primary aim is simply to make it
accessible» (Buckingham, 2000a, s. 43). | sistnevnte var fokusert pa personlige historier.
Skillet handlet om forholdet mellom det personlige og det politiske (Buckingham 2000a, s.
43). Historier som bygger det kjente og nare kan lettere skape interesse og forstaelse for det
som ellers kan virke fjernt (Vestad & Alme, 2002, s. 50). Buckingham understreker at de
dagligdagse personlige hendelsene, altsa mikro-politikk, ikke bgr erstatte historier pa makro-
politikkniva om sosiale strukturer og politiske handlinger, «On the contrary- the challenge is
surely to find ways of building connections between the two» (Buckingham, 20004, s. 29).
Det vil si at nyhetene bar bygge bruer mellom det personlige og det politiske. De bar bade
inneholde forenklende og personlige elementer som viser relevansen av historien pa det
personlige plan, og gi kunnskap og informere om de starre hendelsene som ligger bak. Seaton

stgtter denne meningen:

it particularly matters that they[children] have some way of connecting the things they care

about- animals, the environment, everyday life in schools and where they live, what it's like on
the street- through to the political institutions that actually do affect these things. However, this
ought not to be a dry rehearsal of organisations but an issue of argument, cause and effect, and

responsibility as well (Seaton, 2005, s. 128).

Barnenyhetene bar, ifalge Buckingham og Seaton, utvide nyhetsbegrepet til & inkludere poli-
tikk pa mikro-niva. Dette gjar at begrepet blir sveert omfattende, og diskursen som blir brukt
og forstaelsen av den avgjar om personlige historier er politiske eller ikke (Buckingham,
20004, s. 34). Dersom barnenyhetene skal henvende seg til barn som samfunnsborgere bgr de
altsa gi informasjon som kan stgtte dem i deres valg (Jones & Welch, 2010, s. 90f)
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Felles for de engelske barnenyhetene var at de vektla historier som spesifikt pavirket
malgruppen, for eksempel saker om skole, mobbing og kriminalitet blant unge (Buckingham,
20004, s. 45). Nyhetene ble vinklet slik at barn ble en naturlig del av innslag om saker som i
utgangspunktet ikke omhandlet dem. Dette handler om «framing» av sakene, altsa hvilke
innholdsrammer som blir brukt i nyheten. Det er mange ulike definisjoner av «framing». Den

mest brukte definisjonen er Robert Entman (1993) sin forstaelse av begrepet:

To frame is to select some aspects of a perceived reality and make them more salient in a
communicating text, in such a way as to promote a particular problem definition, causal
interpretation, moral evaluation, and/or treatment recommendation for the item described
(Entman, 1993, s. 53).

Det er innholdsrammen som gir nyheten mening for malgruppen, og det er valg av vinkling,
kontekst, kilder og sprak som setter rammen (Bjerke et al., 2012, s. 26). Innholdsrammer blir
brukt i barnenyheter for a fremheve de aspektene som omhandler barn. Et eksempel fra
Newsround er et innslag om President Clintons besgk til Nord Irland i 1995, hvor det ble
fokusert pa en nidrings velkomsttale. Matthews bruker begrepet «personalising» om hvordan
redaksjonene velger og rammer inn saker basert pa relevansen til malgruppen (Matthews 2008,
s. 9ff). En studie av amerikanske Nick News (Banet-Weiser, 2007) viser at temaer som er
sentrale for utvikling av identitet ble prioritert. Bade Matthews og Buckingham registrerer at
«personalising» kan ha negative effekter pa nyhetsbildet. En oppfatning av barns begrensede
forstaelse av verden farte til at politiske saker ble ekskludert (Matthews, 2008, 9). Det innebar
at saker som hadde direkte relevans for malgruppen ble vurdert som for kompliserte. Slike
saker kunne handle om starrelsen pa skoleklasser, finansielle og sosiale aspekter pa
fritidsaktiviteter, eller forholdet mellom foreldre og barn (Matthews, 2009b, s.10). Viktige
aspekter kunne ogsa forsvinne fra sakene som fokuserte pa barn. | enkelte tilfeller kunne
barnas versjon av en politisk sak fremsta apolitisk (Matthews, 2008, s. 11f; Buckingham,
20004, s. 45).

Videre kan nyheter for barn beskytte barns ytringsfrihet ved & gi barn en stemme. Begrepet
«stemme» vil si mulighet til & uttrykke sine meninger og ideer, og bli Iyttet til, hart og
respektert (Jones & Welch, 2010, s. 89). I tillegg handler «stemme» om retten til deltakelse,
og kunne representere seg selv som aktarer og agents (Jones & Welch, 2010, s. 90f). | hvilken
grad barn er deltagende i nyhetene varierer. Barns ytringer kan gke interessen for nyhetene,

ved & minne barn pa at nyhetene er produsert for dem, og at de far likesinnedes meninger
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(Alon-Tirosh, 2017,s. 140). Det varierte i hvilken grad sakene ble rammet inn pa en mate som
inviterer malgruppen i debatt (Buckingham, 2000a, s. 51ff). Noen programmer presenterte
sjelden saker i form av debatt, kun nar debatten var godt kjent offentlig, mens andre
balanserte nesten alle innslagene med ulike synspunkter. Balanserte saker kan oppmuntre til &
gjegre seg opp en egen mening. Samtidig kan sakene vaere et uttrykk for en oppfatning av at
barn ikke har egne meninger, og en frykt i redaksjonene for a lede barna i en bestemt retning
(Alon-Tirosh, 2017,s. 140ff). Godt balanserte saker blir regnet som ekstra viktig nar
malgruppen er barn. Supernytt har blitt anklagd for & produsere propaganda, mot Israel
(Kringkastingsradet, 2015) og i dekningen av presidentvalget i USA, som fgrte til at barn ble
(Maland, 2016). Da farstnevnte sak ble behandlet i Kringkastingsradet uttalte radets leder,
Per Edgar Kokkvold, at han var enig i anklagelsene, og det ble stilt sparsmalstegn i radet om
Supernytts nyhetssaker burde inneholde et sa komplisert tema. Programmet ble bedt om &

vaere forsiktig med a formidle partshistorier (Kringkastingsradet, 2015).

| debattsaker er det det vesentlig hvilken rolle barn har, om de er tilskuere til debatten eller
deltagere, med tanke pa ytringsfrihet. Matthews registrerte at barns stemmer ofte ble
begrenset til falelsesmessige reaksjoner, som en fglge av at redaksjonene mente barns
manglende kunnskap og forstaelse reduserte deres mulighet til & uttale seg (Matthews, 2008, s.
10). Barn ble presentert som aktive aktgrer som gnsket endring i saker om veldedighet og
miljg i England, mens eksempler fra USA viste barn som handlende aktarer ogsa i sosiale og
politiske temaer. Barnenyhetene kan gi barn mulighet til & ytre sine meninger i saker hvor de
ellers sjelden blir spurt. Samtidig, dersom de fremstar som personer med mye makt, kan det
fare til et skjevt bilde av virkeligheten, registrerte Buckingham. «If the reality is that most
children are largely powerless, then should we not show this as it is — or should we show them
as powerful, in the hope that they might learn to become so?» (200043, s. 57).

Som beskrevet kan barnenyhetenes innhold knyttes opp mot pressens samfunnsoppdrag
ovenfor barn som samfunnsborgere. NRK Super reklamerer med a veere en plattform som gir
barn en stemme: «A bli sett, inkludert og fale seg verdifull er avgjerende for at barn skal ha
det bra og utvikle seg» (NRKSs arsrapport, 2016). Samtidig kan barns ytringer veere inkludert
for a tiltrekke seg publikum, ettersom barn foretrekker de kanalene hvor de selv far uttrykke
sine meninger (Buckingham, 2000a, Fogt, 2003; Hake, 1998; Matthews, 2010). Buckingham
mener at det & gi barn en stemme noen ganger ikke betyr mer enn nyhetenes selvpromotering
og dermed kun er en illusjon (Buckingham, 2000a, s.53ff). Ettersom barns ytringer begrenset
seg til innsendte bidrag, for eksempel tegninger. Eller programmer, som Newsround, lot
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voksne snakke for og om barna. Buckingham konkluderte sin studie med at barnenyhetene
hadde en vei igjen a ga for a forklare barna kontekster i nyhetshistoriene, og for & hjelpe
malgruppen med 4 se relevansen til egne liv (Buckingham, 2000a). Fordi barnenyheter ikke
utfordrer det eksisterende nyhetsbegrepet i stor nok grad; «there is a need for much more
fundamental rethinking, both of the formal strategies of news, and of what is seen to count as
news in the first place» (Buckingham, 2000a, s. 210). Denne meningen deles av Matthews,
som konkluderte med at nyhetsprogrammene «fails consistently to recognize the importance

of the appropriate content that children require as citizens» (Matthews, 2010).

| hvilken grad forskningen til Matthew og Buckingham er relevant i dag gjenstar a se. | denne
studien vil jeg beskrive hvordan barn far en stemme gjennom Supernytt og Junior ved a
undersgke i hvor stor grad barn er en del av nyhetene, samt diskutere i hvilken grad det blir

brukt rammer for & inkludere barn, som i eksempelet med presidentbesgket over.

2.3 Nyhetskriterier

Det er vanskelig & definere hva som gjar at en hendelse blir konstruert til en nyhet, fremfor en
annen. Nyheter er vanskelig a definere (Waldahl et al., 2009, 63; Bjerke, @vrebg & Bruras
2012, 16). | folge Bjerke, @vrebg og Bruras er et sentralt aspekt ved nyheten at «den handler
om det nye, om det som nettopp har skjedd — eller rettere sagt: det vi nettopp har bragt pa det
rene» (Bjerke, et al., 2012, s.16). Allern kaller nyheter om dramatiske og uventede hendelser
for «klassiske» (2001, s. 53) | realiteten er mye av nyhetsstoffet planlagt. Forskning pa
nyheter har i stor grad dreid seg om nyheter som er laget for et voksent publikum. Denne
forskningen har fart til en rekke nyhetskriterier, som har sine ratter i artikkelen til Galtung og
Ruge fra 1965, som beskrev hvilke kriterier som gjorde at utenriksnyheter nadde fram til
Norge (Bjerke et al., 2012 s. 26). De kom fram til atte «news factors»; omfang, klarhet,
entydighet, meningsfullhet, samsvar, overraskende, kontinuitet og komposisjon. Disse ligner
kriteriene som blir brukt i journalistiske leerebgker i dag; kjent under forkortelsen VISAK(E):
vesentlighet, identifikasjon, sensasjon, aktualitet og konflikt (Bjerke et al., 2012, s. 27). Noen
opererer ogsa med en E for eksklusivitet, ettersom konkurransen mellom de ulike mediene
gjer unike saker viktige. | tillegg prioriteres ofte det & veere farst ute med saker redaksjonen
vet vil nd andre medier (Bjerke et al., 2012, s. 27). Kriteriene brukes pa forskjellige mater.
Hagvar (2016) skiller mellom saksbaserte, presentasjonsbaserte og produksjonsbaserte
nyhetskriterier. Kriteriene kan ses pa som noe en hendelse bgr oppfylle for a bli en nyhet
(saksbaserte nyhetskriterier). Samtidig kan kriteriene brukes av journalister i bearbeidingen av

20



saken, slik at historien blir vesentlig, identifiserbar, sensasjonell, aktuell og/eller konfliktfylt
(presentasjonsbaserte nyhetskriterier). Det vil si at tidlgse saker kan oppleves aktuelle, fordi
de blir aktualisert ved a henvise til noe nytt innen temaet, for eksempel en ny rapport, eller et
politisk innspill. Denne aktuelle «unnskyldning for & ta opp en sak som ikke er aktuell» kalles
en «nyhetskrok» (Waldahl et al., 2009, s. 67). | tillegg kommer en liste med faktorer under
produksjonen som pavirker nyhetene, som gkonomi, og tilgang pa ressurser bade i og utenfor
redaksjonen (de produksjonsbaserte kriteriene).

A definere hva som blir en nyhet er vanskelig, ettersom journalistenes valg bygger pé en
blanding av intuisjon og etablert praksis (Waldahl et al., 2009, s. 91). I sin innholdsanalyse av
norsk TV-nyheter fant Waldahl, Bruun Andersen og Rgnningen at det viktigste elementet i
prioriteringen av saker var narhet, bade med tanke pa tid, sted og kultur, og at det mest dekte
temaet var politisk stoff (Waldahl et al., 2009, s. 101). Et grundig forsgk pa a definere kvalitet
i journalistikk ble gjort med observering av riksdekkende presse i 2011 (Bruras, 2012), hvor
forskerne kom fram til flere kriterier som gjorde en nyhet god. (Bjerke, P., 2012, s. 226ff).
Vesentlighet var viktig for alle redaksjonene. Det vil si at sakene skal anga mange, men
samtidig vare i trad med redaksjonenes politiske ambisjoner om & utfgre samfunnsoppdraget.
Deretter kom hensynet til malgruppen. Ettersom malgruppen i nyhetene omfatter alle voksne
er miksen i sendingen eller avisa viktig. For a sgrge for at miksen blir opprettholdt har avisene
og TV-sendingene stramme maler som skal sikre at «totalpakken» med saker blir en variasjon
av tunge viktige saker og lette morsomme saker. En slik variasjon skal sikre en god
brukeropplevelse, og samtidig sgrge for at redaksjonen blir oppfattet som en serigs
nyhetsformidler (Bjerke, P., 2012, s. 239). Ettersom miksen er sa viktig vil den i mange
tilfeller overstyre de gvrige nyhetskriteriene.

De viktigste nyhetskriteriene i redaksjonene er de presentasjonsbaserte kriteriene, som handler
om hvordan saken blir bearbeidet til en nyhet. Grepene som blir brukt i tilnaermingen til saken
og presentasjonen er viktigere enn sakens innhold. Nyhetene skal engasjere publikum (Bjerke,
P., 2012, s. 239) De blir orientert mot publikum ved at de allmenngjgres, altsa fremstilles som
at de angar mange, og personifiseres ved a bruke individuelle eksempler (caser) som
mottakerne kan identifisere seg med. Det er gnskelig at sakene blir «snakkiser» og far mange
klikk og kommentarer. Foredling av sprak er viktig, men tempo er ogsa et overordnet
kriterium (Bjerke, P., 2012, s. 243). Redaksjonene konkurrerer mot hverandre i a veere farst
ute & rapportere om hendelser, fa intervjuer og grave fram egne eksklusive saker. @nsket om a

fa saken raskt ut kan i noen tilfeller overstyre formuleringskvalitet. Sakene skal veere riktige,
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men trykkleifer og ubetydelige misforstaelser kan rettes opp etter at saken er publisert. Flere

av disse nye kriteriene samsvarer med de gamle VISKAK(E)- kriteriene.

Barnenyhetene skiller seg fra «voksen»-nyhetene fordi hensynet til malgruppen overstyrer
kriteriene nevnt over, ved at «focus [...] is placed on the imagined audience and news forms
rather than the standardized news routines and professional ideologies» (Matthews, 2010, s.
27). Det er den profesjonelle visualiseringen av det forestilte publikummet som former
nyhetskriteriene i barnenyhetene. Nyhetskriteriet Matthews kaller «personalising», er bade
saksbasert og presentasjonsbasert. Det er saksbasert fordi hendelser og saksforhold som har
relevans for barnas liv blir valgt, som tidligere beskrevet. Det er produksjonsbasert nar sakene
blir bearbeidet og konstruert etter redaksjonens tanker om malgruppen. | dette arbeidet er det

flere aspekter som skiller seg fra «voksenx»-nyhetsproduksjon:

It is important to find how to communicate to children what is going on, in ways that (rather
counter to normal news values) do not seek to sensationalise and thrill, but do seek to explain
what is happening - and, indeed, relate their vision of the world to events. For this to develop,
organisations must attend to children as a distinct audience (Seaton, 2005, s. 140).

Helt bevisst vil barnenyhetene innimellom utfordre tradisjonelle nyhetsverdier, ved &
vektlegge utradisjonelle sider av saken (Matthews, 2010, s. 80). En kontrast til
voksennyhetenes produksjonsbaserte Kkriterier er kriteriet om at barnenyhetene skal ha en
munter, positiv framstilling (Alon-Tirosh, 2017,s. 141, Matthews, 2010, s. 80). De reflekterer
en verden hvor “nothing is ever hopeless” (Matthews, 2010, s. 80). I de mest dramatiske og
alvorlige sakene fremhever de det positive, og unngar de mest fglelsesladde bildene (\Van der
Molen & De Vries, 2003; Matthews, 2010; James, 2015). Det er samtidig viktig at nyhetene
gir nok detaljer for & gi et virkelighetstro bilde av hendelsen. Journalist Anne Perkins (2015)
har kritisert Newsrounds dekning av terror for & underdramatisere hendelsen ved a gjenta
ordet trist (sad). Hun mente at programmet undergravde sannheten med ordbruken; «I would
have called it frightening and | would have called it terrible, as well as sad» (Perkins, 2015).
A informere om de positive sidene er en méte & beskytte barn, og etterkomme barns gnske om
a se en lgsning. Av den grunn tar barnenyhetene opp igjen dramatiske saker en stund senere,
nar de har mulighet til & fokusere pa det positive, for eksempel gjenoppbygging etter en
naturkatastrofe (Matthews 2010, s. 78f). Barn er enna ikke «opptatt av a fa kontinuerlig
oppdatering av nyhetene» (Fogt, 2003, s. 64). Dermed er kanskje ikke tempo et viktig

kriterium i barnenyhetene. Barnenyhetene etterkommer ogsa barns gnske om underholdning,
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og behov for forenklede saker, som utdypes senere.

Samtidig er ikke de tradisjonelle nyhetskriteriene og barnenyhetenes personalising-kriterium
alltid uavhengige. At barn ofte er en del av nyhetene skaper identifikasjon for seeren, og gjar
saken vesentlig. «Gutter i alle aldre neermest utelukkende identifiserer seg med mannlige
karakterer, mens jenter i starst grad identifiserer seg med kvinnelige aktarer» (Gjelsten &
Simonnes, 2007, s. 78). Av hensyn til identifikasjonskriteriet er det derfor gunstig a bruke
barn i barnenyhetene, av begge kjgnn. Saker som engasjerer er like viktig som i «voksen»-
nyhetene. Dette farer til at temaer som redaksjonen mener interesserer barn prioritert.
Historisk har saker om dyr veert en stor del av BBC Newsrounds innhold (Matthews, 2003, s.
137). Saker om trussel mot dyrelivet spilte pa barns falelser for dyr, og rettferdighet. Tanken
var a tiltrekke seg seere med slike saker og samtidig skille programmet fra den «kjedelige»
voksne nyhetssjangeren (Matthews, 2003). Prioritering av tema «viser hva redaksjonene
oppfatter som viktig og mindre viktig» (Allern, 2001, s. 120). Sist, men ikke minst blir
historier som har underholdningspotensiale valgt (Matthews, 2009b, s. 9). I tillegg til &
opplyse og forklare «spiller nyheter pa publikums behov for a bli underholdt og fa tilfredsstilt
sin nysgjerrighet om det som skjer i samfunnet rundt dem » (Waldahl et al., 2009, s. 9). A
kunne lage nyheter som engasjerer og holder pa seeren er spesielt viktig i nyhetsproduksjoner
rettet mot barn mener Buckingham, fordi barn ma bli lokket til & se pa programmer i starre
grad enn voksne som kan fgle seg forpliktet til 3 falge med pa nyheter (20004, s. 35). Denne
tanken om malgruppen reflekteres i BBC Newsround redaksjonene som vurderer hoveddelen
av malgruppen som uinteresserte i nyheter (Matthews 2008, s. 6). Underholdene historier er

derfor en betydelig del av nyhetsagendaen.

2.3.1 Underholdning

Balansen mellom malgruppens behov for underholdning og nyhetenes serigsitet er en utford-
ring i nyheter for barn (Alon-Tirosh, 2017,s. 141). Ofte blir et underholdende innslag lagt pa
slutten av programmet, for & lette pad stemningen etter alvorlige saker (Matthews, 2009b, s.
13). Samtidig integreres underholdene elementer i andre deler av programmet. Det defineres
ofte et skille mellom informasjonsstoff og underholdningsstoff, men dette skillet er utydelig
og sklir over i hverandre. For eksempel ved at «underholdningsstoffets presentasjonsmate
‘smitter over’ pa informasjonsstoffet» (Allern, 2001, s. 40). Flere begreper blir brukt til & be-

skrive dette fenomenet. Buckingham bruker begrepet «edu-tainment» om nar humor blir brukt
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i kunnskapsprogrammer. En grunn til at det blir brukt er redaksjonenes frykt for a snakke ned

til barn:

The fear that children will refuse the position of the pupil, that they will demand ever-increasing
doses of “fun’ to help them swallow their ‘facts’, has led to the emergence of a distinctive form
of edu-tainment (Buckingham, 20004, s. 50).

Saker som er visuelt spennende blir prioritert i BBC Newsround (Matthews, 2009a, s. 559).
Edu-tainment apenbarer seg i programmenes innhold, og i det audio-visuelle uttrykket, ved
bruk av musikk og grafikk fra barns populerkultur for eksempel. Matthews (2009b) bruker
det beslektede uttrykket «tabloid», om et skifte han registrerer i BBC Newsrounds agenda
rundt ar 2000 til en mer tabloid og populistisk nyhetsagenda, med flere saker om barn og
feerre fra det voksne nyhetsbildet. Underholdende saker med en upbeat presentasjon ble
foretrukket av barn (Matthews, 2009b). Her blir «tabloid» brukt til & beskrive en
presentasjonsform hvor det legges stor vekt pa personorientering og dramatisering, noe som
farer til en forenkling. Opprinnelig var begrepet definisjonen pa et mindre avisformat (Allern,
2001, s. 39). | tabloide nyheter blir underholdende elementer, bilderike saker, samt et enkelt
sprak brukt for a tiltrekke og holde pa interessen til mottakeren. Spraket baerer preg «av et
heyt antall personreferensielle uttrykk (egennavn pa kjente personer eller han, henne),
kvalifiserende adjektiv (tragisk, utrolig) og sterke nominaluttrykk (krise, krig, kaos)» (Allern,
2001, s. 30). De tabloide grepene har bade fatt kritikk og blitt hyllet, mens noen kaller det et
aresbegrep bruker andre det som en betegnelse pa darlig journalistikk (Allern 2001, s. 33f).
Mange er positive til bruken av personifisering fordi det gir publikum mulighet til &
identifisere seg med sakene, samt at disse enkle sakene appellerer til en stgrre malgruppe.
Kritikken gar pa at denne formen for presentasjon farer til et ensidig fokus pa
personorientering og falelser, og konsekvensen kan bli at vesentlige saksbasert innhold blir
nedprioritert (Allern, 2001).

Buckingham mener at underholdende saker og popularkultur ikke blir tatt serigst nok i
barnenyhetsprogrammene; «Ultimately, it is hard to avoid the impression that they have been
included as a kind of sugar to accompany the pill» (Buckingham, 20004, s. 45). Han mener at
barnenyhetene ber leere noe av de sjangerne som har oppnadd suksess i a na malgruppen, men
samtidig opprettholde tradisjonen med a informere og utdanne, sa de ikke blir overfladiske
(Buckingham, 20004, s. 210f). Mens Matthews konkluderer med at fordi nyhetene er designet
for a reflektere barnas behov begrenses innholdet i nyhetsagendaen (2010, s. 176). Dette
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samsvarer med Allerns teori om at god journalistikk er journalistikk som ikke lar publikums
interesser overstyre retningslinjene i veer Varsom-plakaten. Selv om mediene kan ses pa som
bedrifter som produserer varer for konsumenter (Allern 2002, s. 18), sa skal de «prioritere et
innhold som legger vekt pa var rolle som samfunnsborgere, ikke redusere oss til
konsumenter». (Allern 2002, s. 20). For & se i hvilken grad Supernytt og Junior tar i bruk

edu-tainment og tabloide grep sa har jeg registrer musikk-, bilde- og grafikkbruk i sakene.

2.3.2 Sjangre og visuelle uttrykk

Nyheter falger sjangerkonvensjoner, det vil si skikker, eller vaner som sier hvordan tekstene
skal veere (Vestad & Alme, 2002, s. 58). Sjangere gir journalisten retningslinjer i utforming av
saken, og publikum forventninger til hvordan saken blir presentert. Felles for journalistikk-
sjangere er en fortellermate hvor det viktigste blir presentert farst (Bjerke et al., 2012, s. 19).
Notisen i avisa er en kort tekst som formidler kjernen i en sak (Vestad & Alme, 2002, s. 60).
Studiokommentaren pa TV, hvor en studiovert gir kort informasjon til levende bilder kan vare
TV-nyhetenes versjon av avisnotisen. Nyhetsartikkelen slekter pa notisen, og presenterer
saklig informasjon om et avgrenset emne (Vestad & Alme 2002, 61). Reportasjen er en lenger
rapport fra et sted eller miljg, som formidler fakta og skildrer (Vestad & Alme 2002, 65).
Aviser inneholder ogsa sjangere som gir bakgrunnsinformasjon. En bakgrunnsartikkel
presenterer det som ligger far og rundt en aktuell sak, og sjangere med subjektive meninger,
som kommentarer (Vestad & Alme, 2002, 67ff). | denne studien er fakaartikkel brukt om
bakgrunnsartikler som ikke refererer til en sak. Det er mulig a leke med sjangere, men da
risikerer journalisten at teksten ikke blir tatt pa alvor (Vestad & Alme, 2002, s. 59).

Nyheter preges ofte av en hgytidelig, autorativ tilnaerming, som er tegn pa innholdets
serigsitet (Dstbye et al., 2002, 74). Medieinnhold produsert for barn understreker at barn er
deres malgruppe ved a henvende seg direkte til barna (Seaton, 2015, s. 139). Hvis mottakeren
er vant med et konkret, personlig og falelsesrikt sprak, kan et for abstrakt, upersonlig og
billedfattig mediesprak veere vanskelig a forsta (Vestad & Alme, 2002, s. 14). Barnas nyheter
skiller seg fra «voksen»-nyheters alvorlige, stive stil med et uformelt studiodesign, en mindre
formell henvendelsesform, og med en ung programleder med et uformelt, «kult» sprak
(Matthews 2010, Buckingham 2000a, Alon-Tirosh 2017)

Henvendelsesformen vil si hvordan «teksten taler til sitt tenkte publikum (@stbye et al., 2002,
s. 73), tekstens «stemme» kommer fram i hvordan karakterene i teksten snakker, eller maten

programmet arrangerer stoffet. Wenche Vagle (1990, sitert i Vestad & Alme, 2002, s. 38)
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skiller mellom & tale til og tale med strategier i radio. Farstnevnte snakker til noen som er pa
et annet niva, mens sistnevnte har en mer personlig tone og pa den maten minsker avstanden
mellom journalisten og mottakeren «ved & late som om journalisten snakkar direkte til eller til
og med ‘samtaler’ med mottakarane» (sitert i Vestad & Alme, 2002, s. 38). Matthews (2009a)
registrerer at barnenyheten ofte tar i bruk personlig pronomen for a appellere til barns falelser,

som «var planet».

Buckingams analyse viser at barn kan reagere negativt pa en «kul» henvendelsesformen,
ettersom den kan fremsta som patatt og falsk. Barnas reaksjon pa Channel One News var blant
annet at programlederen prgvde for hardt & vaere «kul», noe de opplevde som falskt og i flere
tilfeller «not really news» (Buckingam, 2000a, s. 208). Tekstens stemme ble ikke oppfattet
som serigs. Samtidig foretrakk de britiske elevene et «hjemmelagde» uttrykk (i programmet
Wise Up) fordi det opplevdes mer ekte, fremfor et mer formelt uttrykk med programleder bak
en pult (som i programmet First Editions). Sistnevnte kommenterte elevene at ble «just like
boring news» (Buckingham, 20004, s. 209). Supernytt bruker en staende studiovert, som ikke
har vert vanlig i Norge far de siste arene (Waldahl et al., 2009, s. 61). Barn gnsker at deres
nyheter skal skille seg fra de voksne i uttrykket, samtidig reagerer de negativt dersom disse

endringene blir for «patatte».

2.3.3 Forenkling

Forenkling av saker er en del av en hver nyhetsproduksjon hvor nyhetshistorier og sprak
konkretiseres, og faguttrykk forenkles (Vestad & Alme, 2002). Flere har hevdet at nyheter i
liten grad gker forstaelse for samfunnet. Dette forklares med at tolkningsrammene som blir
gitt i nyhetene bekrefter etablert konvensjonell visdom, og ikke drafter arsaker og
konsekvenser (Allern, 2001, 69f). Tidligere redakter for BBC Radio, Helen Boaden, slo et
slag for sakte-nyheter i sin avslutningstale «Television news, for example, tends to see things
in shards. It reports quickly and fluently but with limited time and space, before moving on to
the next thing. The context it can give is necessarily foreshortened by these demands» (2016).
Hun mener journalister ma bruke mer tid og anstrenge seg for a gi gode forklaringer. Det er
spesielt viktig med grundige forklaringer nar barn er malgruppen. Fordi de som har mindre
forhandskunnskap kan ha vanskeligere for a «setje seg inn i ny informasjon, gjere seg nytte av
informasjonen og sja starre samanhengar» enn de som har mer forhandskunnskap (Vestad &
Alme, 2002, 17). For at barnenyhetene skal opplyse malgruppen ma nyhetene forklares pa en

grundig mate, hvis ikke kan det oppsta en informasjonsklgft.

26



En masterstudie (Jargensen, 2013) av barns forstaelse av nyheter med 22. juli som case viser
at barns tolkninger fra nyhetene kan avvike fra nyhetenes framstilling. Historiene barna sitter
igjen med er lett tilgjengelig, og hentes fram ved mottakelse av nyheter senere, noe som kan
fare til at barn kan overdramatisere hverdagslige nyheter. Nar publikum tolker, eller dekoder,
innholdet i nyhetene annerledes enn avsenderen forventer kalles det «abbarant decoding»
(Berger, 2015, s. 94). Barn kan mistolke nyheter dersom bakgrunnsinformasjon ikke er
forklart grundig nok, dersom det er brukt forvirrende metaforer eller bilder og tale/skrift gir
motsigende informasjon (Buckingham, 20004, s. 215). Nar forskjellen mellom malgruppen og
avsenderen er stor, som nar redaksjonelle arbeidere er voksne og malgruppen er barn, kan
abbarant decoding lettere oppsta (Vestad & Alme, s. 2002). For a vite hvor mye av saken som
ma forenkles, eller forklares ma journalistene kunne sette seg inn i malgruppens eksisterende
kunnskap, erfaringer og kognitive niva. Produsenter av barnenyheter «have to make some
hazardous assumptions about the existing knowledge of their audience» (Buckingham, 2000a,
s. 43) Forskning viser at redaksjonene ofte ikke har gjort disse undersgkelsene, men jobbet ut
ifra egne forstaelser og erfaringer om hvordan barn forstar nyhetene (Matthews, 2008, s. 5).

Redaksjonene unngar de sakene som krever mye forklaring (Matthews, 2009a, s. 560).

| forenklingen av saker blir det brukt to typer rammer, episodiske og tematiske rammer.
Episodiske rammer er orientering rundt enkelthendelser, mens tematiske rammer gir kontekst
0g bakgrunnsinformasjon til samfunnstemaer (lyengar, 1991, s. 14). TV-nyheter for voksne
domineres av episodiske rammer, men gir liten orientering om bakgrunnsinformasjon
(lyengar, 1991, s. 14), derimot finner Buckingham i sine studier at tematiske rammer er mye
mer brukt i barnenyheter pa TV (Buckingham, 2000a, s. 44). Ofte blir begge tilneermingene
brukt i en nyhetssak. | barnenyhetene blir det ofte brukt en overgang fra en episodisk
introduksjon til en til en forklarende tematisk ramme, ifglge Buckinghams analyse
(Buckingham, 20004, s. 43). Tematiske rammer er viktige for & hjelpe seeren med a sette
saken i en stgrre sammenheng. Mens Buckingham antyder at nyheter for voksne kan laere noe
av barnenyhetene nar det kommer til bruk av tematiske rammer (20004, s. 42ff), finner
Matthews i sin analyse at bakgrunnsinformasjon forsvinner i barnenyhetenes versjoner.
Bearbeidingen av “voksen”-nyheter farte til «a ‘palatable’ version of news that replaces the
context to issues with simple reporting of the event» (Matthews, 2008, s. 12). Han observerer
at redaksjonene ekskluderer informasjon istedenfor a forklare den, noe som farer til at de
forenklede sakene begrenser malgruppens forstaelse og behov (Matthews, 2008, s. 14; 2009a,

s. 561). Matthews begrunner dette med redaksjonenes oppfatning av barns begrensede
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forstaelse, tidspress i produksjonen, og et gnske om tempo i sendingen. Forenkling av saker er
altsa en balansekunst i barnenyheter. Det er ikke gunstig at saken blir for enkel. Hvor langt
man kan ga i a forenkle saker var et tema allerede pa 70-tallet. Det ble bemerket at en for
enkel beskrivelse farte til en «forvrenging» av virkeligheten med darlig balansering av fakta
(Bakay, 1999, s. 341). Samtidig viser Buckinghams forskning at barn setter pris pa a fa
detaljert bakgrunnsinformasjon, og ny informasjon om saker som ikke ngdvendigvis er

presentert i andre medier (20004, s. 209).

Grunnet den sentrale rollen til fakta i nyhetene har infografikk blitt utviklet for & presentere
informasjonen pa en bedre mate til publikum. Infografikk gjar at kompliserte historier kan
presenteres pa en enklere mate (Johnson-Cartee, 2005, s. 137). «Noen ganger nytter det ikke a
si det med ord. Du ma vise det for at folk skal forsta det» (Aargnaes, 2007, s. 109). Et bilde
sier mer en tusen ord, er et kjent uttrykk. Men selv om bildene er viktige for TV-
nyhetsfortellingen, er det likevel ordene som utgjer tv-nyhetenes kjerne (Waldahl et al., 20009,
s. 20) TV-nyhetenes utfordringer er a fa saken til & gi meningen bade med lyd og bilde.
Sistnevnte gir seeren kontakt med virkeligheten som nyheten formidler, og «fungerer som en
illustrasjon til den informasjonen som de talte tekstene formidler» (Waldahl et al., 2009, s. 20).
Aargnes kommenterer at fotografiene blir for lite brukt som barende element i sin bok om
avisens sjangere, «Noen ganger er et fotografi slik at det kan sta alene, bare med en liten,
ledsagende tekst» (2007, s. 64). | den tradisjonelle bildereportasjen er det motsatte tilfelle,
bildene er ikke hovedelementet, men heller en illustrasjon som underbygger teksten (Aargnes,
2007). Visuelle presentasjoner, som infografikk, har derimot hatt en kraftig gkning i
internasjonale aviser (Johnson-Cartee, 2005, s. 137) «News explainers», altsa grafikk som
forklarer en hendelse, eller et fenomen, blir brukt i kompliserte saker. Det er redaksjonens syn
pa seernes manglende evne til & forsta detaljert bakgrunnsinformasjon som avgjer bruken av
explainers (Mattews 2009a). Grafikk blir ogsa brukt for & unngd a bruke dramatiske bilder

som kan vare skremmende (James, 05.08.2015).

Det er spraket som skaper forstaelse i formidlingen (Vestad & Alme, 2002, s. 25). Likevel,
dersom sammenhengen blir forstatt, trenger man ikke a forsta alle ordene for & fa med seg
budskapet (Vestad & Alme, 2002, s. 18). For a forstd sammenhengen er malgruppen avhengig
av a forsta inferensen. Det vil si informasjon som ikke kommer fram, men som det forutsettes
at malgruppen vet for a kunne forsta et ord eller emne som blir fortalt (Vestad & Alme, 2002,
s. 92). Setningen «ogsa USA ma ta imot sin andel kvoteflyktninger», fra en nyhetsartikkel
forutsetter at leseren forstar hva en kvoteflyktning er. Det er naturlig & anta at barn i mange
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tilfeller sliter med inferensen nar de ser eller leser nyheter for voksne. Inferens vil alltid bli
brukt i en vis grad, det interessante er a se hvordan barnenyhetene bruker det i forhold til
voksennyhetene. Det motsatte av inferens er redundans, altsa «informasjon som strengt talt
ikkje er ngdvendig» (Vestad & Alme, 2002, s. 90). Redundans er overflgdig informasjon, som
kan komme til nytte for & tydeliggjare et budskap. Den vanligste formen for renundans er
gjentagning av det samme ordet, eller ord med samme betydning. Barnenyheter kan dermed
ha nytte av bruken av redundans for a tydeliggjere det som kan veare komplisert.

Jeg vil undersgke i hvilken grad redaksjonene tar i bruk disse virkemidlene, og bruke en
lesharhetsindeks, som kan gi en indikasjon pa vanskelighetsgraden i en tekst (liksen). Liksen
kontrolleres med et regnestykke bestaende av antall ord, setninger og lange ord i teksten
(Vestad & Alme, 2002, s. 168f). Jeg vil videre beskrive metodene i denne studien i neste
kapittel.
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3 METODE

Det er mange veier inn i forskning pa nyheter. Tradisjonelt er det delt inn i tre ulike studier av
nyheter; «studier av produksjon, av resepsjon og av innhold» (Waldahl et al., 2009, s. 24).
Denne studien gnsker a kartlegge nyhetshildet for barn, og da er det vesentlig & studere
innholdet i nyhetene. Innholdsanalyser av tekstene er interessante fordi det er «gjennom
tekstene mediene utaver sin makt, pavirker holdninger, formidler kunnskap og gir
underholdning og gleder av mange slag» (dstbye et al. 2002, s. 62f). Derfor har denne formen
for analyser veert en sentral del av medieforskningen. Nyhetstekster rettet mot barn er det
derimot fa forskere som har studert. Det er viktig & ha innsikt i hvordan tekstene formidler
kunnskap, informasjon og underholdning, fordi barn har et mindre utviklet kritisk blikk og
mindre bakgrunnskunnskap til & kunne se nyheter i et stgrre perspektiv. Det er flere mater a
utfgre innholdsanalyser. Ulike metoder kan gi innsikt i forskjellige aspekter ved nyhetene. Jeg
har derfor ikke begrenset meg til kun én metode, men studert tekstene bade kvantitativ og
kvalitativt, og utfgrt kvalitative intervjuer med redaksjonene. Som ordene antyder handler
kvantitative metoder om tall og mengder, og er egnet til & studere et bredt omrade (Grgnmo,
2016, s. 22), mens kvalitative metoder brukes til & se neermere pa studieobjektets kvalitet og
detaljer (Dstbye et al., 2002. s. 275). | dette kapittelet vil jeg beskrive de metodiske
tilneermingene som er brukt til nyhetsbildet for barn og avslutningsvis drgfte studiens kvalitet.

3.1 Refleksjon rundt metodetriangulering

Nar flere metoder blir brukt for a belyse og besvare problemstillingen i en studie kalles det
metodetriangulering (Grgnmo, 20186, s. 67). En slik tilneerming er brukt for a fa en bedre
innsikt i nyhetsbildet for barn enn en metode vil kunne gi alene. De ulike metodene veier opp
for begrensningene de enkelte metodene har, ettersom de kvantitative og kvalitative metodene
er komplementere (Grgnmo, 2016, s. 24). Medieforskeren Roger Silverstone skiller mellom
hva og hvordan i tekstene (Jstbye et al., 2002, s. 63). Her brukes begrepet tekst slik det blir
brukt i medievitenskapen, hvor tekst er «alle uttrykksformer, ogsa stillbilder levende bilder og
musikk». (dstbye et al., 2002, s. 66). Det vil si at begrepet omfatter innholdet i Junior og i
Supernytt. Hva nyhetenes innhold bestar av har jeg undersgkt ved a telle antall tilfeller av
ulike aspekter, som sjanger, tema og kildebruk, i et bredt utvalg tekster. De kvantitative
resultatene gir en oversikt over nyhetsbildet, som er ngdvendig grunnet liten kunnskap pa
feltet. Samtidig far jeg kun kartlagt de delene av nyhetene som kan telles, males og observeres
i den kvantitative innholdsanalysen (Berger, 2015, s. 26ff).
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For & kompensere for disse begrensninger har jeg undersgkt et utvalg nyheter med kvalitative
tekstanalyser, en metode som ikke er avhengig av en stram struktur. Det tillot meg & studere
de aspektene ved nyhetene jeg hadde blitt oppmerksom pa, under den kvantitative tellingen,
men som ikke lot seg dokumentere med tall. Med en kvalitativ metode fikk jeg ogsa studert
hvordan tekstene er tilpasset barn. Pa den maten kunne jeg bygge videre pa innsikten og

resultatene fra den kvantitative analysen.

Tidligere forskning har vist at redaksjonenes meninger om malgruppen er avgjerende for
hvordan nyhetsbildet blir (Matthews, 2010). Jeg har derfor intervjuet en representant for
begge redaksjonene. Kvalitative intervjuer er «godt egnet til & fa innsikt i informantenes egne
erfaringer, tanker og falelser» (Dalen, 2004, s. 15). Intervjuene vil kunne vise om
redaksjonenes tanker samsvarer, og forklarer noen av mine funn. Ettersom intervjuene er
gjort pa et senere tidspunkt enn analysearet gir de ogsa en pekepinn pa om tendensene
analysen viser er gjeldene i dag. Disse tre metodene vil til sammen gi en mer allsidig
belysning og helhetlig forstaelse av nyhetshildet for barn (Grenmo, 2016, s. 24; Berger, 2015,
s. 31). Jeg vil beskrive nermere hvordan jeg har gatt fram med de ulike metodene.

3.2 Kvantitativ innholdsanalyse

Ettersom jeg @nsket en oversikt over innholdet i Juniors papiravis og Supernytts TV-sending
utfarte jeg farst den kvantitative innholdsanalysen. Hensikten var a finne relevant informasjon
om nyhetsbildet (Granmo, 2016, s. 213), og da var det gnskelig med et stort utvalg
analyseenheter. | prinsippet er denne metoden godt egnet til & skape en bred forstaelse for
studiefenomenet, fordi forskeren kan gjere en statistisk generalisering ut ifra et analysert
utvalg (Qstbye et al., 2002, s. 239). | realiteten begrenses ofte muligheten for generalisering
av et misforhold mellom hva man gnsker a studere, og hva som lar seg gjennomfgre med

tanke pa ressurshruk og tid.

Jeg har begrenset den kvantitative innholdsanalysen til & omfatte ett ar, fra september 2014 til
september 2015, og for & gjere undersgkelsen handterbar har jeg undersgkt en uke per maned?.
Dette gir tolv analyseuker, som til sammen vil gi innsikt i hvordan nyhetsbildet for barn var i
analysedret, og gjare det mulig & sammenligne innholdet i de to mediene. De tolv ukene er
strategisk valgt (@stbye et al., 2002, s. 222). Ved a fordele analyseukene over et helt ar far jeg
et mer nyansert bilde ved at hendelser som dominerer nyhetsbildet i enkelte perioder ikke

% Juniors siste eksemplar per méned er analysert, og Supernytts sendinger uka far.
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pavirker materialet i stor grad. Hadde jeg eksempelvis valgt en uke, eller en maned, sa kunne
dagsorden pavirket materialet. Analyseukene er ogsa valgt med tanke pa deadline. Det vil si at
Supernytts sendinger er fra samme uke som Juniorutgaven ble trykt*, som gjer det mulig &
sammenligne nyhetsutvalget i mediene. Sakene i ukene som er utelatt fra denne undersgkelsen
kan selvfalgelig variere fra forskningsresultatet, men jeg mener at materialet med totalt 628
analyseenheter vil kunne si noe om hvordan nyhetsbildet for barn sa ut dette aret, og danner et

godt grunnlag for statistisk generalisering for dette aret (Grgnmo, 2016, s. 110).

For & sikre at jeg far med alle aspektene ved nyhetsbildet har jeg inkludert alt innholdet i
Supernytts TV-sending og alt innholdet i Juniors papiravis, med fa unntak. Det eneste som er
unnlatt fra undersgkelsen er sidene i Junior som bestar av matoppskrifter eller «grubliser og
vitser», altsa quizer, kryssord og tegneseriestriper. Analyseenhetene, altsa de objektene jeg
har undersgkt, bestar dermed av hver enkelt tekst i Junior, med unntak av de teksttypene som
er nevnt over, og hvert innslag i Supernytts TV-sending. Innsamlingen av dataen ble gjort i
analyseprogrammet SPSS. Hvilke opplysninger jeg har registrert fra hver enhet, variablene,
og hvilke svaralternativer jeg har, verdiene, star i den vedlagte kodeboka. Jeg vil allikevel

beskrive hvordan jeg har gatt fram for & lage kodeboka.

3.2.1 Definering av kodeboka

Det farste jeg gjorde var a bruke tid pa a utforme kodeboka. Fordi kvantitative undersgkelser
er avhengig av en stram struktur, er det viktig at kodeskjemaet, med alle variabler og verdier,
er godt utarbeidet far registrering av data gjeres. Dette er fordi alle enheter, i dette tilfellet

tekstene, «i prinsippet skal behandles pd samme mate» (Grgnmo, 2016, s. 145).

A spesifisere de egenskapene jeg skal undersgke i tekstene, variablene, er en viktig del av
utformingen av kodeskjemaet. Det som undersgkes i denne studien er nyhetsbildet for barn.
«Nyhetshilde» er et flerdimensjonalt og komplekst begrep. For & kunne beskrive nyhetsbildet
ved hjelp av en kvantitativ analyse var det ngdvendig & dekomponere begrepet til «frukthare
dimensjoner» av begrepet, her kalt variabler (Grgnmo, 2016, s. 128). Mine 17 variabler skal
belyse de mest relevante aspektene i nyhetsbildet. For eksempel er to av variablene «tema» og
«starrelse». Det vil si at for hver analyseenhet registrerer jeg hvilket tema teksten tar opp, og
hvilken starrelse det er pa teksten, i tillegg til en rekke andre variabler beskrevet i kodeboka.

Disse to variablene er konstruert for & kunne svare pa hvilke temaer som dominerer i

* Med unntak av de to analyseukene som falt p& Supernyttredaksjonens ferier. Dataen fra juli bestar kun av
Juniors innhold, fordi Supernytt ikke hadde sendinger denne méneden. Dataen fra desember er fra to ulike uker.
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Supernytt og Junior, som er en av studiens underordnede problemstillinger. Andre variabler er
konstruert for & svare pa hvordan barn blir synliggjort og hvordan innholdet er tilpasset.
Resultatene fra alle variablene vil kunne vise forskjeller pa nyhetshildene i Supernytt og
Junior, fordi jeg registrerer media som en egen variabel, hvor Supernytt og Junior er

svaralternativer, altsa verdier.

Innen hver variabel har jeg definert flere verdier. Verdiene er valgmulighetene jeg har nar jeg
skal registrere (kode) dataen. Koding vil si at jeg registrerer data fra analyseenhetene i
kodeskjemaet ved a merke av hvilke variabler og verdier som er relevante (Grgnmo, 2016,
s.213). Verdiene er valgt slik at «de er innbyrdes eksklusive og samlet sett uttammende» for
variabelen (Grenmo 2016, s. 129). For eksempel har jeg innen variabelen starrelse, verdiene
liten, medium og stor, som dekker alle de ulike starrelsene en analyseenhet kan ha. Fordi disse
verdiene ikke kan endres underveis er det viktig at de er godt gjennomtenkt, slik at det alltid
er et passende svaralternativ a krysse av. Jeg hadde derfor en forsgksuke hvor jeg utbedret og
forbedret kodeboka ved a legge til, eller endre, variabler og verdier der det var ngdvendig. |
enkelte tilfeller kan det diskuteres hvor mange verdier man skal operere med. Under
variabelen «kilde» har jeg operert med et enkelt skille mellom mann, kvinne, gutt og jente.
Jeg kunne holdt meg til to alternativer; voksne og barn. Eller, jeg kunne beskrevet kildene
ytterligere med for eksempel yrkeskategorier, men slike kategorier kunne gjort resultatene
mindre tydelige. For & besvare undersgkelsens problemstilling var dette den mest relevante
inndelingen. 1 flere variabler har jeg lagt til verdien «vet ikke», for @ unnga at valg av verdier
skulle pavirke analysen, ved at jeg falte meg tvungen til & bruke en verdi. Hver av verdiene er
tilegnet et tall som representerer verdien, slik at kodingen kunne bli utfert i det nominale
datasystemet SPSS. Eksempelvis star tallet 1 for stor, 2 for medium og 3 for liten under

variablene starrelse.

Ettersom denne metoden etterstreber objektivitet (Berger, 2015, s. 273) har jeg definert
tydelig kriterier for de ulike verdiene. For eksempel er verdiene gutt og jente operasjonelt
definert som personer under 18 ar (i de fleste tilfellene var de flere ar yngre), og mann og
kvinne som eldre enn 18 ar. Hver variabel og verdi er operasjonelt definert (Grgnmo 20186, s.
252), det vil si at jeg har definert hva slags informasjon som trengs a studeres for hver
variabel, og hvilke kriterier som avgjer hvilken verdi analyseenhetene havner i. Disse
spesifiseringene er viktig fordi enkelte av variablene, som sjanger, tema og funksjon i
utgangspunktet er apne for subjektive tolkninger. De operasjonelle definisjonene sikrer at

enhetene blir behandlet likt, noe som styrker resultatenes kvalitet. Tanken er at
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analyseresultatene ikke skal vaere pavirket av meg som forsker, slike at en annen forsker vil
kunne ta i bruk skjemaet pa et annet enhetsutvalg. Eventuelle endringer i resultatene skal i sa
fall skyldes utvalget og ikke kodeskjemaet. For eksempel kan en annen forsker ha en annen
definisjon enn meg pa hva som regnes som en stor sak, derfor har jeg operasjonelt definert
stor som over en halv side, eller mer enn to minutter. Den operasjonelle definisjon av verdiene
og variablene er beskrevet i den vedlagte kodeboka, som jeg har fulgt ngye, for a sikre at alle
enhetene ble behandlet likt (Grgnmo 20186, s. 145). Jeg vil derfor ikke bruke mye plass pa a
beskrive de ulike variablene og verdiene her, men gnsker & utdype to av variablene som kan

veere apne for subjektive tolkninger, tema og funksjon.

En tekst kan ha flere temaer og funksjoner, i disse variablene er det hovedfunksjonen og
hovedtemaet jeg er ute etter. Hovedtemaet er det som er viet mest plass i teksten, og som regel
temaet i overskriften og ingressen. Fordi hovedtemaet i enkelte tilfeller kan veere vanskelig a
vurdere, har jeg apnet for muligheten til & registrere tre temaer i hver tekst. | de fleste
enhetene holdt det med a registrere ett eller to temaer. Variabelen «tema» kunne hatt et
uendelig antall verdier. Nar jeg skulle definere verdiene brukte jeg funn fra tidligere forskning,
for & kunne se om temaer som tidligere har dominert i barnenyhetene, som klima og dyr,
fortsatt er gjeldene i dag. Ettersom det er vanskelig & vurdere stgrrelsen pa begreper vil
enkelte verdier dominere i resultatet, fordi de rommer mer enn andre. Der jeg ser at dette er
tilfellet vil det bli papekt i analysen. For eksempel ser jeg i ettertid at temaet sport/fritid med
fordel kunne veert delt inn i to verdier, og kjendis kunne veert lagt inn som en egen verdi for a
ytterligere beskrive nyhetsinnholdet. Begrensninger er ngdvendig for a fa oversiktlige
resultater. Et hgyt antall verdier vil kunne gi en bredere innsikt i hva nyhetene handler om,
samtidig kan det gjere det vanskeligere a skille mellom de ulike verdiene. | dette tilfellet ente
jeg opp med totalt tretten mulige valg av temaer for & beskrive enhetene, noe jeg mener er
utfyllende for variabelen tema. | analysen valgte jeg a sla sammen verdiene juss og
kriminalitet/ulykke til «kriminalitet/ulykke», fordi det var utfordrende a skille mellom
verdiene i kodingen da de var for like.

Tidligere forskning har vist at nyheter for barn har hatt flere funksjoner utover det a informere
mottakerne. Derfor har jeg registrert sakens tilsynelatende formal som en egen variabel.
Tidligere bar nyheter for barn preg av en undervisningsagenda (Hake 2006, s. 58), har den
forsvunnet fra dagens nyheter? Forskning viser ogsa at engelskspraklige nyheter for barn
bestar av mye underholdning (Matthews, 2009ab, Buckingham, 2000a). Denne empirien

danner bakgrunn for & vurdere barnenyhetenes funksjoner, slik det kommer fram av tekstene.

34



Jeg har definert fire verdier. Informerende saker er fremstilt som en nyhetshendelse som
forteller hva som har skjedd, nar, hvor og hvordan. Forklarende saker bruker mye plass pa a
opplyse om hvorfor en nyhet har skjedd eller skjer. Mens funksjonen & gi kunnskap brukes om
saker som inneholder elementene over, men som ikke viser til en nyhetshendelse og dermed
fremstar mer undervisningsorientert. Underholdene saker brukes ogsa om lite aktuelle saker,
men som i motsetning til & gi kunnskap, inneholder mange underholdende elementer, som
musikk og grafikk. Denne variabelen vil altsa gi et innblikk i hva slags type innhold

nyhetsbildet for barn bestar av.

3.3 Kvalitative intervjuer

For & fa et innblikk i hva redaksjonene selv tenker rundt nyhetsbildet har jeg gjort kvalitative
intervjuer. Valg av informanter falt pa de som hadde ansvar for innholdet i redaksjonene,
redaktar for Aftenposten Junior, Guri Skedsmo, og prosjektleder i Supernytt, Frank Sivertsen.
Tidligere forskning har vist at redaksjonsansattes meninger om barn kan forme nyhetsbildet.
Selv om disse representerer redaksjonene, har de ogsa sine subjektive meninger, ettersom
«meningssammenhengene informantene eller aktgrene skaper og paviser, er knyttet til hvert
enkelt individ» (Dalen, 2004, s. 101). Hadde jeg intervjuet flere redaksjonsansatte kunne jeg
fatt et mer nyansert bilde, men ogsa her var det ngdvendig med begrensninger grunnet
studiens omfang. Informantene har vesentlige roller i redaksjonene, og besitter god innsikt og
lang erfaring som jeg fikk kjennskap til gjennom intervjuene. Jeg valgte a gjare
forskningsintervjuene etter at jeg hadde kodet det meste av materialet, men far jeg hadde
begynt pa a se naermere pa analysen. Jeg gnsket en god innsikt i mediene, og en
«forforstaelse» av materialet. Ettersom «Bevissthet om egen farforstaelse gjar forskeren mer
sensitiv nar det gjelder & se muligheter for teoriutvikling i eget intervjumateriale» (Dalen,
2004, s. 18).

Under intervjuene er det brukt lydopptaker, slik at jeg i analysen kunne ga tilbake til
transkripsjonen og studere i detalj det informantene fortalte, og ikke bare basere analysen pa
det jeg husket, eller hadde notert (Berger, 2015, s. 195). Det var viktig for meg a forsgke a
unnga at informantenes svar var pavirket av meg. Derfor stilte jeg dpne spgrsmal som ikke
ledet informantenes svar (Brennen, 2013, s. 33). Jeg valgte a gjare intervjuene «semi-
strukturerte» (Dalen 2004, s. 29), og forberedte konkrete spgrsmal rundt temaer jeg ville ta
opp, samtidig var jeg apen for a legge til nye spgrsmal underveis i intervjuet. Dette gjorde

meg mer apen for uforutsette innfallsvinkler og temaer som informanten tok opp.
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3.4 Presentasjon av resultatene

Redaksjonenes tanker falger presentasjonen av de kvantitative funnene i analysekapittelet.
Resultatene fra den kvantitative analysen vises med grafer og tabeller i analysen. | mange
tilfeller setter jeg ulike variabler opp mot hverandre, for a fa en bedre forstaelse for hva
nyhetsbildet bestar av. Funnene blir utdypet ved bruk av mine egne kommentarer som er
notert under kodingen, i en egen variabel i kodeskjemaet. Slik at analysen ogsa viser aspekter
som ikke har blitt registrert i et numerisk system.

| analysen av nyhetsbildet har det veert interessant a se om de tendensene jeg fant gjaldt for
nyheter generelt, eller om de skiller barnenyhetene fra «voksen»-nyheter. For & begrense min
egen kvantitative innsamling har jeg stettet meg til tidligere forskning pa dette feltet. I tillegg
har jeg tatt stikkprever med sgkemotoren Retriever pa ngkkelord, for & fa en antydning pa om
enkelte av barnenyhetene ogsa var dekket i de «voksnes» nyhetsagenda. Det kan diskuteres
om tidligere forskning er likt nok utfgrt til & kunne brukes som sammenligning (@stbye et al.,
2002, s. 39f), fordi datagrunnlag, variabler, og tolkninger kan variere fra undersgkelse til
undersgkelse. Ved valg av andres undersgkelser har mine kriterier, i tillegg til validitet, veert
narhet i tid til egen innsamling og sammenlignbare variabler. Hagvar (2016) gjorde en
kvantitativ undersgkelse hvor han behandlet samtlige tekster i de tre riksavisene, Dagbladet,
VG og Aftenposten en dag i 2012 og en dag i 2013. Hans totale materiale er pa 1245 tekster,
og hans formal var & sammenligne nyhetenes papir og nettutgaver, men for a kunne gjare
sammenligningen mulig har jeg forholdt meg til de tekstene han definerte som nyheter i
avisens papirutgaver, totalt 168 tekster. For & sammenligne med TV-nyheter bruker jeg
Waldahl, Bruun Andersen og Renningens studie (2009) av NRK og TV2s nyhetene. Jeg

bruker deres nyeste tall, fra 2007, da det er det neermeste jeg kommer min egen data.

Resultatene gir en god oversikt som brukes til & besvare de underordnede problemstillingene,
som er konstruert for  gi svar pa hvordan nyhetsbildet for barn ser ut. Derimot far jeg ikke
gatt i detalj pa hvordan spraket og formen er tilpasset malgruppen, dette blir undersgkt

naermere kvalitativt.

3.5 Multimodal diskursanalyse

For & ytterligere beskrive hvordan barnenyhetenes innhold er tilpasset malgruppen, bruker jeg
kvalitative tekstanalyser, neermere bestemt multimodiale diskursanalyser. Det jeg studerer

kvalitativt er diskursen, som er maten en historie er fortalt med sprak og bilder (Grossberg,
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Wartella, Whitney, Wise 2006, s. 174). Utvalget er to nyheter fra det kvantitative
datamaterialet som er presentert i bade Supernytt og Junior. A ta utgangspunkt i fellessakene
er et strategisk valg (Grgnmo, 2016, s. 103f), fordi nyheter som gar igjen i flere medier kan
oppleves som viktige, og gjennom fellesnyhetene blir forskjeller og likheter tydeligere
(Waldahl et al., 2009, s. 105).

Det er viktig a ha et klart fokus i analysen, fordi selve analysen gir rom for stor fleksibilitet i
gjennomfgringen (Grgnmo, 2016, s. 176). Den farste nyheten som studeres med
diskursanalyse handler om et vulkanutbrudd, og er valgt fordi den fremstar likt presentert som
i andre medier. For & se hvordan diskursen er tilpasset barn sammenligner jeg med
nyhetshistoriens fremstilling i NRK Nyheter og Aftenposten. Sammenligningen vil vise
enderinger i sprak og form, og informasjon som ikke er tilstede i teksten, noe som er
interessant & undersgke fordi det sier noe om hvilke ideologier som ligger bak teksten
(Brennen 2013, s. 202). Den andre nyheten handler om overgrep mot barn. Den er valgt som
et eksempel pa hvordan Supernytt og Junior kan ha forskjellige mater a presentere innholdet. |
analysen studeres bruken av episodiske og tematiske rammer (lyengar, 1991, s. 14).

| arbeidet med analysen statter jeg meg til deler av Vestad og Almes loddrette analysemodell
(Vestad & Alme, 2002, s. 169ff), som gjer rede for ulike faktorer som preger
tekstutformingen og formidlingen, spesielt ordbruk og presentasjonsrammer. Funnene vil vise
hvordan sprak og rammer blir brukt til & forenkle nyhetene, og hvordan teksten snakker til
barn. Sprakets vanskelighetsgrad maler jeg blant annet ved a se pa lengden pa setningene og
ordene, og regne ut lesbarhetsindeksen, liksen, i teksten (Vestad & Alme, 2002, s. 168f).

3.6 Kvalitet

Datamaterialets kvalitet handler om hvor godt egnet materialet er til a belyse
problemstillingen. Styrken i denne studien er, som beskrevet over, at den tar i bruk metode
triangulering (Grgnmo, 2016, s. 68). De tre metodene gir utfyllende informasjon om
nyhetsbildet, og kompenserer for de enkelte metodenes svakheter. Jeg vil videre vurdere
kvaliteten i de ulike metodene ved a ta i bruk de to kriteriene reliabilitet og validitet.
Farstnevnte vurderer hvor palitelig materialet er (Jstbye et al., 2002, s. 40), mens sistnevnte

handler om hvor godt dataen svarer pa problemstillingen.

Validitet handler om relevansen til resultatene i lys av problemstillingen (@stbye et al., 2002,

s. 39). Det vil si at metoden og dataen skal svare pa det jeg gnsker a undersgke (Grgnmo,
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2016, s. 241). Utvalget av enheter og informasjonstyper som er beskrevet har mye & si for
validiteten. Hay validitet forutsetter «at hvert begrep er operasjonelt definert pa en mate som
er treffende og dekkende for det teoretiske innholdet av begrepet» (Grgnmo, 2016, s. 252).
Begrepet barnenyheter, som er en del av problemstillingen, er et vesentlig begrep i denne
analysen og dersom min operasjonelle definisjon ikke dekker alle de ulike aspektene i
begrepet sa vil innholdsvaliditeten regnes som lav (Grgnmo, 2016, s. 252). Av den grunn har
jeg, som tidligere beskrevet, utvidet begrepet til & inkludere all teksten i Supernytt og Junior,
med unntak av matoppskrifter, tegneserier, kryssord og quizer. De tidlgse tekstene er en del
av den redaksjonelle prioritering, gjennom valg av hvilke lesersparsmal de trykker og svarer
pd, og hvilke temaer de lager faktaartikler om. Dersom jeg hadde utelukket disse tekstene,
grunnet deres manglende tradisjonelle nyhetskriterier ville jeg mistet en stor del av bildet
avisa gir av verden, noe som kunne resultert i lav validitet. At jeg ytterligere beskriver
nyhetsinnholdet og presentasjonen med kvantitative analyser styrker validiteten til studien
(Dstbye et al., 2002, s. 40).

At intervjuene ble utfart i ettertid viste seg ogsa a by pa utfordringer for validiteten, spesielt
intervjuet med Sivertsen i Supernytt som ble utfgrt vinteren 2017. Det jeg ikke hadde forutsett
var store endringer i programmet og nyhetsbildet, som en felge av at Supernytt byttet
opptaksstudio hgsten 2016. Sivertsens svar beskriver derfor i stor grad det «nye» mediebildet,
og ikke nyhetsbildet slik det var i analysearet som studeres her. Meningskonstruksjonene i
intervjuet ma sees i relasjon til «situasjonen informanten befinner seg i» (Dalen 2004, 101),
og at informanten befant seg i en «ny» situasjon ble jeg oppmerksom pa helt i begynnelsen av
intervjuet. Her hadde jeg stor fordel av & kunne stille oppfalgingsspgrsmal, for a undersgke
om svarene viste en endring fra analysearet, eller en kontinuitet i nyhetsbildet. Ettersom jeg
vurderer intervjuet som svaert preget av konteksten blir det ikke brukt til & beskrive
analysearet, som tidligere tenkt. Derimot har det vaert en nyttig referanse til & se om mine funn

er gjeldene i dag, noe som blir diskutert i analysekapittelet.

Reliabiliteten handler om a ha tillitten til meg som forsker, metodene jeg har brukt og
resultatene mine (Grgnmo, 2016, 240f). Jeg har allerede beskrevet hvordan jeg utarbeidet,
forbedret og fulgte kodeboka for a sikre at det ble et stabilt system som i seg selv ikke ble
grunn til variasjoner i dataen. Et stabilt system styrker reliabiliteten i studien (Grgnmo, 2016,
s. 241). En annen styrke i studien er at jeg har utfart all kodingen alene, noe som minimerer
sannsynligheten for at tolkningene varierer. Allikevel har jeg etterkontrollert kodingen med
test-retest-metoden (Grgnmo, 2016, s. 245), ettersom koding ble utfart over lengre tid.
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Retesten av et utvalg pa ti enheter, som ble kodet i begynnelsen av innsamlingen, viste at to
av tema-verdiene var ustabile. Miljg og natur/klima var ikke godt operasjonelt definert, noe
som farte til at verdiene ble brukt om hverandre. Jeg endret derfor verdiene til natur/veer og
miljg. Farstnevnte inkluderer saker om veerforhold og naturkatastrofer, mens sistnevnte

inneholder andre miljgutfordringer, som for eksempel forurensing. Deretter kodet jeg denne

variabelen i de gjeldende tekstene pa nytt, for a sikre et stabilt system og gke reliabiliteten.

| de kvalitative metodene er ikke reliabiliteten mulig a beregne pa samme mate, fordi disse
metodene endres underveis og derfor ikke kan systematisk etterprgves. Her er det grepene jeg
har tatt under analysen som styrker reliabiliteten. De kvalitative metodene apner ogsa for
subjektive tolkninger, og forskere har blitt beskyldt for & lese ting inn i teksten som ikke er
der (Berger, 2015, s. 26f). Derfor har jeg forsgkt a utfagre transparente tekstanalyser hvor jeg
er apen om mine metoder og tolkninger, og ngye med a referere til de elementene som
studeres. Jeg legger ved de tekstene som er studert kvalitativt. For & sikre at jeg ikke har
misforstatt informantene har jeg brukt lydopptaker og gitt informantene en sitatsjekk, for a

unnga feiltolkninger i oversettelsen av samtalen til skrift (Jstbye et al., 2007, s. 186f).

Det er viktig a vaere dpen om metodiske valg, samt styrker og svakheter i studien. Ved a
redegjere for mine metoder gis andre forskere mulighet til & bruke mine funn i videre
forskning pa feltet. Denne studien er ikke ment for & generalisere utover nyhetene i Junior og
Supernytts sendinger fra hgsten 2014 til hgsten 2015. Studien kan bidra til bedre innsikt i hva
barnenyhetshildet bestod av, og inspirere til ytterligere forskning pa feltet. Mine tre metoder
danner til sammen et godt innblikk i barnenyhetene slik de sa ut i analysearet, noe som kan

danne grunnlag for videre forskning.
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4. ANALYSE

Hvordan ser nyhetsbildet for barn ut? Det vil bli draftet i dette kapittelet hvor jeg presenterer
og analyserer hovedfunnene fra den kvantitative analysen av Junior og Supernytt, og utfyller
med redaksjonenes meninger om innholdet. Her representert med prosjektleder (redaksjonell
leder) i Supernytt Frank Sivertsen og redakter for Junior Guri Skedsmo. Analysen gjer rede
for nyhetsaret september 2014 - september 2015, og enkelte endringer etter den tid. |
presentasjonen av funnene tar jeg utgangspunkt i de fire underordnede problemstillingene til
studien.

Forst gjer jeg rede for tematikken i mediene. Hvilke temaer som ble mest og minst prioritert,
bade som hovedsaker og i det totale innholdet, viser hva slags type innhold nyhetsbildet
bestod av. Den tematiske prioriteringen av antall saker og sterrelse er vesentlig for resultatet
av nyhetshildet. Med utgangspunkt i fellessakene beskriver jeg hva det tematiske innholdet
bestod av, og i hvilken grad barnenyhetene gjenspeilet det gvrige nyhetsbildet. Den tematiske
miksen er resultatet av redaksjonens tanker om den forestilte malgruppen som blir draftet

avslutningsvis i denne delen.

Synliggjering av barn er det neste jeg tar for meg. Her er det flere sparsmal som ma besvares.
Hvor stor andel av sakene omhandlet barn? Hvor og nar var barn selv kilder og hvordan ble
de fremstilt? Og, i hvilke typer saker ble de synliggjort? For & besvare disse spgrsmalene tar

jeg utgangspunkt i funnene fra den kvantitative analysen.

De neste punktene jeg tar for meg handler om tilpassing til malgruppen. Aktualitet, sjangere
og visuelle uttrykk blir diskutert med utgangspunkt i de kvantitative funnene og utdypet med
redaksjonenes egne tanker. Det samme gjelder det neste punktet, funksjoner. Her tar jeg for
meg den kvantitative inndelingen av informasjon, forklaring, kunnskap og underholdning, og
utfyller med redaksjonenes meninger om hvilke funksjoner innholdet har. Avslutningsvis
beskrives hvordan nyhetene for barn ble valgt og konstruert etter en tett dialog med

malgruppen.

Den siste delen av dette kapittelet bestar av kvalitative analyser av to nyheter som ble
presentert i begge mediene. Disse analysene vil naermere beskrive hvordan sakene ble
tilpasset til malgruppen. Den farste saken handler om et vulkanutbrudd i Chile. Her vil jeg

sammenligne presentasjonen i mediehusene barnenyhetene tilhgrer, for & kunne se hvordan
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nyhetene endres nar de blir presentert for barn. Den andre saken er lgst pa forskjellige mater
hos de to nyhetsprodusentene. Analysen viser forskjellene pa presentasjonene i Supernytt og
Junior. Forskjeller og ulikheter mellom de to mediene vil ogsa vere synlig underveis i hele
kapittelet, bade med tanke pa prioritering av temaer, synliggjering av barn og videre tilpassing

til malgruppen.

4.1 Tema

Temaene i mediene sier noe om redaksjonenes prioriteringer, og viser hva mediene presente-
rer (Allern, 2001). Det var flere likheter i antallet saker om hvert tema i mediene, som grafen
under viser. «Sport og fritid», «kultur» og «dyr» var de mest dekte temaene i begge mediene.
Videre hadde Supernytt og Junior en middels dekning av samfunnsorienterte temaer, samt fa
saker om «bistand», «miljg» og «kriminalitet og ulykker». Videre blir det gjort rede for inn-

holdet i de ulike temaene i Supernytt og Junior.

Figur 4.1: Hovedtemaer fordelt pa antall saker

Media
307 NRE Supernytt
N= 259 (100%)

Aftenposten Jumor
N= 369 (100%)

20

Prosent

10

22%
" & = = :
e o, 2 Eq
5 3 g g

i = 0
2t E > :
: : i 2
g 19
£
(3]
Tema 1

41



4.1.1 Flest saker innen enkle temaer

Grafen pa forrige side er basert pa variabelen tema nummer en i tekstene, og behandler teks-
tene som om de bun handler om én ting. Medregnet tre mulige temaer i hver sak var fortsatt
«sport og fritid» og «kultur» de starste i mediene. Spesielt i Supernytt sin dekning skilte
«sport og fritid» seg betydelig ut ved a utgjegre hele 29 prosent av sakene. | Junior var det en
jevnere fordeling av temaer, hvor «sport og fritid» utgjar det starste med 20 prosent. «Kultur»
utgjorde 14 prosent av sakene i begge mediene. Det kan vere flere arsaker til at disse temaene

hadde flest saker i begge mediene.

Det kan veere barnenyhetenes mate a signalisere at de skiller seg fra «voksen»-nyheter
alvorlige innhold. Politikk og sosiale spgrsmal var det desidert mest dekte temaene i TV-
nyhetene i 2007 (Waldal et al., 2009). Dette samsvarer med en ide om at barn ma lokkes til &
se pa nyheter, fordi de ikke faler en forpliktelse til & falge med pa nyheter (Buckingham,
20004, s. 35). At Junior og Supernytt hadde flest hovedoppslag om «sport og fritid», bekrefter

denne antagelsen.

Figur 4.2: Tematisk fordeling pa forsidene i Junior  Figur 4.3: Tematisk fordeling i Supernytts headlines
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Hovedoppslag vil her si at saken har forsidehenvisning, eller er annonsert i sendingens
headlines. De sakene som blir annonser i starten av sendingen eller pa forsiden av avisa er et

signal om hgy prioritert, og de er konstruert for & vekke mottakerens interesse for innholdet i
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avisa eller sendingen (Waldal et al., 2009, s. 97). Samtidig viser hovedoppslagene at mediene
inneholder andre temaer. Dette viser mottakeren at nyhetene ogsa tar opp viktige
samfunnstemaer, som beskrives i kapittel 4.1.2. At hovedoppslagene i barnenyhetene bestod
av en betydelig andel sport og fritid er et tegn pa at redaksjonene mener disse sakene
appellerer til malgruppen (Matthews, 2010), og et signal om at mediene er tabloide (Allern,
2001). En sammenligning med Hagvars undersgkelse viser at tematiske dekningen i Supernytt
og Junior ikke skiller seg nevneverdig ut fra papiravisene, med tanke pa de lette temaene.
Riktignok hadde papiravisene i hans undersgkelse en noe hgyere andel politikk, men sport,
kriminalitet og kultur ble hgyest prioritert (Havard, 2016, s. 176). Det vil si at barns nyheter
pad TV og i avisa har en tematisk prioritering mer lik «voksen»-avisene enn «voksen»-TV-
sendingene, som inneholdt mer politikk. Temaene «sport og fritid» og «kultur» er vide, alt fra
barns fritidsaktiviteter til idrettsarrangementer, og kulturelle begivenheter i inn- og utlandet,
noe som i seg selv gker omfanget av dekningen de far. Et fellestrekk var lett forstaelig saker
som ikke krevde grundige forklaringer. De enkle sakene kan appellere til malgruppen pa flere

mater.

Barn kan identifisere seg med de sakene som handler om andre barns fritidsaktiviteter. |
Junior hadde barn tydelige stemmer i sport og kultur reportasjene, og i «Slik lever jeg»-sakene,
som er intervjuer med barn som bor i et annet land. Mange av reportasjene samsvarte med
Matthews personalising teori (2008, s. 9ff), med fokus pa et barn som forteller om sin egen
aktivitet, som i mange tilfeller ikke er en av de mest vanlige fritidsinteressene i Norge. |
datamaterialet var det eksempelvis en gutt som spilte amerikansk fotball, en jente som drev
med cheerleading og en jente som kjarte go-kart. | disse tekstene blir leserne kjent med
aktiviteter fra barns perspektiv. | tillegg til a veere aktarer, var barnet ofte den eneste stemmen
i teksten. Supernytt hadde sammenlignbart en reportasje om datter og mor som skulle
konkurrere i hundekjering, og en dokumentar som ble viet en hel supernyttsending; «Nora
drgmmer om a bli norgesmester i Cheerleading» (26.03.15). Det var kun to av
Supernyttsendingene i analyseukene som kun bestod av en kort dokumentar.

Hendelser og arrangementer preget de lette sakene. Kulturhendelsene var ofte med og for barn,
som for eksempel MGP Junior og bilderike arrangementer i andre land, for eksempel karneval.
Uten & ha gjort en naermere sammenligning med den gvrige pressen kan det antas at mange av
kultursakene var lite dekt i andre medier. For eksempel hadde Supernytt og Junior en sak om
tomatfestivalen Tomatina i Spania, og utdeling av bokslukerprisen, to saker som var lite dekt i
«voksen»-nyheter, viser et Retriever sgk pa samme periode. Derimot reflekterte
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sportsnyhetene i starre grad den gvrige nyhetsagendaen. Bade ski-VM og friidretts-VM falt
innenfor analyseukene i denne studien. Fagrstnevnte ga utslag i fem saker i Supernytt og tre
saker i Junior. Friidretts-VM ble ogsa dekt i begge mediene. Flere av sakene handlet om
kjente idrettsutavere, eller artister. Et fellestrekk for disse sakene er at de som regel
omhandlet unge voksne eller ungdommer. Det unge fotballspillertalentet Martin @degaard
fikk mye medie-oppmerksomhet dette aret, ogsa i barnenyhetene. | mitt materiale finner jeg
fire saker om han, hvor tre av dem var i Supernytt. Ungdomsartisten Isac Elliot var ogsa
representert i begge mediene, for & nevne noen. A appellere til malgruppen med kjendiser, er
noe bade Junior og Supernytt gjorde. I avisa ble barn inkluderte i disse sakene som
journalister, som fikk stille sparsmal til sine idoler. «Junior-journalister” intervjuet artisten
Isaac Elliot, alpinisten Kjetil Jansrud, syklisten Alexander Kristoff og fotballspilleren Stefan
Johansen. Supernytt ser pa sin side ut til & ha et stgrre antall innslag med kjendiser.
Programmet tok eksempelvis opp rykter om at bandet One Direction skulle ta pause
(25.08.15), og informerte om at alpinisten Aksel Lund Svindal var skadet (20.10.14), at
artistduoen Nico og Vinz var ukas nykommer i USA (24.09.14) og at sangeren «Taylor Swift
gjorde rent bord pa Billboard Music awards» (19.05.15). Et fokus pa rykter og kjendiser
knyttes ofte til en tabloid journalistikk (Allern, 2001, s. 44).

En stor forskjell mellom de to mediene var antall saker om dyr, et tema som tidligere har veert
en stor del av barnenyheter grunnet en tenkt appell til malgruppen (Matthews, 2003). Mens 17
prosent av sakene i Junior omhandlet dyr, gjaldt det samme étte prosent av sakene i Supernytt.
Dette skyltes blant annet at to sider hver avisutgave var «Dyrevenn» sider, som bestod av
ulike informasjonstekster om dyr, samt en spalte hvor en dyrlege svarte pa spgrsmal, som for
eksempel «Hvordan sover delfiner?» (30.06.15). Ettersom hoveddelen av disse sakene var
tidlgse faktaartikler, kan det diskuteres om de kan defineres som nyheter. Samtidig er det
uvisst om barn skiller dette innholdet fra nyhetsstoffet. Mye av stoffet man finner i en avis vil
bli dekket utenom nyhetssendingene pa TV. Uten & ha gjort en neermere analyse av NRK
Supers gvrige programtilbud, er det naturlig & anta at en del av stoffet i Junior blir dekket i
andre programmer en Supernytt. NRK Super programmene Dyrevenn og Newton, har
muligens liknende innhold som Juniors Dyrevenn-sider og vitenskapssider, sistnevnte kalt
«QOi! Kult!». Uansett var det ogsa et hgyt antall nyheter om dyr i Supernytt, for eksempel en
sak om «Sjeldene sandkatter fgdt i dyrepark i Israel» (Supernytt 24.08.15). Junior presenterte
ogsa saker om dyr pa sine gvrige sider, som for eksempel reportasjen «Her har dyrene sitt eget

hotell» (Junior 24.07.15). | hovedsak var innslagene om dyr lette saker, men det var ogsa
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tilfeller med mer dramatiske historier, som «Pingvinbabyer funnet dgde» (Supernytt,
19.05.15). Den politisk orienterte saken om prgveordning med dyrepoliti ble dekket i begge
mediene med en kort sak (Supernytt 21.01.15; Junior, 27.01.15). Det var derimot fa tilfeller

av trussel mot dyrelivet, som tidligere dominerte barnenyhetene i England (Matthews, 2003).

En overvekt av lette temaer tyder pa at redaksjonene var opptatt av at barn skal se nyheter de
liker (Matthews, 2003). Det kom til syne blant annet med Supernytts mange saker om barns
idoler. Dette kan ogsa reflektere et syn pa barn som lite opptatt av nyheter (Buckingham,
2000a), hvor lette saker er brukt for a lokke barn til & se og lese nyhetene. De lette temaene gir
mulighet til & integrere lek og underholdning i nyhetene, som beskrives i kapittel 4.5. Et per-
spektiv jeg ikke enda har nevnt er sakenes starrelse, som ogsa sier noe om redaksjonenes prio-
ritet. Saker som er viet mer plass oppleves som viktig, og ulik lengde serger for variasjon i
rytme i TV-sendingen (Waldahl et.al., 2009, 94). Nar jeg medregner sakens starrelse blir re-
sultatet et annet bilde, som tabellene pa neste side illustrerer. Samfunnsorienterte temaer fikk
mye plass, og var sann sett en stgrre del av nyhetsbildet enn antall saker tilsier. Dekningen av
«skole», «helse og sosial», og «politikk» blir beskrevet i neste underkapittel.

Temaenes starrelse viser et mer komplekst bilde, med stgrre variasjoner mellom Supernytt og
Junior. Med hensyn til sakenes starrelse er fortsatt «sport og fritid» og «kultur» dominerende
temaer i Junior, ettersom halvparten av disse sakene er regnet som store, men de er ikke leng-
er de stgrste temaene i Supernytt. | Supernytt er faktisk kultur og dyr de to temaene med flest
sma saker, og sport- og fritidssakene varierer i stgrrelse. Barnenyhetene dette aret innholt
mange lange saker, som tabellene pa neste side viser. Totalt sett var hele 40 prosent av sakene
regnet som store. Det vil si at flertallet av Supernytt-innslagene var mer enn to minutter i
lengde, noe som er svert sjelden i TV-nyheter (Waldahl et al., 2009, s. 17). Junior skilte seg
fra andre papiraviser ved & ha flest tekster som dekker mer enn en halv avisside, til tross for at
tilhgrende notiser og enquéter i denne undersgkelsen har blitt kodet for seg selv. | andre pa-
piraviser er omtrent halvparten av sakene notiser (Hagvar, 2016). Dette vitner om at barneny-
hetene bruker mer plass pa a forklare saker, og sette dem i perspektiv, istedenfor a presentere

flere korte nyheter.
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Tabell 4.1: Temaenes stgrrelse i Supernytt

Stor Medium Liten
Temal  Skole 50,0% 50,0% 100,0%
Politikk 35,0% 25,0% 40,0% 100,0%
Natur og veer 23,5% 41,2% 35,3% 100,0%
Dyr 22,7% 13,6% 63,6% 100,0%
Miljg 75,0% 25,0% 100,0%
Krig 56,3% 18,8% 25,0% 100,0%
Krim. og ulykker 42,9% 35,7% 21,4% 100,0%
Helse og sosial 52,2% 34,8% 13,0% 100,0%
Sport og fritid 39,2% 23,0% 37,8% 100,0%
Kultur 21,6% 21,6% 56,8% 100,0%
Bistand 40,0% 40,0% 20,0% 100,0%
Mat 66,7% 33,3% 100,0%
Total 38,2% 27,0% 34,7% 100,0%

Tabell 4.2: Temaenes starrelse i Junior

Stor Medium Liten
Temal  Skole 42,3% 23,1% 34,6% 100,0%
Politikk 11,1% 7,4% 81,5% 100,0%
Natur og veer 24,0% 32,0% 44,0% 100,0%
Dyr 36,4% 34,8% 28,8% 100,0%
Miljg 33,3% 20,0% 46,7% 100,0%
Krig 40,0% 12,0% 48,0% 100,0%
Krim.og ulykker 37,5% 62,5% 100,0%
Helse og sosial 51,4% 17,1% 31,4% 100,0%
Sport og fritid 49,3% 22,7% 28,0% 100,0%
Kultur 51,8% 17,9% 30,4% 100,0%
Bistand 100,0% 100,0%
Mat 70,0% 30,0% 100,0%
Total 41,5% 21,1% 37,4% 100,0%

4.1.2 Stor plass til skole og andre samfunnsorienterte temaer

| Supernytt og Junior er det et tydelig fall i antall saker per tema etter de lette temaene. De
neste temaene; «skole», «helse og sosial» og «politikk» har alle mellom ni og syv prosent av
totalen (figur 4.1). Fellesnevneren for disse temaene er at de kan inneholde saker som er
relevante for barn som samfunnsborgere, som kan knyttes opp mot politisk kvalitet (Bjerke, P.,
2012). Rangert etter antall saker pa hovedtema kommer temaene i ulik rekkefglge i avisa og

TV-sendingen. Medregnet tre mulige temaer per sak, kommer de i rekkefglgen nevnt over
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med «skole» farst, og hadde mellom ti og atte prosent av det totale antallet saker hver. Hvor
mye plass disse temaene var viet varierer i Supernytt og Junior, men begge brukte mye plass
pa «skole» og «helse og sosial».

Supernytt var stgrst pa skolesaker. Det var det tredje mest dekte temaet etter antall saker.
Ingen av deres saker om skole var under ett minutt, og halvparten var over to minutter.
«Skole» havner ned som nummer syv pa listen rangert etter antall saker i Junior. To
tredjedeler av skolesakene var over en halv avisside. | tillegg var skole ofte en del av saker
som har et annet overordnet tema, som for eksempel mobbing. Medregnet flere temaer i hver
sak var skole Juniors fjerde mest dekte tema. Mens det innen andre temaer var eksempler pa
fellessaker i Supernytt og Junior, var skolesakene i analyseukene i hovedsak egensaker. Det
vil si at Junior og Supernytt hadde ulike nyhetshistorier fra skoler. At «skole» utgjorde en
sapass stor andel av barnenyhetshildet er ikke overraskende. For det farste kan disse sakene
bli prioritert pa grunn av innholdet. Skole er hverdagen til malgruppen, og sakene kan derfor
oppleves nart og engasjere. Barn kan identifisere seg med innholdet ved at andre likesinnede
er representert. For det andre kan disse sakene bli prioritert pa grunn av produksjonsmessige
faktorer. Barn er pa skolen mens redaksjonene er pa jobb, og skolen er et sted som gir

journalistene enkel tilgang til malgruppen.

Enkelte nyheter handlet om nasjonale skolepolitiske bestemmelser, som at faget RLE ble dgpt
om til KRLE (Supernytt, 23.10.14), eller nasjonal diskusjon om elever bgr ha lekser (Junior,
25.11.14). | flertallet av disse sakene ble en skole, eller en klasse, brukt som case for &
diskutere eller belyse noe som gjaldt flere, som for eksempel at skolene var mobilfrie
(Supernytt, 21.04.15), eller at det varierte hvor mange elever det var per leerer (Junior,
28.04.15), og per helsesgster (Junior, 24.02.15). Ofte gjorde skolen eller klassen i nyheten noe
utenom det vanlige. Junior lagde reportasjer om en klasse som fikk kurs i stressmestring
(28.10.14), en klasse som deltok i sprakforskning (30.09.14), og en klasse som «dggna» for &
finne ut hvordan lite sgvn pavirker kroppen (28.04.15). | slike reportasjer fikk malgruppen
leere om temaene som klassene holder pa med. Dermed kan temaet skole knytte andre temaer
til malgruppens hverdag. Pa denne maten fungerte avisa som en utvidelse av klasserommet,
hvor kunnskap ble spredd utover rommets fire vegger. | Junior var det ogsa skolesaker i form
av nyhetsartikler, leserinnlegg og leser-sparsmal. For eksempel handlet et leserinnlegg i
spalten «Spgr Vera» om a veere redd for leereren (24.02.15). Vera oppmuntret eleven til a si
ifra til voksne i svaret, hvor det ble papekt at de voksne har ansvar for at eleven har det bra.
Ved a lese dette leerer mottakerne at de har rett til  bli hgrt. | Supernytt handlet mange av
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klasse- og skoleeksemplene om hvordan skolen bar veere. For eksempel ble det vist positive
eksempler pa en klasse som leerte om nettvett (22.04.15), en klasse som fikk uteundervisning
(23.10.14) og en klasse som begynte a lzere nynorsk far ungdomsskolen (24.03.15). Disse
sakene ga barna en stemme i samfunnet ved at de selv fikk si noe om skolehverdagen sin. Det
var ogsa negative eksempler, som en svensk skole med tre elever som gnsket seg flere
medelever (23.09.14).

Om lag 20 prosent av skolesakene var utenriks. | disse sakene ble skolen ofte brukt for &
ramme inn andre saker. For eksempel hadde Supernytt en sak om at skoler var skadet etter
jordskjelvet i Nepal (21.05.15). Dette er en mate a vise naturkatastrofen fra barnas perspektiv,
ved at barna fikk fortelle hvordan jordskjelvet pavirket deres hverdag. I Junior var det en
bildenotis fra Irak med bilde av tre barn i skoleuniform (28.10.14). | den farste setningen stod
det at skolen skulle ha startet opp. Deretter ble det informert om arsaken, at folk brukte skolen
som tilfluktssted fra IS. Slike vinklinger kan gjare de fjerne historiene lettere for norske barn

a relatere seg til.

Innen de andre samfunnsorienterte temaene var det blant annet historier om ebola,
klimatoppmatet i New York, den nye regjeringens budsjettforhandlinger og mobbing som
preget dagsorden i alle nyheter dette aret, ogsa barnenyhetene. | mine analyseuker var det to
gladnyheter om ebola som ble dekket av begge mediene. Norske Silje ble frisk etter smitten
(Junior 28.10.14; Supernytt 21.10.14), og elever var tilbake pa skolen i Guinea Supernyitt,
20.01.15; Junior 24.02.15). At sakene fokuserer pa det positive, er typisk for barnenyhetene
Junior og Supernytt reflekterer en verden hvor “nothing is ever hopeless” (Matthews, 2010, s.
80). Analysearet inkluderer ikke de farste manedene av ebola-utbruddet, men de siste hvor
ting var i ferd med a bedre seg. Disse eksemplene viser at Supernytt og Junior gjenopptar
alvorlige saker nar de har mulighet til & vise at forholdene er bedre. Mobbing ble satt pa
dagsorden da det ble kjent at en trettenaring tok livet sitt etter & ha blitt mobbet. Mens
Supernytt lagde en reportasje om et fakkeltog som ble arrangert mot mobbing, og fortalte
historien til trettenaringen (17.11.14), tok Junior opp temaet uten a vise til saken, med teksten
«10 spersmal og svar om mobbing» (25.11.14). At avisa velger a lgse slike alvorlige saker

med & gjere de generelle kommer det flere eksempler pa senere.

Politikk var lite dekt i forhold til temaets starrelse i «voksen»-nyhetene (Waldahl et al., 2009;
Hagvar, 2016). Det ut til at barnenyhetene har faerre saker om nasjonale styringsprosesser og

politikere, til tross for at enkelte politiske saker havner i andre kategorier, som for eksempel
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«skole». Dersom jeg hadde brukt Buckinghams utvidede definisjon av begrepet, og inkludert
politikk pa mikro-niva sa hadde resultatet vist en starre dekning (Buckingham, 2000a, s. 29).
En slik operasjonell definisjon ville derimot vert vanskelig a falge under innsamlingen av
materialet, ettersom tydelige kriterier var ngdvendig for & vurdere sakene likt. Resultatet
hadde heller ikke vaert sammenlignbart med undersgkelsene over, som registrerte politikk pa
makro-niva. Et relativt lavt antall makro-politiske saker antyder at barnenyhetene ikke alltid
lager bruer mellom de personlige historiene og de samfunnsmessige bestemmelsene som
ligger bak, som Buckingham mener kan gke forstaelsen og interessen for temaet (2000a). En
sak hvor barn selv prgvde a fa gjennom et politisk standpunkt, ble dekt i begge mediene.
Sngmennenes riksforsamling var en klimakampanje hvor barn lagde 112 sngmenn pa Eidsvoll
for & sette fokus pa klima blant politikeren (Supernytt, 17.02.15; Junior 24.02.15). Ikke alle de
politiske sakene omhandlet barn. Statsbudsjettet er et eksempel (Supernytt 21.11.14; Junior
25.11.14). Et annet eksempel er ubatjakten i Sverige, hvor det ble lett etter noe som kunne
veere en russisk ubat. Saken fikk mye plass i Supernytt (20.10.14), sammenlignet med Junior
(28.10.14), men avisa presenterte i tillegg en lengre faktaartikkel om ubater. En slik red trad

gjennom avisa beskrives naermer i kapittel 4.3.

4.1.3 Kriminalitet, ulykker og krig

Blant de minst dekte temaene var «kriminalitet og ulykker» og «krig», noe som kan tyde pa at
bade Supernytt og Junior i sine valg av saker nedprioriterte de som kunne virke skremmende.
Krig inkluderer her terror og konfliktfylte land, og temaet ble dekt med om lag seks prosent
av sakene i begge mediene. Temaet ble viet mye plass, spesielt i Supernytt hvor over
halvparten av sakene var over to minutter. Supernytt brukte ogsa mer plass pa «kriminalitet og
ulykker», og hadde en hgyere andel saker om temaet enn Junior, med henholdsvis fem og to
prosent av totalen i mediene. Mye plassbruk tyder pa at temaene trenger mye forklaring. Disse
historiene handler om klassiske nyhetshendelser (Allern, 2001) hvor journalisten kan «krysse
av» flere av «voksenx»-nyhetskriterier. Har det skjedd en ulykke et sted sa er det bade aktuelt,
sensasjonelt og et brudd med det normale. Under produksjonen kan flere kriterier oppfylles.
Saken kan bli konfliktfylt ved spgrsmal om skyld, og identifiserbar ved bruk av vitner, ofre
eller liknende. | «voksen»-nyheter fremheves spenningsmomenter i slike saker for & engasjere
malgruppen (Bjerke, P., 2012, s. 239f), og tema er derfor ansett som tabloid (Waldahl et al.,
2009). Dette star i kontrast til beroligende virkemidler som blir brukt i barnenyhetene (Van
der Molen & De Vries, 2003; Matthews, 2010). | Supernytt og Junior tar sakene ofte

utgangspunkt i minnemarkeringer.
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En flyulykke i Frankrike, som ble dekket av begge mediene, er ett av mange eksempler.
Supernytt hadde en lang reportasje (25.03.15) og Junior skrev en kort artikkel (31.03.15).
Begge disse sakene begynte med at folk sarger, og gikk videre til arsaken. Sakene innholdet
flere beroligende elementer. | Junior ble det papekt at «det er veldig sjelden det skjer
flyulykker», mens de i Supernytt i tillegg forklarte hvorfor det er sjeldent «hver dag er det
nemlig rundt 100.000 fly i lufta, uten at det gar galt. Derfor blir det veldig mye
oppmerksomhet rundt de fa ulykkene som skjer». Programleder Dang Trinh gjentok
budskapet om at det er trygt a fly etter innslaget, og henviste til en nettsak hvor en pilot var
intervjuet om flysikkerhet. Begge mediene informerte om at folk forsgkte a finne ut hvorfor
flyet styrtet. Supernytt hadde en oppfalgingssak om at nye regler som fglge av styrten skulle
gjere det enda sikrere a fly («Ma ha to personer i cockpit etter flystyrt» 27.03.15).

Lignende virkemidler ble brukt i nyhetene etter en terrorhendelse i Danmark 14. februar.
Supernytt hadde to innslag den 16. februar. | det farste innslaget «Terror i Danmark»
(16.02.15), blir det gitt detaljer rundt hendelsen, som at folk ble skutt, og at politiet koblet
hendelsen til karikaturtegneren som var i samme bygg. | et pafglgende intervju med en
terrorforsker ble saken knyttet til en tidligere terrorhendelse i Paris, og det ble brukt
beroligende ord (16.02.15). Eksperter ga beroligende informasjon, som for eksempel at
sannsynligheten var liten for at det samme skulle skje med seeren. Senere samme uke
(17.02.15) snakket Statsminister Erna Solberg pa en enkel mate om hvordan de jobber for a
holde oss trygge i Norge. Dette innslaget, som ble sendt i forbindelse med minnemarkeringen
i Danmark (17.02.15), bestod hovedsakelig av et intervju med danske barn som fortalte om
sine falelser og tanker. Disse innslagene viser at Supernytt gir mange detaljer rundt hendelsen.
Dersom barn far svar pa de sparsmalene de sitter med kan det ha en beroligende effekt
(Perkins, 2015). Supernytt er forsiktige med bildebruken i dette innslaget, men det er andre
eksempler pa innslag med voldelige bilder. I saken om 1S-krigerne, som ble fortalt i en skole,
vises en rekke klipp av vapen som avfyres (25.09.14). Supernytt gikk lenger i a levere detaljer
og inkludere barn enn Junior. Avisas sak om terroren i Danmark var en lang reportasje vinklet
rundt minnemarkeringen «— Det stgrste var da alle tente faklene» (24.02.15). Reportasjen i
Junior ble innledet med et barn som var pa minnesmarkeringen i Kgbenhavn, noe som kan
sies a veere den «snilleste» delen av en historie om terror. Deretter ble radikalisering forklart i
et intervju med en terrorforsker. Det siste spgrsmalet handlet om hva politiet gjorde og leseren
far vite at «— Politiet falger med pa folk som de vet er radikalisert» og «Na om dagen passer

de pa ekstra mye».
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En sak som var viet mye plass var flyktningestrammen og situasjonen i Syria og Hellas, som
var mye pa dagsorden i den gvrige pressen. | mitt materiale var det atte innslag om flyktninger
I Supernytt, og syv tekster i Junior. Barnas perspektiv ble fremhevet i noen av sakene, som for
eksempel i de lange reportasjene i Supernytt om «Flyktninggutter [som] jobber for &
overleve» (25.08.15) og «Thouhok [som] overlevde flukten fra Middelhavet» (24.04.15).
Andre ganger var fokuset pa a forklare de store linjene. I april var det flere lange saker som
forklarte de store linjene i barnenyhetene; «Stadig flere flykter til Europa» (Junior, 28.04.15),
«Mange flyktninger drukner i middelhavet» (Supernytt, 20.04.15), og «Menneskesmuglere i
middelhavet» (Supernytt, 21.04.15). Det kan ses i sammen med at det denne maneden var
mye pressedekning i landet om flyktningstremmen og asylpolitikken i Norge®. En person som
var mye i media dette aret var Mulla Krekar som har kommet i det offentlige sgkelyset etter
terrortrusler. I mitt utvalg hadde mediene en sak hver i forbindelse med at han ble
tvangsflyttet til Kyrksaetergra da han slapp ut av fengsel (Junior, 27.01.15; Supernytt,
21.01.15). 1 2014-2015 var det mange overgrepssaker om barn. | kapittel 4.9 blir det
presentert hvordan Supernytt og Junior valgte ulike tilneerminger i slike saker. Mens

Supernytt fortalte om selve hendelsen, valgte Junior a fortelle kun om de tematiske rammene.

Nyhetsbildet for barn bestod av mange sport og kultur saker som ofte var lekende utformet og
sett fra barns perspektiv. Samtidig ble det brukt mye plass pa saker knyttet til barn som
samfunnsborgere. Disse temaene kan gi en starre forstaelse for politikk, og sosiale temaer.
Nyhetsbildet inneholdt ogsa dramatiske saker om terror, overgrep og ulykker, selv om disse
var i mindretall. De to redaksjonene hadde lik prioritering av temaer ut ifra antall saker, men
viet de forskjellige temaene ulik plass. Ved a trekke fram fellessakene synliggjeres en
gjenspeiling av dagsordenen i «voksen»-nyhetene. Mye grunnet mer frekvent publisering
hadde Supernytt ofte flere innslag om en sak, som i eksemplene med terroren i Danmark og
Ski- og friidretts VM.

4.1.4 Jevn fordeling av innenriks- og utenriksstoff

Begge mediene innehold en god del innen- og utenriksstoff. Supernytt hadde flere
innenrikssaker enn Junior, som grafen under viser. Avisa innehold mer utenriks, neermere
halvparten av innholdet®som er et signal om at de var opptatt av & vise barn verden. Dette er

en stgrre andel enn andre medier. Gjennomsnittlig har riksavisene og TV-nyhetene omtrent en

® Viser et retrieversgk
® Medregnet kategorien «vet ikke» ble det over halvparten
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tredel rent utenriksstoff (Hagvars, 2016; Waldahl et al., 2009"), noe som samsvarer med
Supernytts dekning. Utenrikssakene kan utvide mottakernes perspektiv fra egen hverdag og
naromrade, til verden. Gjennom avisa og TV-sendingen far mottakerne reise ut i verden, og

for mange barn er kanskje disse tekstene deres farste mgte med et land. Dette gjar innholdet i
sakene spesielt viktig.

Figur 4.4: Fordeling av innenriks og utenriks

Media
.NRK Supermytt
W= 259 (100%)

Aftenposten Juntor
B3=50 (1002

Prosent

Innenriks Utenriks Vet ikke
Innenriks/Utenriks

Som med resten av innholdet har Supernytt og Junior en relativt lik prioritering av tema i
utenrikssakene med en overvekt av lette temaer. De gir barna et bilde av verden hvor krig og
konflikter ikke er dominerende, i motsetning til andre medier hvor dette ofte er inntrykket av
utenriksnyheter (Waldahl et al., 2009). Den temamessige fordelingen i Supernytt viser flest

utenrikssaker innen «sport og fritid», og junior hadde flest utenrikssaker innen «kultur», som
tabellene pa neste side viser.

" Hégvar og Waldahl et al., opererte med tre kategorier, medregnet den siste kategorien med Norsk utenriksstoff
var fortsatt utenriksprosenten lavere enn i barnenyheten.
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Innenriks/Utenriks i Supernytt

Tabell 4 3: Innenriks Utenriks Vet ikke Total
Temal Skole 19 5 0 24
Politikk 14 0 20
Natur/veer 9 8 0 17
Dyr 10 12 0 22
Milja/klima 2 2 0 4
Krig 3 13 0 16
Kriminalitet/ulykke 10 4 0 14
Helse 17 6 0 23
Sport/fritid 53 20 1 74
Kultur 22 14 1 37
Bistand 3 2 0 5
Mat 3 0 0 3
Total 165 92 2 259

Innenriks/Utenriks i Junior

Tabell 4.4: Innenriks Utenriks Vet ikke Total
Tema 1 Skole 19 4 1 24
Politikk 10 19 29
Natur/veer 6 15 4 25
Dyr 27 28 11 66
Milja/klima 9 6 0 15
Krig 2 23 0 25
Kriminalitet/ulykke 4 4 0 8
Helse 24 7 4 35
Sport/fritid 46 28 1 75
Kultur 25 31 0 56
Bistand 0 1 0 1
Mat 7 2 1 10
Total 179 168 22 369

Mens Supernytts politikksaker var 30 prosent utenriks, gjaldt det samme for 62 prosent av

politikksakene i Junior. Dette kan skyldes at bade fordi politikktemaet har havnet i andre

kategorier innenlands, som for eksempel skole. Samtidig viser det at avisa var opptatt av a

vise det politiske mangfoldet i verden. Junior hadde ogsa halvparten av nyhetene om

«kriminalitet og ulykker» utenriks, mens Supernytt hadde flertallet (71 prosent) innenriks. Det

er mulig at Junior i stgrre grad unngar «kriminalitet og ulykke»-saker fra innlandet fordi disse

er nermere, og derfor kan virke mer skremmende.
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4.1.5 Miksen — redaksjonenes meninger

Nyhetsbildet bestod av en miks av temaer, fra sportssaker til terrorhendelser og politiske
beslutninger, bade nasjonalt og internasjonalt. Miksen er sikret gjennom avisa og TV-
sendingens faste formater (Bjerke, P., 2012, s. 239), men desto viktigere er den sikret av
redaksjonenes profesjonelle visualisering av malgruppen (Matthews, 2010). | sparsmalene
rundt miksen i mediene var begge redaksjonene opptatt av at barn ikke kan eller bar skjermes
fra de vanskelige nyhetene. Redaksjonene delte en mening om at de i utgangspunktet kan lage

saker om alt, noe spekteret i analysen bekrefter.

Det finnes i utgangspunktet ingen saker vi ikke tar i. Vi mener at ingen saker i seg selv er for
vanskelig, men alle saker kan bli det hvis man ikke forteller det pa en riktig mate. (Sivertsen,
08.02.17)

Vi sier at vi i prinsippet kan skrive om alt. Det handler om settingen, hvor grundig vi far gatt til
verks, og litt om tidsaspektet. (Skedsmo, 02.02.16).

Redaksjonene ser det som en av sine viktigste oppgaver a dekke malgruppens
informasjonsbehov. Som beskrevet innledningsvis ble barnas behov for informasjon tydelig
den 22. juli 2011. Supernytt ble en viktig kanal for forklaring og informasjon om
terrorhendelsen pa barns premisser. Pa den tiden var det ingen avis for barn i Norge, men det
store informasjonsbehovet farte til at Aftenpostens idé om en egen avis for barn ble realisert

et halvt ar senere, forteller Redaktgr Skedsmo, som var med fra prosjektfasen.

Du har tilgang pa nyheter 24 timer i dggnet, og det har ogsa barn. Da ma noen ta pa seg jobben
med a forklare dem nyhetene pa deres premisser, og da var det naturlig at en stor og serigs avis
som Aftenposten tok pa seg den rollen. S, jeg tror vi skal bruke sa store ord som
samfunnsoppdrag ogsa. Det gar ikke an & skjule barn for virkeligheten i det hele tatt lenger, og
det er gitt at den massive informasjonstilgangen vi voksne har, det far barn med seg. Da ma man
heller innlemme dem inn i nyhetene, men det ma gjares pa en skansom og tilrettelagt mate.
(Skedsmao, 02.02.16)

Begge redaksjonene mener at det ikke er mulig & skane barn fra nyhetene, og at det heller ma
lages nyheter som er tilpasset. Debatten om mottakerne bgr skjermes for skremmende, triste
og dramatiske nyheter er fortsatt aktuell. Men det er ikke lenger et sparsmal som besvares
med ja eller nei, men konstante vurderinger som blir gjort. Redaksjonene bruker et bilde av at

de lager de nyheter som har nadd skolegarden, en idé som stammer fra Supernytt (Skedsmo,
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02.02.16; Sivertsen, 08.02.17). Det vil si at dersom barn har plukket opp nyheten, fra andre

medier eller samtaler, mener redaksjonene at de ber forklare saken.

Noen nyheter skriver vi om fordi vi vet at du har hgrt om det, men egentlig sa har vi ikke noe
lyst —det sier vi ikke da —, men egentlig skulle vi gjerne skanet deg fra det. Men, na vet vi at

dette har nadd skolegarden og da ma vi faktisk skrive om det. (Skedsmo, 02.02.16)

En falelse av forpliktelse til & publisere pa en mer barnevennlig mate deler prosjektleder i
Supernytt. Supernyttredaksjonen fglger med pa nyhetsbildet, og plukker opp saker fra VG,
TV2 og NRK.no, som de regner som noen av sine stgrste konkurrenter. Begge redaksjonene
utnytter at de er en del av et stgrre mediehus. Supernytt bearbeider innhold fra Dagsrevyen,
Sporten og Distriktskontorene til NRK, i tillegg til nyhetene de produserer selv fra tips og
mediebyraer, ifglge prosjektleder Frank Sivertsen. Junior-redaksjonen har tilgang pa alt
Aftenposten huset produserer. Skedsmo forteller at de langt pa vei bruker de samme
journalistiske kriteriene for valg av saker som Aftenposten-redaksjonen, men at de allikevel

har utfordringer med & bruke saker fra Aftenposten.

Det er to ting som skiller oss veldig ut. Nar det gjelder utenriksstoff sa opplever vi at vi har en
sapass annen innfallsvinkel og mate & presentere nyhetene pa, annen ordbruk osv, sa det er ikke
bare for oss & ta en utenrikssak fra Aftenposten, og bare fikse litt pa den og slenger den inn i
avisen var. Sann foregér det overhode ikke. Vi begynner oftest pa scratch. Og det andre er,
nar det gjelder innenriksnyheter — for a dele det helt grovt —, sa slipper stort sett ikke barn til
som kilder i Aftenposten senior. Det er ikke sa rart, men det betyr jo at vi kan finne flotte saker i
Aftenposten, og selvfglgelig da rive oss i haret. For hvor er barna? Dette angar jo dem, ogsa er
det ingen som slipper til som kilder. S& ma vi jo bare gjgre alt pa en helt annen mate. Samtidig
sa er det en fantastisk ressurs a kunne lene seg pa resten av huset, nar det gjelder kilder og
journalistikk generelt. Sa vi skuler jo absolutt til dem. S4, vi er bade en del av dem, og en helt

selvstendig avdeling. (Skedsmo, 02.02.16)

Redaksjonene ser altsa til sine egne mediehus og nyhetsbildet generelt for a finne ut hva deres
eget nyhetshilde bar besta av, men det betyr ikke at de kan kopiere innhold fra de andre
mediene. Sakene blir ofte presentert pa en annerledes mate i nyhetene for barn. Det tas hensyn
til malgruppen bade i valg av saker og i konstruksjon av nyheter. En utfordring er at det er stor
variasjon innad i malgruppen. For det farste i hvor mye nyheter de far med seg generelt. For
det andre er det variasjon i forstaelsesgrunnlaget til personer i malgruppen, ettersom

malgruppen strekker seg fra atte til tolv ar.
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Problemet na er at det alltid er en del unger som far med seg mye mer enn andre. Sa snakker de i
skolegarden, og da er det pa en mate i gang. Sa begynner noen a here litt sann forskjellige ting,
sa det skal pa en mate mindre til for at vi forteller om en sak da. (Sivertsen, 08.02.17)

Det at barn snakker sammen senker nyhetsterskelen i Supernytt. Samtidig sa er det ikke alle
saker som blir presentert for barn, hverken i Supernytt eller Junior. Av hensyn til plassen de
har til radighet er det ngdvendig med et utvalg. Nar det kommer til alvorlige saker har

Juniorredaktgren et prinsipp om at det er et gode a snakke om hendelser, og ikke fortie de. |

noen tilfeller har de allikevel bevisst unngatt enkelte saker, og isteden tatt opp temaet:

Ja, vi har unngatt noen saker under sterk tvil. Det er alltid under veldig, veldig sterk tvil. Skal vi
undersla virkeligheten? Skal vi beskytte? Eller skal vi faktisk... | de fleste tilfellene er det et
gode a snakke om ting. Men noen ting mener vi at de godt kan slippe a fa hare. Det har vert
noen fele overgrepssaker. Det har jo veert flere feele overgrepssaker de siste arene, siden vi kom
ut. En mate a gjere det for oss pa da, er at vi har unngatt nyhetssaken, ogsa har vi latt det ga
noen uker. For eksempel, Aftenposten har dekket Alvdalsaken over flere uker, sa har vi da i uke
tre kommet med en sann «Ti spgrsmal og svar om seksuelle overgrep», for eksempel. For a
gjere det enda mer generelt, sa kan de som da har hgrt om noen konkrete saker selv fa lov til &
koble det, og de som ikke har hgrt om nyhetssaken kan ha nytte av den informasjonen uansett.
(Skedsmo, 02.02.16)

Pa den maten lgser redaksjonen utfordringen med at det er variasjon i malgruppen. De som
ikke har fatt med seg saken allerede blir skjermet fra den. Hele malgruppen kan forsta
innholdet, og fa mer informasjon. Samtidig kan mangel pa detaljer fore til at leserne blir
skremt, fordi de ikke far svar pa spgrsmalene sine. Mer detaljert informasjon vil kunne
minimere sannsynligheten for feiltolkninger for de som har hart om saken i andre medier.
Redaksjonen var opptatt av at det skal veere en balanse av lette og vanskelige saker i hver
avisutgave. Dersom det blir for mange vanskelige saker er de rett for at malgruppen mister

interesse og fokus:

Blir det for massivt sa mister vi leserne, og da har vi jo ikke kommet et skritt videre. Vi gnsker
jo nettopp at de skal lese, og fa kunnskap om virkeligheten, selv om den kan veere tgff. Hvis
hele var avis er gjennomsyret av alt som er trist og leit her i verden, sa far vi jo ingen til a lese
noe som helst. S3, det er vi kjempe opptatt av. Og diskuterer, ikke sant. Det blir sanne tullete
fraser som at ‘nd ma vi ha inn en glad-sak der, hvis ikke s& detter de av pa veien’, sa det er

kjempe viktig med den balansen. (Skedsmo, 02.02.16)
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Supernytt er ogsa opptatt av hvilket inntrykk de gir av verden i deres sendinger. De unngar
ikke de mest dramatiske sakene ved a gjare de generelle, slik som Junior, men har valgt bort
noen dramatiske saker. En historie om en tiaring som sultet til dgde, og en drapssiktet 15-
aring, er eksempler Sivertsen gir pa hva de har utelatt. Det er en vurdering som gjares i hvert
enkelt tilfelle, og redaksjonen har ingen spesifikke krav til nyhetens innhold. Dramatiske

historier det ikke finnes noen naturlig forklaring pa har sterre sannsynlighet for a bli utelatt:

Noen ganger sa faler vi at det er en tragisk hendelse, som egentlig bare er noe sensasjonelt, som
ikke er noe a forklare. Mens andre ganger sa er det noe annet som gjar at vi ikke lager saken.
Det kan hende vi har vurdert like saker forskjellig noen ganger. Det betyr ikke at det er feil om

vi har laget saken, hvis den er fortalt pa en ordentlig mate. (Sivertsen, 08.02.17)

Redaksjonen har med andre ord ingen retningslinjer pa hvilke saker de unngar a lage. De
enkelte sakene drgftes internt far beslutninger tas. Det virker som at gnsket om a kunne
forklare hvorfor grusomme ting skijer i enkelte tilfeller overstyrer gnsket om a informere om
hendelsene. Det handler i tillegg om den totale mengden av denne typen saker. Redaksjonen

gnsker ikke at nyhetsbildet skal vise en verden som er for tgff og vanskelig:

Det finnes i utgangspunktet ingen saker vi ikke tar i. Vi har jo lagd saker om seksuelle overgrep
0g sann, som vi mener passer for femaringer, selv om var malgruppe er ned til atte. Vi lager alle
saker, ogsa om krig og alt som er trist. Det handler mer om mengden problemer i verden. Na
lager vi sak hver gang det er terror i Berlin og Paris, men hadde det skjedd annenhver maned sa
hadde vi ikke gjort det. Jeg tror at hvis man lager ting ordentlig, pa Supernyttmaten, sa er det

ikke noe problem, da skal ungene per definisjon forsta hva dette gar i. (Sivertsen, 08.02.17)

Supernytt og Junior deler altsa meningen om at alle saker kan lages sa lenge de blir konstruert
pa rett mate. Nar det gjelder de mest dramatiske og vanskelige nyhetene sa bruker de begge
virkemidler for & berolige barna. De informerer om det som gar bra, eller det som gjares for &

bedre situasjonene. Det er barna selv som fortalte avisredaksjonen at det var viktig for dem:

Vi lener oss veldig til et rad vi fikk fra barn. Vi intervjuet fryktelige mange barn fer vi gikk i
gang med Junior, om deres tanker rundt nyheter, hva de likte og ikke likte, og hva de gnsket seg.
Da var de utrolig samstemte og hadde veldig reflekterte synspunkter rundt det at; bare si det
som det er, men dere ma fortelle oss hva som kan ga bra, tross alt. Det hgres nesten sann
sendagsskole-aktig ut, men vi forsgker alltid i en sak & peke pa hvilke krefter som arbeider for at
dette skal ga bra, og hvem som tror hva om fremtiden, om hva som kan ga bra. Vi peker hele

tiden pa det hapet. Det er et utrolig viktig prinsipp for oss. Uten & undersla, eller bli urealistisk
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og lure barna, men rette fingeren mot — “faktisk sa er det sann at na skal det vere et kjempe stort
mgte, partene skal mgtes til et dreftingsmate, og s blir det spennende & se’ - altsa peke pa det
da. Nar vi har det som prinsipp sa blir det ogsa lettere & skrive om det som er ille. Men, vi har
ikke noe fasit pa dette her, sa vi diskuterer dette ganske heftig fra uke til uke, nar vi diskuterer
sakene. (Skedsmo, 02.02.16)

| datamaterialet er det tydelig at Supernytt fglger det samme prinsippet. For eksempel vil de
informere om at de som har gjort noe kriminelt er tatt. Prosjektlederen kommenterer at det er
vanskelig i de tilfellene man ikke vet hvor personen befinner seg. De er opptatt av a veere
arlige med barna, men samtidig forsgke a gi dem betryggende informasjon. Avslutningsvis
vil jeg beskrive hvordan Supernytt i senere tid har gatt over til & berolige ved bruk av sosiale
medier. Utover det a forklare vanskelige forhold i samfunnet er det en annen hovedmotivasjon
for & lage egne nyheter for barn. Det er, ifglge Skedsmo, a vise malgruppen at de har

muligheten til & gjere endringer i samfunnet.

Jeg tenker at barn vokser opp, og mange barn tror kanskje at verden er som den er, og at det
ikke er noe a gjgre med det. Nyhetsformidling handler ogsa om a peke pa alt som er mulig & fa
til her i verden, og hvilken stor pavirkningskraft man faktisk har gjennom egne handlinger og
tanker. Det er kjempe viktig a leere barna det, og gi dem det hapet. Ja, vi utsetter dem for
verdens brutalitet, kan du si, men desto viktig er det & peke pa alt som gar bra, alt man faktisk
kan gjere noe med. Det fgles som en utrolig viktig oppgave, og jobb a gjare.

(Skedsmo, 02.02.16)

Dette sitatet viser at redaksjonen ser pa barn som samfunnsborgere, og gnsker a
bevisstgjere dem pa denne rollen. Utsagnet om at barn har «pavirkningskraft» viser et
syn pa barn som «agents» (Bjerke, H., 2012, s. 24). | neste delkapittel blir det gjort rede

for barnenyhetenes fremstilling av barn.

4.2 Synliggjering av barn

Den starste forskjellen pa nyheter for barn og andre nyheter er synliggjgringen av barna.
Begge redaksjonene er overbevist om at dette er et viktig kriterium i utvalg, konstruksjon og

fremstilling av nyheter:

Det er hele tiden barnas perspektiv vi er pa jakt etter. Det er helt vesentlig. Det skal

gjennomsyre hele avisen. (Skedsmo, 02.02.16)

Barn vil se barn. Det er det som er & ta dem pa alvor. (Sivertsen, 08.02.17)
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De kvantitative funnene som beskrives i dette delkapittelet, bekrefter at redaksjonene var

opptatt av & synliggjere barn. En betydelig andel av nyhetene var om barn og med barn. Figur
4.5. viser at begge redaksjonene prioriterte nyheter som handler om barn. Supernytt og Junior
integrerte barn i nyhetene bade som aktarer og kilder i nyhetene, og inviterte malgruppen til 4

ta del i nyhetsproduksjonen.

Figur 4.5: Synliggjering av barn
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Svnligoierine av barn

Neer halvparten av sakene i Supernytt og 36 prosent av sakene i Junior omhandlet barn. Det
vil si at sakene bestod av hendelser eller saksforhold barn var en del av. For det farste sa
redaksjonene ut til a velge de nyhetshistoriene hvor barn var naturlige akterer. For det andre
brukte de innholdsrammer som inkluderte barn. Det vil si at saken omhandlet et tema som
generelt angar alle, men at redaksjonene viste barns perspektiv pa saken. Dette gjaldt minst ni
prosent® av Supernyttsakene og elleve prosent av Juniorsakene. Barns historier ble for
eksempel fortalt i reportasjer om flyktningstrammen eller naturkatastrofer. | andre tilfeller var
det gjort mer kreative grep, som i Supernytt sak om IS, hvor barn ble integrert ved at historien
ble fortalt av en Midtastenekspert i et klasserom (25.09.14). | begge mediene var det saker om
barn innen alle temaene, med unntak av fire miljginnslag i Supernytt. Barn var en del av
«Sport og fritid» og «kultur» i mellom 39 og 55 prosent av sakene, en noe hgyrere prosent i
Junior enn i Supernytt. Derimot hadde Supernytt flere saker om barn i samfunnsorienterte

temaer. For eksempel handlet 45 prosent av politikkinnslagene, 52 prosent av helse og

& Minst ni prosent brukes her fordi det kan antas det gjelder flere saker enn det som er synlig i tekstene.
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sosialsakene, 37 prosent av sakene om krig og halvparten av sakene om kriminalitet og
ulykker om barn. Junior hadde en lavere prosentandel barn innen alle de nevnte kategoriene,
med 42 prosent av helse- og sosialsaker som den hgyeste prosenten med barn, og ti prosent av
politikksakene som den laveste. Dette kan tyde pa at Junior i sterre grad skjermer mottakerne
fra & lese om andre barn i vanskelige situasjoner, enn det Supernytt gjer. Supernytt hadde et
innslag om en syv-aring som dgde i en ulykke under fotballtrening (23.01.15). |
datamaterialet er det ingen liknende saker i Junior. Denne saken er et av fa eksempel pa at
hovedtemaet handler om barn, men barn hverken er avbildet eller intervjuet, kun «usynlige
aktgrer». | de aller fleste tilfellene var barn synlige aktgrer. Unntaket var saker om dyr. 1 90
prosent av Juniors dyresaker og 72 prosent av Supernytts dyresaker var barn hverken nevnt
eller avhildet. En stor andel saker, som kan tyde pa at dersom det er dyr med i saken er det

ikke viktig for redaksjonene at barn er tilstede.

4.2.1 Kilder

| nyhetene med kilder var barn oftest intervjuet. Voksne kilder var i mindretall og svaert
sjelden aktgrer. Av totalt 766 opptalte kilder, med maks seks kilder per sak, var 68 prosent
barn, se tabell 4.5. Det var mange nyheter med farre enn seks kilder. Nyhetenes farste kilde
var 68 prosent barn i Junior, og 61 prosent barn i Supernytt. Det vil si at barn snakket i godt
over halvparten av nyhetene. Rekkefalgen pa kildene er av betydning, siden nyheter ofte
skrives etter en modell hvor det viktigste kommer farst (Vestad & Alme, 2002). At godt over
halvparten av sakenes fgrste kilde var barn indikerer at det de sa var vurdert som viktig. Det

var ofte intervjuet flere barn i hver sak.

Tabell 4.5: Antall kilder fordelt pa kjgnn og barn/voksne

Media
Aftenposten Junior NRK Supernytt
Jente Gutt Kvinne Mann Jente Gutt Kvinne Mann
Kildel 40 36 23 25 70 52 33 44
Kilde2 23 22 6 13 43 40 22 23
Kilde3 12 21 5 5 26 31 10
Kilde4 17 10 0 3 13 17 6
Kildeb 11 6 4 0 10 5 6 2
Kilde6 2 ) 2 2 4 2 1
Total 105 100 40 48 166 147 79 81
Total barn Total voksne Total barn Total voksne
205 88 313 160

60




Det var en jevn fordeling av kjenn. Det totale antallet kilder fordeler seg slik; 271 jenter og
247 gutter, og 129 menn og 119 kvinner. Dette gjgr det lettere for mottakere av begge kjenn a
identifisere seg med sakene. | «voksen»-nyheter er det en overvekt av menn (Waldahl et.al.,
2009). Det samme gjelder de voksne kildene i Junior, med ni prosent flere menn enn kvinner.
Derimot hadde avisa en jevnere fordeling av kjgnn blant barna, med en liten overvekt av

jenter pa to prosent. Mens Supernytt hadde seks prosent flere jenter enn gutter.

Voksne ble presentert som eksperter pa et tema. Sakene hvor betydelig flere voksne fikk
uttale seg enn barn omhandlet krig, politikk og dyr. Supernytt har gatt mer bort fra bruken av
voksne eksperter siden analysearet. Ifglge Sivertsen forsgker de, sa langt det lar seg gjere, a
bruke barn som eksperter. | den «voksne» nyhetsverden bidrar ekspertkilder og elitekilder
farst og fremst til a gi nyhetsfortellingen autoritet, mens andre bidrar til opplevelse, naerveer
0g autensitet (@vrebg, 2012). Det kan virke som at Supernytt forsgker & oppna begge deler

med barn ved & bruke dem bade som ekspertkilder og vanlige folk.

Vi har hatt et sant generelt ekspertproblem, som egentlig alle i pressen har. Det er veldig
kjedelig nar det kommer en ekspert og skal si noe, sa vi prgver a unnga voksne eksperter.
Vi far barn til & si det i stedet. Barn vil se barn. Det er det som er a ta dem pa alvor. Sa vil
det alltid veere noen ganger hvor vi har behov for & ha en voksenperson som har en

autoritet som kan si noe. (Sivertsen, 08.02.17)

Supernytt forsgker na a bruke barn som synlige kilder i alle saker. For eksempel har de i nyere
tid brukt en ellevearing som var veldig engasjert i det amerikanske valget i saker om det, og
en trettenarig jente fra Tyrkia til & forklare de politiske opprgrene i Tyrkia. Samtidig papeker
Sivertsen at det er utfordringer med & bruke barn som eksperter. For det farste sa er det
ressurskrevende a finne de som kan nok om saken til & fungere som ekspertkilder. For det
andre er det krevende a forklare kompliserte saker, som eksempelet med Tyrkia. «Du har
gjerne en slagside hvis du forklarer det pa den ene eller den andre maten, sa det er vanskelig

[& bruke barna som eksperter]. Men det er det vi ideelt sett har lyst.» (Sivertsen, 08.02.17)

Ogsa i analysearet fremstod barn i noen tilfeller som eksperter i Supernytt, stort sett innen
enklere temaer. Samtidig ble ikke saksomfanget begrenset til de sakene det var mulig a bruke
barneeksperter (kapittel 4.2.2). A bruke barn som eksperter innen konfliktfylte temaer er
utfordrende, ettersom disse sakene ma balanseres ngye (Kringkastingsradet, 2015). Et barn
som er kan mye om et tema, er mest sannsynlig engasjert, og partisk, noe som kan fore til

ubalanserte saker. | Junior var det en utradisjonell utforming av teksten som lgste «ekspert-
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problemet». Avisa hadde lengre intervjuer med eksperter som forklarte aktuelle, ofte
vanskelige temaer, under tittelen «Ti spgrsmal og svar om...». | selve teksten er eksperten
usynlig. @nsker leseren a vite hvem som har svar pa sparsmalene finner de infoen i en egen
liten faktaboks.

4.2.2 Saker om barn

Sakene som omhandlet barn ble viet mer plass, som grafene pa neste side viser. De fleste
sakene hvor barn ikke var nevnt var sma. Dette var sveert tydelig i Supernytts sendinger. Av
sakene om barn var 60-70 prosent over to minutter lange, og bare ni prosent var under ett
minutt. Samtidig var hele 67 prosent av sakene hvor barn hverken er nevnt eller avbildet korte.

Dette tyder pa at sakens starrelse avhenger av barns tilstedevarelse.

Figur 4.6: Synliggjering av barn og sterrelse i Supernytt

Storrelse
. Stor

B Medium
[JLiten

Prosent

Saken Vinklet slik at Barn er ikke
omhandler barn saken kilder nevnt/avhildet nevnt

IN= 102 (100%) omhandler barn N= 15 (100%) N=23 (100%) N=06 (100%)
N=23 (100%)

Synliggjoring av barn i Supernytt

Barn er kun Barn er

Tendensen var liknende i Junior, hvor halvparten av sakene uten barn var sma, og minimum
halvparten av sakene om barn var store. Derimot hadde de ogsa store saker der barn ikke var

hovedtema, men kun intervjuet eller avbildet.
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Figur 4.7: Synliggjering av barn og starrelse i Junior
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Synliggjering av barn i Junior

Hvilke saker barn var en del av og hvordan de fremstod er av betydning. Som tidligere
beskrevet var de ofte delaktige i sport, fritid og kultursaker hvor de entusiastisk fortalte om
opplevelser, fglelser og mal knyttet til egen fritidsaktivitet. 1 Supernytt ble det presentert barn
med store talenter, for eksempel en gutt som var valgt ut til & dirigere Kringkastingsorkestret
(19.11.14), en gutt som ble karet til verdensmester i triksing (18.11.14) og en jente som
konkurrerte i NM i cheerleading (26.03.15). Slike saker minner om prestasjonskulturen som
preget barnenyhetene pa 60-tallet, hvor barn ble presentert som rollemodeller (Hake, 2006).
Barna i Junior fremstod ogsa som gode forbilder, men samtidig mer gjennomsnittlige,
ettersom det ikke var like stort fokus pa konkurranse. Reportasjene i avisa var mer orientert
rundt hva aktivitetene gikk ut pa. Barna fortalte entusiastiske om fglelser knyttet til aktiviteten,
samt egne erfaringer og ambisjoner. De kunne fremsta som eksperter pa egen aktivitet der de
fikk forklare aktiviteten. En gutt som spilte amerikansk fotball svarte for eksempel pa hva
som er viktig i idretten, og hvorfor den er stor i USA og ikke i Norge (Junior, 26.05.15).
Samtidig er disse barna "mannen i gate" eller i denne sammenhengen "barnet i gata”, ved at

de ikke er kjente personer.

Tekstene presenterer idrett og kultur fra barns perspektiv, samtidig informerer de sjelden om

problemer eller utfordringer. Et av unntakene er Supernyttreportasjen om Thea (11) som ikke
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lenger far spille med det eldre handballaget etter hun fyller tolv, grunnet handballforbundets
regler (08.12.14). Innslaget tok tydelig barnas side i debatten. Introduksjonen rettet seg mot
barnas rettferdighetssans; «Thea her er sa flink at hun far spille med jenter som er flere ar
eldre, men na nektes hun a spille for laget sitt». At Thea var eksepsjonelt god understrekes
videre i innslaget «Det er ikke uvanlig at hun setter inn mal, etter mal, etter mal», hun «er en
av de beste pa laget» og «treneren sammenligner talentet hennes med Martin @degaard sitt».
De eldre lagvenninnene roste Thea, far en representant fra Handballforbundet fikk uttale seg
om at reglene var til for & beskytte spillerne fra skader. Lagvenninnene fikk de siste ordene;
«Nei, Thea er like sterk som oss og like rask som oss», «Ja, sa hvis du er god nok er du
gammel nok synes jeg». Dette er et eksempel pa at saker ble presentert i form av debatt, som
er en del av samfunnsoppdraget til pressen. | motsetning til andre nyheter for barn hvor barns
stemmer var begrenset til fglelsesbeskrivelser (Matthews, 2008), far barna her en stemme i
debatten, noe som viser at redaksjonene vurderer dem som kompetente til & kunne uttale seg.
Samtidig synliggjeres problemet med & integrere barn i debatt. Bildet som blir tegnet er veldig
skjevt. Et idrettsforbund med voksne mot barneutgvere er skjevt parti, noe som har resultert i
at sistnevnte har fatt flere uttalelser, fra flere personer. Det er ikke uvanlig at pressen tar parti
med den svakeste parten. Det er pressens oppgaver a informere om kritikkverdige forhold, og
«beskytte enkeltmennesker og grupper mot overgrep eller forssmmelser fra offentlige
myndigheter og institusjoner, private foretak eller andre» (Veer Varsom-Plakaten, 2015). |
slike tilfeller vil pressen ta parti med enkeltmenneskene eller gruppene mot det offentlige.
Men, i saken om Thea var forbundets hensikter gode, et gnske om beskyttelse. Det kan derfor
veere problematisk at nyhetene tar tydelig parti, ettersom det i liten grad apner for at seerne
kan gjer opp sine egne meninger. Samtidig hadde det heller ikke veert rettferdig a gi forbundet

likestilt plass med Theas parti i innslaget, fordi aldersforskjellen i seg selv utgjer en skjevhet.

Det er flere eksempler pa saker i form av debatt, men det varierer hvor deltagende barn er, fra
debatter med kun barns stemmer til debatter med kun voksne stemmer. Junior hadde en
reportasje om diskusjonen rundt lengden pa skolelevers sommerferie (28.06.15). Fire barns
meninger ble presentert far to voksne, en forsker og en leder for Tankesmien Agenda
meninger. Det var i tillegg en tilhgrende enquéte med tre barn. Ettersom bade barn og voksne
var uenige i teksten oppstod ikke utfordringen med aldersmessig skjevt parti. Allikevel ble
ikke barnas meninger likestilt med voksne i teksten, fordi de ikke ble utdypet. Barnas
meninger ble presentert farst, men argumentene ble hovedsakelig gitt av voksne. 1 tillegg viste

tittel, ingress og det siste avsnittet i brgdteksten til et annet aspekt ved saken, noe alle barna
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enes om. «— Foreldre skulle hatt like lang sommerferie!» lgd tittelen, mens det er lengden pa
barnas sommerferie som var temaet i bradteksten. Pa den maten ble konflikten pakket inn i en
felles mening, i stedet for at det ble spilt pa ulikhetene, fokuserte de pa likhetene. Arsaken til
dette er uklar, ettersom forsidehenvisningen viste til den egentlige debatten; «<Sommerferien
er for lang!». Junior hadde ogsa tekster hvor barn og voksne var uenige. | en kort
nyhetsartikkel om at gutter og jenter ble skilt i svammetimer (Junior 30.09.14), kom det fram
at «Guttene og jentene i klassen liker reglene. Det gjar ikke lederen i en gruppe som kalles
Foreldreutvalget for grunnoppleringen (FUG)». Begge synspunktene ble presentert, men bare
FUG-lederen ble sitert. Her fikk ikke barna mulighet til & fortelle hvorfor de liker ordningen,
noe som resulterte i at deres synspunkt fremstod som mindre viktig, til tross for at ordningen
omhandlet barna. Dette er et skjevt parti, samtidig er en mulig arsak til at barna ikke er

intervjuet at nyheten er hentet fra Aftenposten, der voksne oftere snakker pa vegne av barn.

| andre tilfeller er det kun voksne som debatterer om saker som omhandler barn. | en kort
nyhetsartikkel i Junior ble det skrevet at FUG-lederen mente at elevene ikke burde ha lekser,
men kunnskapsministeren var uenig (25.11.14). Supernytt hadde et innslag hvor aldersgrense
pa sosiale medier ble diskutert (25.09.14). «Det er de voksne som bestemmer, men er de for
strenge?» spurte programlederen i introduksjonen, noe som plasserte saken fra barns stasted.
Derimot var det ingen barn som fikk svare pa dette sparsmalet i reportasjen, fordi de som
uttalte seg var begge voksne. En ung voksen fra en nettvett kampanje og en fra medietilsynet
mente at de voksne burde snakke med barn om sosiale medier-bruk, istedenfor a sette et
forbud. Mange barn vil antagelig veere enige i dette, ettersom flere er Instagrambrukere far de
er 13 ar gamle, som er Instagrams egen aldersgrense. Det kan tenkes at reportasjen presenterer
barns synspunkt, men det blir bare spekulasjoner, siden de ikke fikk uttalt seg og ble

usynliggjort i saken.

Nyhetene bestar av historier hvor barns rett til & bli hgrt blir tatt pa alvor. | forbindelse med at
Barne-konvensjonen var 25 ar hadde Supernytt et innslag om barns rettigheter (Supernytt
20.11.14). Retten til privatliv ble tatt opp i saken hvor barns meninger om foreldres
overvaking pa sosiale medier ble presentert. En Supernyttreportasje om at «Barn ma si ifra
hvis de opplever at foreldre drikker for mye i jula» (11.12.14), viste at barn har rett til a bli
hart. | denne typen temaer er det problematisk a inkludere barn som historiefortellere,
ettersom de er ofre for ubehagelige hendelser. Supernytt har allikevel inkludert barns historier
ved at de ble lest opp, og illustrert med grafikk. Dette gker identifikasjonsfaktoren for seerne.
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Barn er ikke bare aktarer, men ogsa agents i barnenyhetene. Det vil si at gjennom historiene
kommer det fram at barns meninger kan utgjere en forskjell i samfunnet (Bjerke, 2010, s.
229). Junior lagde en sak om en klasse som bidro i sprakforskning, ved a fortelle om hvilke
ord de selv brukte (30.09.14). | reportasjen «Serr og lol er ikke for voksne!» kom det fram at
skoleelever over hele landet bidro i forskningen. Bade barna, og en sprakforsker svarte pa hva
som skjer nar det brukes engelsk ord i norsken. Et av barna sa: «— Da snakker man ikke norsk,
men jeg tror ikke det norske spraket vil forsvinne» (Junior, 30.09.14, s. 4). Det forte til at
barna fremstod som eksperter, neermest likestilt med sprakforskeren. Samtidig var det en liten
forskjell. Kun et intervjuspgrsmal var synlig i teksten, og det ble stilt til forskeren, etter at
barna hadde utalt seg om engelske uttrykk. Spgrsmalet til forskeren handlet om det samme, og
det fikk barnas ytringer til & framsta som meninger, i motsetning til forskerens ekspertsvar.
Supernytt presenterte eksempler pa at barns meninger blir tatt pa alvor, for eksempel som i
reportasjen «Parkeringsplass ble fritidsomrade» (Supernytt, 19.05.15), hvor barnas innspill til
byplanleggere om hva de likte og mislikte med nzromradet hadde hatt betydning. | innslaget
fortalte barna at de var glade for a bli hart, og det ble informert om at barn sjelden blir lyttet
til i slike saker. Uten sistnevnte informasjon kunne barnenyhetene gitt inntrykk av at det
motsatte var tilfelle, ettersom nyhetsutvalget bestar av saker hvor barns meninger har
betydning. At barn liker & ytre sine meninger, noe de sjelden far mulighet til, understreker
viktigheten av barnenyheter.

Bade Supernytt og Junior fungerer som et talergr for barn, ved at de far ytre sine meninger om
samfunnet. | avisa kom synspunkter frem i leserinnlegg. De fleste innleggene handlet om
miljg. Leserne oppfordret til & ikke slase med vann, ikke kaste sgppel pa gata, og bruke
mindre bil. | Supernytt ble barns meninger presentert i form av reportasjer. For eksempel viste
programmet elever som demonstrerte mot at treet i skolegarden skulle rives (Supernytt,
25.03.15), og ungdomselever som gruet seg til & dusje etter gymtimen (Supernytt 20.11.14). |
begge innslagene fikk elevene fortelle om bakgrunnen for sine meninger, hvorfor treet var
viktig for dem og hvorfor mange valgte & ikke dusje. Etter reportasjen om dusjing ble seerne
oppfordret til & si sin mening om saken og komme med forslag til lgsninger pa Supernytt sine
nettsider. Rektor pa skolen ble presentert mot slutten av innslaget, hvor det kom fram at hun
var klar over problemet. At voksne i ansvarshavende roller blir konfrontert med barns
meninger i Supernytts innslag forsterker viktigheten av meningene. | et annet eksempel ble
politiet spurt om hva de mente, i et innslag om en gutt som fortalte at han ikke fikk hjelp etter
at han falt og skadet seg pa sykkelen. At politiet bekrefter det gutten sa, forsterket guttens
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budskap om at folk bar hjelpe dersom de ser noen som er skadet (Supernytt, 19.02.15). Leser-
innleggene og spgrsmalene som besvares av voksne eksperter i Junior hadde tilsvarende

funksjon.

I noen innslag blir det formidlet, og til en viss grad problematisert, at det er voksne som tar
avgjarelser som pavirker barns hverdag. Her kommer to eksempler pa nyheter hvor barn
utfordrer voksne autoriteter. Disse reportasjene kan gjere malgruppen mer engasjert og
interessert i politikk, ved at de far se relevansen av politiske avgjgrelser. Da faget RLE ble
dept om til KRLE lagde Supernytt et innslag (23.10.14) i en klasse hvor elevene fortalte at de
ikke gnsket mer kristendom i faget. «Men, det er dessverre ikke han [en elev] som bestemmer,
men denne mannen», ble det sagt i innslaget samtidig som det ble vist et klipp av
kunnskapsminister Rge Isaksen. «Han er sjef for skolene, og har foreslatt mer av Jesus, siden
Kristelig folkeparti har mast om det lenge», ble det fortalt videre med voice. Dette er et godt
eksempel pa at barnenyhetene presenterer politisk innhold som er relevant for malgruppen. At
saken ble tatt opp fra barnas perspektiv, ved at seeren fikk presentert meninger fra andre
likesinnede, gjer saken identifiserbar. At de ogsa far vite hvilken politisk avgjarelse som
ligger til grunn for saken, kan gi en starre forstaelse for politikken (Buckingham, 2000a). Et
liknende eksempel i Junior var en sak om at det ikke lenger var skolen, men foreldrene som
bestemte om barnet fikk sykle til skolen (01.07.15). Reportasjen brukte fire niaringer som
syklet til skolen for farste gang som case. Barna fortalte sine meninger om den nye regelen,
en jente sa at hun hadde tidligere hadde spurt rektor om lov til & fa sykle. I en tilhgrende
enquéte ble ytterligere tre barn spurt om de kom til & sykle til skolen. De politiske
begrunnelsene for saken ble presentert av hgyrepolitikerensom sto bak forslaget og en fra
Trygg Trafikk. At det er kunnskapsdepartementet som star bak lovendringen kom fram i farste
avsnitt. Ordet kunnskapsdepartementet var gulet ut og forklart ved siden av bradteksten,
sammen med to andre markerte ord. Dette grepet sikrer at det politiske innholdet blir
forstaelig, og istedenfor & forenkle ordene, kunne leserne utvidet ordforradet sitt. Ti sykkeltips
om trafikksikkerhet ble presentert i en faktaboks. Dette ga nyheten et skolepreg, ved at det ble
presentert kunnskap som ikke var direkte knyttet til den politiske saken. Junior-maskoten var
presentert pa siden og henviste til en side lenger bak i avisa med sykkeltriks. Tekstene i
Supernytt og Junior gir barn politisk informasjon hvor barn far en stemme. 1 tillegg gir Junior

utdanning innen forsvarlig sykling med faktaboksen, og lek pa siden med triksing.

Begge barnenyhetsmediene etterstreber & inkludere barn i nyhetene. Mange av innslagene
handlet om barns hverdag, samtidig som barn var intervjuet i andre saker. De fremstod som
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«barnet i gata» og som eksperter. Der voksne var kilder ble de brukt som eksperter. Videre
gjer jeg rede for hvordan presentasjonen tilpasses malgruppen med sjangre og visuelle uttrykk,
men farst tar jeg for meg aktualitet.

4.3 Aktualitet

Funnene barnenyhetsaret 2014-2015 viser at mange av sakene ikke fremsto aktuelle, selv om
jeg i kodingen har tatt hensyn til at Junior utgis en gang i uken. Der saken var i nyhetsbildet
uken far utgivelse sa har saken blitt vurdert som aktuell. Allikevel var det kun 40 prosent av
stoffet i Junior som fremstar som ukesaktuelt. | Supernytt er 66 prosent av sakene vurdert som
ukesaktuelle, men et mindretall var dagsaktuelle. Dette star i kontrast til «voksen»nyhetene

som hovedsakelig handler om det som tilsynelatende «skjer nd» (@vrebg, 2012).

Figur 2.8: Aktualitet i Supernytt og Junior
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De fleste temaene hadde en stgrre andel aktuelle saker. Hoveddelen av de aktuelle sakene var
innen temaene «sport og fritid» og «kultur» (44 prosent av det totale antallet dags-
ukesaktuelle sakene). Dette hgye tallet ma ogsa ses i sammenheng med at dette var de mest
dekte temaene i perioden, men sportsarrangementer, mesterskap, prisutdelinger og
merkedager gjer at det blir mange aktuelle saker i disse kategoriene. De temaene som hadde
flest aktuelle saker er allikevel de tyngre temaene, som «politikk», «kriminalitet og ulykker»
(begge med 77 prosent ukesaktuelle saker), og «krig» (73 prosent ukesaktuelle saker). Disse
sakene handler om at «Norge far dyrepoliti» (Junior, 27.01.15), «Budsjettforhandlingene [er] i
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mal» (Supernytt, 21.11.14), eller at «Pakistan er i sorg» etter terror (Junior, 23.12.14).
Kategorien manedsaktuell viser til de sakene som ikke er en navarende hendelse, men en
tidligere/kommende hendelse, eller en trend i tiden. Bade ukes- og manedsaktuelle saker er
aktuelle fordi de refererer til saker som er relevante for tiden. Derimot er de ikke sa aktuelle
som mulig, ettersom hendelsen kan ha skjedd flere dager fagr den blir presentert i

barnenyhetene. Tidlgse saker kunne like gjerne vert skrevet aret far, eller etter.

Grafen over viser at Junior hadde betydelig flere tidlgse saker enn Supernytt. At en avis har
fler mindre aktuelle saker enn en TV-sending er ikke uvanlig (@vrebg, 2012, s. 51) Juniors
faktaartikler, leserspgrsmal og leserinnlegg bidro til det haye tallet. Med disse sjangerne
trukket fra er om lag 15 prosent av innholdet i Junior tidlgst. Temaene mat, dyr og miljg,
hadde flest tidlgse saker. Grunnen til at mange tidlgse saker omhandlet miljg er at sakene
handlet om konstante klimafaktorer og etablert tiltak. Temaet opptar barna, ut ifra
leserinnleggene til Junior, hvor flertallet (26 prosent) handlet om miljg. Begge redaksjonene
bekrefter at aktualitet ikke er det viktigste kriteriet. Samtidig sa har redaksjonene forskijellige

mater & jobbe pa nar det gjelder tidspunkt for publisering av nyhetshendelser.

4.3.1 Aktualitet i Junior

Det at Junior kommer ut en gang i uka begrenser aktualiteten i seg selv, men denne tiden er
ogsa noe redaksjonen setter pris pa. Det a veere dagsaktuelle er ikke et gnske fra redaksjonen,
de bruker tiden bevisst til & kunne forklare saker grundig. Noe de mener er spesielt viktig nar
det handler om dramatiske hendelser.

Alle vi som jobber i Junior er vant til & produsere journalistikk for voksne, en helt annen
malgruppe. Og da er vi jo vant til & tenke kjapt, ikke sant, at det skal kjapt ut. Det tenker vi ikke
ngdvendigvis her. Tvert imot sa hender det at vi bruker tiden aktivt, og veldig bevisst. Nar det
gjelder dramatisk hendelser sa gnsker vi & bruke tiden, a ikke komme med nyheten far den
faktisk har nadd barna, og det skjer ofte litt senere. (Skedsmo, 02.02.16)

Redaksjonen har ikke et mal om rask publisering. Dette gjelder spesielt dramatiske og
alvorlige hendelser. Skedsmo antyder at de ikke gnsker a veere en avis som informerer om noe
nytt, men en avis som forklarer barn det nye de allerede har hert andre steder. Dette star i
kontrast til konkurransen som preger resten av mediebransjen, hvor et mal er & vaere farst ute
med a presentere hendelser (Bjerke et al., 2012, s. 243). Mindre fokus pa konkurranse kan
skyldes at avisen er den eneste av sitt slag. Samtidig skal avisa vere relevante for natiden,

ettersom den er definert som en nyhetsavis (Skedsmo, 02.02.16).
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Temaene og historiene de tar opp er knyttet til aktuelle nyheter, ifglge Skedsmo:

Vi forsgker alltid & knagge sakene, men vi er ikke i sa opptatt av at det skjedde i gar da. Vi
knagger alltid sakene opp mot nyheter i den forstand at vi forsgker & peke pa en trend, en
utvikling, eller tendenser i tiden, men det finnes jo unntak, som «oi! Kult!» sidene [om
vitenskap] og dyrestoffet. De er sveert tidlgse. Resten forsgker vi alltid & knagge, og vi forsgker
sa langt det lar seg gjare a skape en rad trad gjennom hver utgave. Om vi skriver om Midtgsten,
sa har vi et yrke, ikke sant, som ikke akkurat er en nyhetssak, men da har vi en korrespondent
fra Midtesten som gir en annen innfallsvinkel til det a skape forstaelse for hele Midtasten for
eksempel. Og disse «slik lever jeg»-sidene, som ogsa sikkert virker veldig tidlgse, de forsgker vi
ogsa a knagge sa langt det lar seg gjare. (Skedsmo, 02.02.16)

Et eksempel er en sak om barnearbeid som ble aktualisert ved at den ble knyttet til
fredsprisvinneren Malala Yousafzai (28.10.14). Samtidig er en stor andel saker kategorisert
som tidlgse, noe som tyder pa at den aktuelle grunnen til at saken blir skrevet, nyhetskroken,
(Waldahl et al., 2009, s. 67) ikke alltid er synlig. Den rgde traden i avisa farer til at innholdet
endrer seg fra andre nyhetsaviser, som ikke er opptatt av at innholdet skal ha en tematisk
sammenheng. Et eksempel fra datamaterialet er en avisautgave hvor temaet sykkel (01.09.15).
Utgangspunktet er den tidligere nevnte aktuelle saken om at foreldrene bestemmer nar barna
er gamle nok til & sykle til skolen. Saken dekte det meste av utgavens forside. | samme avis er
det en bildenotis fra et sykkellgp i Thailand som ble arrangert for a feire dronningens 83
arsdag, en reportasje om gkende interesse for triatlon blant unge, et leserinnlegg om mer
sykkelopplaring, og en reportasje om terrengsykkel-triksing. Med utgangspunkt i sykkel
dekker avisa flere saker, fra politikk til fritidsinteresser. | andre utgaver er ikke den rgde
traden like tydelig. Det kan for eksempel vare at en reportasje, og leserspgrsmal eller —
innlegg innen det samme temaet, eller at «Slik lever jeg»-siden er fra samme land som en
annen nyhet. Disse sakene er i seg selv ikke aktuelle, men de er knyttet opp til andre aktuelle
temaer i avisa. Det vil si at redaksjonen bruker sitt eget innhold som nyhetskroker (Waldahl et
al., 2009, s. 67) til andre saker. Dette signaliserer at redaksjonen er opptatt av & skape et bredt
og utfyllende bilde av verden. Nyheter bestar ofte av hendelser som er utenom det vanlige,
som sensasjonelle historier (Bjerke et al., 2012, s. 27), men Junior viser ogsa det som er
normalen, for eksempel med «Slik lever jeg» intervjuene. Som Skedsmo selv papeker, sa
handler det om & skape forstaelse. Dette er et av Juniors mal, de gnsker «a bygge en langsiktig
forstaelse av verden» samtidig som de er en nyhetsavis neert knyttet til nyhetshildet (Skedsmo,
02.02.16). Avisens hensikt er & informere om hendelser, og skape forstaelse for verden.
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4.3.2 Aktualitet i Supernytt (2017)

| Supernytt er de heller ikke opptatt av at sendingen skal vare dagsaktuell. Derimot har de i
senere tid, veert raskere ute med a informere om hendelser i sosiale medier. Det vil si at de na
har forskjellige mal om aktualitet pa de ulike plattformene de bruker til nyhetsformidling. Nye
plattformer har gjort det mulig a veere raskt ute med saker til malgruppen. Samtidig er det ikke
viktig for dem at den linezere TV-sendingen er aktuell.

Hvis det hadde skjedd noe, terror i Berlin for eksempel. Da ville vi ha prioritert Insta og nett, og
sa ville vi samtidig begynt & jobbe med TV-saken, men [...] TV-saken skal forklare konflikt-
linjene mye grundigere enn hva de vanlige nyhetene gjar, og da venter vi heller venter en dag til,
hvis vi ser at vi ikke far det til. (Sivertsen 08.02.17)

Mens Junior bruker tiden bevisst i slike saker, er Supernytt raskt ute med informasjonen til
malgruppen i en kort melding pa sosiale medier, sa lenge de har mulighet til & veere tilstede
der og svare pa spgrsmalene som kommer. TV-saken kommer fgrst ut nar redaksjonen har
hatt tid til & bearbeide informasjonen slik at de far forklart konflikten grundig pa barnas
premisser. Dette gjelder ikke bare dramatiske hendelser. Et nyere eksempel er nyheten om en
hval som ble funnet med 30 plastposer i magesekken vinteren 2017. Historien var i
nyhetsbildet i Norge 2. februar 2017. Supernytt publiserte den pa Instagram og nettsiden
dagen etter, og en oppfalgingssak om at barn samlet plast langs kysten ble publisert pa
Instagram 9. februar. Neermere to uker senere var saken pa TV-sendingen (20. februar). At
denne TV-saken ble publisert lenge etter at historien om hvalen ble kjent handler i dette
tilfelle om redaksjonelle ressurser, men ogsa om at saken ble vurdert som tidlgs for

malgruppen.

Det er en tidlgs sak for ungene. Selv om vi har hatt den pa ‘insta’ na, sa er den like aktuell i

neste uke pa sendinga, forteller Sivertsen (08.02.17).

Det vil si at Supernytt heller ikke har et overordnet mal om & veere aktuelle i TV-sendingen,
selv om de na er raskere ute med informasjon pa sosiale medier. Supernytts TV-sending, og
Junior har relativt like tanker rundt aktualitetskriteriet. De bruker tiden bevisst. Redaksjonens
vurdering samsvarer med Fogts konklusjon, at narhet i tid ikke er viktig for barn (2003). Det
ser ut til at andre kriterier, som a forklare, forenkle og berolige kommer foran hensynet til
aktualitet. Farst nar redaksjonene har hatt tid til & bearbeide sakene etter slike kriterier blir
saken publisert. Dette star i kontrast til voksennyhetsbildet, hvor et av hovedkriteriene er & fa
sakene raskt ut. Aktualitet er heller ikke et konstant kriterium, men avhengig av malgruppen.
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At eksempelet over er en tidlgs sak for ungene betyr ikke at det er en tidlgs sak i det generelle
nyhetsbildet.

4.4 Sjangere og visuelle uttrykk

Barnenyhetene tilpasser seg malgruppen i utformingen av nyhetenes visuelle uttrykk med
bruk av sjangere, bilder, grafikk, og musikk. Begge redaksjonene gnsker a tiltrekke seg
publikum med det visuelle uttrykket, men det gjeres pa ulike mater. Medienes seregenheter

farer til ulike presentasjoner i Supernytt og Junior.

4.4.1 Juniors visuelle kart over saken

Junior er en nyhetsavis med et sjangermangfold, som figur 4.9 viser. Som i andre nyhetsaviser
har de ulike sjangerne og temaene faste plasser i avisa, men innholdet pa sidene skiller seg ut.
Flere av tekstene i avisa utfordrer sjangerkonvensjoner, med tekster som fremstar tidlgse, som
beskrevet, men ogsa med bruk av flere skriftlige, grafiske og billedlige elementer. For eksem-
pel bestar de to farste avissidene alltid av notiser med bilder fra hele verden. Ettersom bildene
er det baerende elementet, skiller disse tekstene seg fra tradisjonelle notiser (Vestad & Alme,

2002, s. 60). Derfor er begrepet bildenotiser brukt om disse tekstene. Dette er sjangeren som

utgjer flest tekster i avisa, etterfulgt av sma nyhetsartikler.

Figur 4.9: Sjangerfordeling i Junior
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Flertallet av bildenotisene er sma, men omtrent en fjerdedel dekker over en halv avisside.
Resten av avisa er ogsa billedrik. Kun 13 prosent av sakene var uten bilder, og lengre tekster
hadde ofte mange bilder, som grafen under illustrerer.

Figur 4.10: Antall bilder per sak i Junior
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Avisas visuelle uttrykk skiller seg fra andre aviser. | Havards undersgkelse hadde kun to
tredeler av papirnyhetene bilder (2016, s. 229). Bildene i Junior er ofte store og i noen tilfeller
baerende elementer ogsa i lengre tekster, som en tosidig reportasje om diskodans (30.09.14),
som fremstod som fem bildenotiser. Sma snakkebobler med teksten «Visste du?» gir
tilleggsinformasjon eller fakta om et tema pa siden, eller henviser til en annen hendelse eller
avisside. De stedene snakkeboblene ikke har en direkte kobling til nyhetene i avisa, er de
kodet for seg selv som notiser, selv om de har kun bestar av en eller to korte setninger.
Nyhetsartiklene er som regel sma, pa grensen til den tradisjonelle notissjangeren, men i
enkelte tilfeller finnes de i lengre formater, det gjelder 20 prosent, som ikke er vurdert som
reportasje grunnet tekstens oppbygning. For eksempel en artikkel om at «Stadig flere flykter
til Europa» (28.04.15), som bestod av fakta og intervju om batflyktninger. Artikkelen
inneholdt mange elementer i tillegg til brgdteksten; fem bilder, en faktaboks, en snakkeboble
og flere piler med tekst. Skedsmo beskriver hvordan redaksjonen utnytter papirformatet til &

forme et «visuelt kart over saken» som barna kan orientere seg i.

Vi forsgker a utnytte papirformatet til det fulle. Vi praver a skape flest mulig innganger inn i
teksten, fordi barna er sa forskjellige. Sa det & bruke maskot, piler, tankebobler, tagging, og

spgrsmal og svar, det er veldig bevisste virkemidler fra var side, som er annerledes.

De ulike elementene blir brukt for & skape interesse hos leserne. En fjerdedel av sakene inne-
holdt en eller flere faktabokser, og i ni prosent av sakene var det flere enn tre faktabokser.

Grafiske elementer, som piler og snakkebobler var i to tredjedeler av sakene og kart ble brukt
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i en tredjedel av sakene; fordelt pa 13 prosent av innenriksstoffet og 58 prosent av utenriks-

stoffet.

4.4.2 Supernytts tradisjonelle format

Supernytt fulgte i analysearet et tradisjonelt TV-nyhetsformat med en vignett med globus og
presentasjon av headlines, og en programleder som presenterte hvert innslag. Halvparten av
innslagene var reportasjer. 27 prosent var nyhetsinnslag uten handlende aktarer, hvor det ikke
sa ut som journalisten hadde veert tilstede, men kun en fotograf. 17 prosent var studio-

kommentarer hvor programlederen leste informasjon til videoklipp.

Figur 4.11: Sjangerfordeling i Supernytt
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Halvparten av innslagene inneholdt musikk, enten som en lav nyhetsbeat under
nyhetsinnslagene, eller som et starre virkemiddel med andre musikksjangere som poplater i
reportasjene. 32 prosent av sakene inneholdt grafikk. Og 17 prosent av innslagene hadde
kartgrafikk, fordelt pa 10 prosent innenriks og 30 prosent utenriks. Supernytt ble spilt inn i det
samme studioet som dagsrevyen i analysearet 2014-1015. | ettertid har de flyttet til et eget
studio, noe som i stor grad har pavirket programmets uttrykk, ifalge prosjektleder Frank

Sivertsen:

Det store lgftet kom da vi gikk fra Dagsrevystudioet [hgsten 2016], og fjernet oss fra a veere

«lillebror» eller hva vi var for Dagsrevyen, til & skape vart eget univers i et sant lite bgttekott vi
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har her borte, hvor vi har studio. Tanken var, jeg har ikke noen sanne gode formuleringer pa det,

men vi skal preve & vare litt sénn ‘youtube-aktige’ 0gsa i TV-sendinga. (Sivertsen, 08.02.17)

Med bytte av studio, og mulighet til & gjare opptak gjennom hele uka, har programmet gatt
bort fra den faste strukturen med programlederens intro, avspilling av innslag, og
programleders avrunding, til en mer sgmlgs struktur hvor sakene sklir over i hverandre. | dag
kan Supernytt klippe fram og tilbake mellom studio og innslag, og bruke flere programledere i

Samme program.

Jeg tenker at den maten vi forteller na er mer pa var malgruppes premisser. Historiene blir
annerledes nar vi er tilbake i studio og gar frem og tilbake. Sa det ironiske er at vi har nesten
ikke bruk for studio lenger, for det farer til at programlederen blir med ut. F.eks nar du lager en
sak om det kontantlgse samfunnet sa vil du heller ha programlederen i et miljg hvor du ikke kan
betale med kontanter enn i studio. Sa da ble introen til den saken i messa [NRK kantinen]. Du
bygger historien annerledes, fordi studio har forandret det. Dette handler egentlig om a

barnenyheter bare ma treffe malgruppen enda bedre. (Sivertsen, 08.02.17)

Supernytt etter hgsten 2016 har altsa en lgsere struktur, med en mer fleksibel programleder, og
samtidig en starre bruk og eksperimentering med grafikk. Det vil si at begge mediene na leker
med nyheters uttrykksform. Utfordringen med det er at programmet og avisa kan oppfattes
som mindre serigst nar de avviker fra sjangerkonvensjoner (Vestad & Alme, 2002, s. 59).

Barn er en malgruppe som kritisk vurderer presentasjonsformen, derfor er det viktig at
redaksjonene finner en mate a presentere innhold med humor, uten at nyhetene oppleves som
mindre viktig (Buckingam, 20004, s. 208).

4.5 Funksjoner; informasjon, forklaring, kunnskap og underholdning

Nyhetene for barna har flere funksjoner utover det & gi informasjon om hendelser i verden. Ut
ifra tekstenes utforming kan det trekkes fram fire funksjoner; a informere, gi kunnskap,
underholde og forklare. De sakene som er vurdert som informerende beskriver en aktuell
hendelse eller saksforhold. Disse sakene svarte pa sparsmalene hvem?, hva?, hvor?, nar?,
hvordan? og hvorfor?, med hovedtrykk pa de fem farste. Dette gjaldt neermere halvparten av
Supernytts innslag og 34 prosent av Juniors tekster, som figur 4.12 og 4.13 illustrerer. Det var
informative saker innenfor alle temaene Over halvparten av politikksakene, skolesakene,

natur- og klimasakene, samt sakene om bistand er vurdert som informative.

Nar sakene var kompliserte, og arsakssammenhengen ikke var selvforklarende for
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malgruppen, som for eksempel ved konfliktfylte hendelser, eller saker om politikk og
gkonomi, ble det brukt mye plass pa a forklare hvorfor. Disse sakene er vurdert som
«forklarende». De bestod av historier i nyhetsbildet, som trengte grundigere forklaring, som
for eksempel «Endelig enige om statsbudsjettet» (25.11.14, Junior) og «Seksuelle overgrep i
Tromsg» (Supernytt, 22.05.15). Unntaksvis var disse sakene naermere beskrivelser og
forklaringer pa et aktuelt fenomen, som for eksempel bruk av dataspill med aldersgrense
(18.05.15, Supernytt), og «10 sparsmal og svar om oljelandet Norge» (Junior, 23.12.14). De
temaene som inneholdt flest forklarende saker i Junior var «krig» og «politikk», og i

Supernytt var flest slike saker innen «kriminalitet og ulykker» og «krig».

Den tredje kategorien «kunnskap», var den stgrste i Junior, noe som skapte et mer helhetlig
bilde av verden i avisa. «Kunnskap» er en blanding av de to forste kategoriene, men sakene i
denne kategorien skiller seg ut ved at de fremstar tidlgse. 1 tillegg til de tidlgse sjangerne
faktaartikler, leserspgrsmal og «Slik lever jeg»-sider, gjaldt det flere av sakene pa nyhetsidene.
Eksempelvis en bildenotis (Junior, 28.04.15) som informerer om en jente som plukker
ranukler i en blomstereng i Israel, og at slike blomster blir solgt til Europa. Temaene med flest
kunnskapsgivende saker var «dyr», «helse og sosial» og «kultur» i avisa. Supernytt har langt
feerre slike saker, noe som viser at de er tettere knyttet opp mot nyhetsagendaen. De fleste
kunnskapssakene i Supernytt var innen «helse og sosial» og «sport og fritid». Underholdning
var hgyt prioritert i begge redaksjonene. De sakene som her vurderes som underholdene er
innen de lette temaene «sport og fritid», «kultur» og «dyr». Supernytt hadde en stgrre andel
underholdene saker. Samtidig hadde Junior ogsa kryssordsider som kommer i tillegg til
tekstene undersgkt her. | begge mediene ble det ogsa brukt et lekent sprak og humoristiske
grep i saker med en informerende eller forklarende funksjon. De sakene som vurderes
underholdende er lite vesentlige fra et nyhetsperspektiv, og inneholdt et lekent sprak eller
lekene illustrasjoner. De underholdene sakene balanserer helheten i innholdet, og flere av dem
ville antageligvis havnet under Buckinghams uttrykk «sugar to accompany the pill» (2000a, s.
45)
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Figur 4.12: Sakenes funksjoner i Junior
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Figur 4.13: Sakenes funksjoner i Supernytt
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Med denne typen kategoriseringer kan resultatet virke mer svart-hvitt enn virkeligheten. |
realiteten inneholder sakene ofte flere av kategoriene. En informativ sak kan for eksempel
inneholde mye forklaring, og humoristiske grep. Jeg har allikevel forsgkt a plassere alle
sakene i en kategori, for & kunne finne ut i hvilken grad det ble brukt forklaringer, og i hvilken
grad underholdning var et overordnet kriterium. | fglge redaksjonene selv er humor et viktig
virkemiddel. Junior bruker humor bevisst i stort sett alle saker:

77



Det er selvfglgelig veldig vanskelig nar du skriver «ti spgrsmal og svar fra Syria», men sa langt
det lar seg gjere alle andre steder, at maskoten kan fa presentere humgr og rett og slett litt sann
livsglede, at vi ma tulle litt med leserne vare. Det er ogsa et veldig bevisst virkemiddel, som vi
burde gjgre mer av, fordi det er en mate a dra leserne inn i teksten pa. Det er mye alvor i barns
liv, mens de genuint er innmari glade selv, sa vi praver & mgte dem litt pa deres banehalvdel der.
(Skedsmao, 02.02.16)

Et eksempel er reportasjen «— Dumt & vaere tissetrengt nar jeg jobber» (28.04.15), som er et
intervju med en hund. Selv om denne teksten hadde tydelige humoristiske grep er den likevel
kategorisert som kunnskapsgivende, fordi den ga opplysninger om fgrerhunder. Supernytt
hadde flere underholdende saker enn Junior, og i fglge Sivertsen er det flere underholdene
elementer i dagens sendinger, som i sterre grad er lagt opp etter barns gnsker. Gjennom
fokusgrupper med malgruppen kom redaksjonen fram til at de gnsket mer underholdning,

krim og sport. Disse temaene har det derfor blitt mer av de siste to arene:

Oppdraget har alltid veert at man skal fa barn til a like nyheter, men vi styrer det kanskje enda
mer nd av at det skal vere gay a se nyheter. Du skal lzere noe, og du skal fa vite hva som er
viktig i samfunnet, men du skal ogsa fa le og bli sjarmert. [...]Tidligere var vi mer lereren selv,
mens na forteller vi ting pa en mer moderne og morsom mate. Jeg vet at vi alltid har prgvd a
gjere det, men det handler ogsa om hvilke rammer og betingelser en har, som gjer at vi kanskije
foler oss litt friere na. (Sivertsen, 08.02.17)

Sivertsen forteller at Supernytt har tatt i bruk flere tabloide grep for a presentere saker pa
barns premisser. Samtidig har programmet fortsatt et gnske om & vise seerne gode verdier og
leere dem om mobbing, rasisme og klima. Det jobbes allikevel for at alle sakene skal fortelles

pa en underholdende, og engasjerende mate:

For meg sa er det & veere tabloid et hedersord. For det & bruke en tabloid fortellermate handler
ikke om at vi ikke kan ha tunge saker. Vi kan fortelle om Syriakrigen pa en tabloid mate. Vi kan
fortelle om tunge, substansielle saker pa en tabloid eller underholdene og engasjerende mate.

Man trenger ikke & fortelle noe pa en kjedelig mate bare fordi det er viktig. (Sivertsen, 08.02.17)

Denne koblingen mellom en tabloid tilnaerming og malgruppen er gjenkjennbart fra
Buckinghams mening om at underholdende elementer bar integreres i innholdet (2000a,
s. 210f). Dette er et tegn pa at innovasjonen Buckingham og Matthews etterlyste

kanskje er i ferd med & bli integrert i barnenyheter.
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4.6 Dialogen med malgruppen

Det er de voksne som lager nyhetene for barna i Norge. Det er de som beslutter valg av saker,
og presentasjonsform. Samtidig er malgruppen indirekte involvert via en tett dialog med

redaksjonene. Dialogen med malgruppen er av stor betydning for nyhetsproduksjonen.

4.6.1 Juniors leser-«klubb»

Avisredaktgren mener at mye av grunnen til avisens suksess ligger i dialogen med
malgruppen (Skedsmo, 02.02.16). I tillegg til at barn er intervjuobjekter og deltakere i
tekstene, er de direkte representert i form av leserinnlegg og spgrsmal. Leserne far stille store
og sma sparsmal til eksperter som besvares i avisa. Spgrsmalene handler hovedsakelig om
falelser, dyr og vitenskap. Hvorfor kysser vi? Hva kan man gjgre nar noen dgr? Hvorfor har
man kviser? Disse spaltene sikrer at tekstene tar opp temaer som opptar barn. Leserne blir tatt
pa alvor ved at de far svar pa spgrsmal de faktisk sitter med, men som de kanskje ikke far svar
pa andre steder, eller ikke tar a stille direkte. Samtidig gir svarene leserne kunnskap om sma
og store hverdagslige fenomener eller utfordringer. Redaksjonen bruker lesere til & intervjue
kjendiser. «Junior-journalister» ble kun brukt i sport, fritid og kultur-saker. Ofte er spgrsmal
til saker med samfunnsorienterte temaer, eller saker om krig og konflikter utformet i
samarbeid med skoleklasser. Pa den maten har redaksjonen mulighet til & svare pa de
spgrsmalene malgruppen faktisk sitter med. Der det kommer fram av teksten at spgrsmalene
er utformet av barn, viser de malgruppen at de blir tatt pa alvor. Barn fgler at de slipper til i

avisa, og kan identifisere seg med andre barn i avisa:

Vi opplever at leserne vare faler at de er med i en klubb, en menighet pa en mate. Det ser vi av
alle innspillene og henvendelsene vi far tilbake. Det er kjiempe gay. De er veldig lojale mot oss,
vi er en av dem pa et vis. Vi far betalt [i antall lesere] for at de fgler at de blir tatt pa alvor.
(Skedsmo, 02.02.16)

Falelsen redaktaren beskriver av fellesskapet som oppstar mellom barna i avisa, leserne og
redaksjonen er bade til fordel for avisa og for leserne. Leserne fgler seg sett og hart, og
forngyde lesere sikrer abonnenter til avisa. Men det handler om mer enn at leserne kan
identifisere seg med innholdet og faler at de blir tatt pa alvor. Dialogen med malgruppen farer
til at redaksjonen far kunnskap om barns gnsker og behov. Denne kunnskapen bruker de
aktivt i produksjonen. At redaksjonen kjenner sin malgruppe er spesielt viktig i arbeid med
nyheter for barn, fordi abbarant dekoding av innholdet lettere kan oppsta nar forskjellen
mellom redaksjonsansatte og malgruppen er stor (Vestad & Alme, s. 2002) Helt fra
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prosjektfasen har redaksjonen veert opptatt av a bli kjent med malgruppen. De intervjuet
mange barn om hva de gnsket seg, da de skulle etablere avisa, i tillegg til medieforskere og
barnepsykologer (Skedsmo, 02.02.16). Blant de ansatte i etableringen hadde de ogsa en
pedagog.

En laerer med 15 ars erfaring fra barneskolen, det vil jeg anbefale alle som skal starte
barnepublikasjon. Han hadde spisskompetanse pa leereplaner og hva de driver med i skolen,
som ikke vi andre hadde. Det er ikke det at vi skal falge leereplanen, men na vet vi mye om hva
de lzerer pa skolen, ogsa vet vi mye om hva de ikke laerer. (Skedsmo, 02.02.16)

Grunnet dette forarbeidet har gjort ikke redaksjonen sett behov for & gjere vesentlige
endringer i avisens utforming siden lanseringen (Skedsmo, 02.02.16). Jevnlige
oppfalgingssamtaler, henvendelser fra leserne og besgk i redaksjonen gir redaksjonen
oppdatering pa malgruppens meninger, forstaelsesniva og behov. Dermed blir malgruppen
indirekte involvert i produksjonen ved at redaksjonene drar nytte av henvendelsene de far. For
eksempel far skoleklasser som besgker redaksjonen testlese avisa og komme med innspill far
den blir trykt.

Det er en veldig fin avsjekk, og da kan man fa seg noen overraskelser, over hvilke spgrsmal de
faktisk sitter med. Noen ganger sa kan man lett overvurdere leserne, men man kan ogsa
undervurdere dem. Men det er krevende, for vi definerer 0ss jo opp mot barn i barneskolealder,
og det er enormt forskjell pa en farsteklassing og en sjuendeklassing. Det & gjgre det enkelt nok,
uten a bli banale og miste for mange nyanser, det er jo krevende. [...] Vi har jo alle jobbet med
journalistikk for voksne, men det er ingen som har jobbet s3 mye med tekstene som de gjor i
Junior. Det er hele tiden; ‘hva kan vi stryke?’, “hva kan vi ta bort, og fortsatt beholde
meningen?’. Det er kjempevanskelig, men det er innmari gey ogsa, kjempe gay. (Skedsmo,
02.02.16)

Den vanskelige jobben med a tilpasse til malgruppens kognitive niva er umulig dersom man
ikke vet noe om hvilket forstaelsesgrunnlag og hvilke referanserammer barn har. Juniors

«klubb» er like viktig for redaksjonen, som for leserne.

4.6.2 Supernytts dialogbaserte produksjonsflyt (2017)

Supernytt merker ogsa at malgruppen er spesielt engasjert, sarlig pa sosiale medier som de
har brukt aktivt fra hgsten 2015.

Vi har en veldig engasjert malgruppe. Du Klarer ikke & fa det samme engasjementet hos voksne,
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med unntak i enkeltsaker som homofile i kirken, eller den type verdisaker da. (Sivertsen,
08.02.17)

TV-sendingen bruker ikke barn som journalister i analysearet. | datamaterialet er det heller
ikke publisert innsendt innhold fra barn. Men engasjementet pa de sosiale mediene samt det
endrede uttrykket i TV-sendingen har fert til at Supernytt na integrerer barns egne opptak i
sendingen. Bade pa Instagram og Snapchat inviterer redaksjonen malgruppen til dialog ved at
de stiller sparsmal om noe knyttet til saken eller samme tema. Svarene barna sender inn blir
ofte referert til eller vist i TV-sendingen. For eksempel presenterte de Hayres forslag om et

kontantlgst samfunn pa Instagram en helg i vinteren 2017:

I lzpet av den helgen sa hadde vi over tusen svar fra ungene. Jeg har ikke talt opp, men jeg er
sikker pa at over 90 prosent var negative. ‘Hvordan skal barn da laere bruken av penger?’[...]

Det var veldig mange sanne gode innspill. (Sivertsen, 08.02.17)

Dette farte til at Supernytt lagde en studiokommentar pa mandag (09.01.17) hvor de
informerte om saken og oppfordret seerne om a si sin mening pa Supernytts Instagramkonto.
Pa Snapchat oppfordret de om det samme.

Sa far vi videoer tilbake fra barn, som vi kan bruke til sendinga pa tirsdagen [...] hvor vi
gar litt dypere inn i nyheten. Vi har barnas kommentarer fra Snap, og vi har en egen

reportasje eller en egen sak om pengenes opprinnelse for a sette det hele i perspektiv.

Dette er et eksempel pa hvordan Supernyttsendingene na blir utformet gjennom dialog med
seerne pa sosiale medier. Supernytt lanserte nylig en ny plattform for dialog med seerne. Fra
vinteren 2017 kunne barna svare pa spegrsmal fra redaksjonen via en app inspirert av Lilla
aktuelt i Sverige (Sivertsen, 08.02.17). | «Svar-0-meter» appen stiller redaksjonen spgrsmal
innen ulike temaer og gir svaralternativer til brukerne. Informasjonen bruker redaksjonen i
utforming av nyheter. Malgruppen liker & sine meninger. «Det ligger egentlig i bunnen at
barna elsker a gi uttrykk for sine meninger. Om du sper ‘hvilken farge er finest?” far du utrolig
engasjement» (Sivertsen, 08.02.17). Samtidig drar redaksjonene nytte av dialogen. Nyheter
for barn er ikke bare en unik mulighet til & kunne tilpasse innholdet til malgruppen, det er
ogsa en unik mulighet til & bli kjent med malgruppen. Mens voksne passivt konsumerer
nyheter, og kun et fatall kontakter redaksjonene direkte, er barn aktive nyhetsmottakere.
Tidligere har barnenyhetsredaksjoner blitt beskyldt for a produsere innhold basert pa hva de

antar seerne interesserer seg for (Matthews, 2010, 66f). Supernytt og Junior har god
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kjennskap til malgruppen gjennom dialog. Gjennom samtaler, tilbakemeldinger, besgk i
redaksjonene og kommunikasjon via sosiale medier far redaksjonene vite hva barn er opptatt
av og hvilket forstaelsesniva de har. Dette er helt essensiell kunnskap for & kunne gjgre en god

tilpasning av nyhetsbildet.

4.7 Oppsummering av de kvantitative resultatene

Barnenyhetsbildet er resultatet av en tilpasning til redaksjonens malgruppe. Mens andre
nyhetsmedier har utfordringer med a lage nyheter som passer for alle, med saker som er
relevante, forstaelig, og samtidig interessante for alle, vet barnenyhetene hvem de lager

nyheter for.

4.7.1 Hvilke temaer dominerer i Supernytt og Junior?

Barnas nyhetsbilde bestod av et bredt spekter av temaer, og inneholdt mye sport og kultur i
tillegg til samfunnsorienterte temaer. En forstaelse av at det ikke er mulig, og i mange tilfeller
heller ikke gnskelig, a skjerme malgruppen for nyheter resulterte i dekning av dramatiske
saker. Det var en overraskende lik temamessig fordeling i Supernytt og Junior. Det er tydelig
at redaksjonene gnsker at nyhetshistoriene skal omhandle barns hverdag, ettersom
skolesakene dominerte i nyhetsbildet. Barnenyhetsbildet bestod av en balanse av lette og
tunge temaer, og intervjuene viser at det er viktig at de tunge sakene ikke blir dominerende.
Begge redaksjonene gnsket at nyhetene skulle engasjere og underholde. Dette kan vare en av

grunnene til at de enkle temaene dominerte i antall, og ogsa i sterrelse i Junior.

4.7.2 1 hvilken grad er barn synliggjort i barnenyhetene?

Barn blir i stor grad synliggjort i Supernytt og Junior. Det ble gjort direkte ved a prioritere
sakene som omhandlet barn, og indirekte gjennom en tett dialog med malgruppen. Sakene om
barn ble viet mest plass, og fremstar derfor som viktigere. Barn er synlige kilder i godt over
halvparten av sakene med intervjuer. Her retter barnenyhetene opp for pressens funksjoner
som i liten grad ivaretar denne gruppens rett til informasjon og ytring. Barn far en stemme i
samfunnet, og ytringsfriheten deres blir ivaretatt. Deres meninger blir tatt pa alvor i
barnenyhetene, hvor barna ikke bare bidrar pa lik linje med voksne, men ogsa var i et
betydelig flertall. Barns ytringer ble hovedsakelig presentert farst i nyhetene. De fremstod
som aktgrer og agents, som «barnet i gata» og eksperter, noe som star i kontrast til andre

nyhetsmediers stereotypiske fremstilling av barn.
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4.7.3 Hvordan tilpasses innholdet i barnenyhetene til malgruppen?

Kjennskap til malgruppen gjennom tett dialog gir redaksjonene mulighet til & gjere gode
tilpasninger av nyhetshildet. Disse tilpasningene farer til at nyhetskriteriene, bade de
saksbasert og de presentasjonsbaserte, skiller seg fra nyhetskriteriene i «voksen»-nyheter. De
sakene som inneholder historier om barn, og har relevans for barns hverdag blir prioritert.
Dette er tilsynelatende de overordnede saksbaserte kriteriene i nyhetene for barn. I tillegg blir
de sakene redaksjoner mener har nadd malgruppen fra andre medier laget. Dermed falger
barnenyhetene ogsa indirekte de saksbaserte kriteriene i andre medier, men presentasjonen
skiller seg ut. Nyhetene vises fra barnas perspektiv, forenkles, forklares, og er positive og
lekne. Det handler om a skape identifikasjon og relevans.

4.7.4 Hvilke likhetstrekk og forskjeller er det pa nyhetene i Supernytt og Junior?

Junior skjermer mottakerne i starre grad enn Supernytt. Avisa inneholder faerre dramatiske
bilder og detaljer enn TV-sendingen, som bruker mer plass pa sakene om krig, kriminalitet og
ulykker. Junior bruker mer plass pa «sport og fritid», «kultur» og «dyr». Samtidig fremstar
avisa som mer pedagogisk orientert med flere tidlgse, og hverdagslige saker og temaer som er
med pa a gi et helhetlig bilde av verden. Supernytt ser i stgrre grad ut til & fglge tradisjonelle
og tabloide nyhetskriterier, som farer til at nyhetsbildet oppleves som mer «utenom det

vanlig» og mer underholdning.

Allikevel er det flere likhetstrekk enn det er forskjeller pa nyhetene i Supernytt og Junior, til
tross for medienes ulike egenart. Begge viser nyheter fra barnas perspektiv, har flest saker om
barn og flest barn som kilder. Prioriteringen av tema etter antall saker er lik, og begge
redaksjonene snakker direkte til malgruppen og bruker en leken og optimistisk fremstilling.
Sist men, ikke minst mener redaksjonene at de har opparbeidet god kjennskap til malgruppens
interesser, behov og forstaelsesgrunnlag gjennom tett dialog. Denne kunnskapen bruker de

aktivt i produksjonen av nyheter

4.8 Saken om vulkanen

Jeg vil her presentere diskursanalysen av tekstene. Det farste eksempelet beskriver hvordan

nyhetene fremstar i Junior og Aftenposten, og Super og NRK.no.

Saken om vulkanutbruddet i Chile er en klassisk nyhet (Allern, 2001, s. 53). Det er en
dramatisk og uventet hendelse som ikke direkte omhandler barn, eller har en innvirkning pa

norske barns liv. Allikevel ble saken tatt opp i bade Junior og Supernytt. Nyheten i Supernytt
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og Junior er umiddelbart gjenkjennbare nyhetstrekk fra «voksen»-nyheter. Den er aktuell, et
brudd med det normale, og bildene er sensasjonelle. Bildene er derfor vesentlig i denne saken.
Med en narmere studie kommer det fram at presentasjonen for barn skiller seg fra

presentasjonen for voksne i samme mediehus.

Teksten i Junior

74

SANTIAGO, CHILE: Calbuco-vulkanen i Chile har vaknet til liv

og spyr ut royk og aske. Folk som bor i ncerheten, ma holde seg

unna mens utbruddet pagar. Chile har omtrent 90 aktive
vulkaner. Av alle land i verden er det bare Indonesia i Asia som har

flere vulkaner enn Chile. KOnge{an
— ,‘ ~=7 - -

4.8.1 Bildenotis i Junior

I Junior ble teksten presentert i form av en bildenotis pa «Nyheter jorden rundt» sidene.
Tittelen «5. Santiago, Chile» (Skedsmo, 28.04.15, vedlegg 3.1) henviser til en globus pa
midten av sidene, som viser hvor de ulike bildenotisene er fra. Sammenlignet med andre
bilder i Junior var bildet av vulkanen lite, men det trekker oppmerksomheten med en sterk
orangefarge som preger mesteparten av bildet. Det er et totalbilde, tatt pa avstand, og en pil
peker mot senter av bildet pa raykskyen med teksten «Har hatt mange utbrudd». Den
skriftlige delen bestod av fire setninger under bildet og er lettlest, med en liks pa 26,5, som er
pa niva med lettere skjgnnlitteratur for voksne (Vestad & Alme, 2002, s. 169).

Vulkanen blir levende i1 forste setning, hvor det beskrives at den «[...]vaknet til liv og spyr ut
royk og aske». Med denne beskrivelsen kan vulkanen assosieres med en drage. Dette er (en
bevisst eller ubevisst) bruk av besjeling, som vil si a tilegne en ting levende egenskaper
(Vestad & Alme, 2002, s.99). Besjeling kan skape falelser og naerhet til vulkanen. Bruken av
historisk presens i setningen kan ha liknende effekt. Det vil si at vulkanutbruddet beskrives
som om det skjer i natid, til tross for at det skjedde uka far, noe som kan skape spenning og
liv i teksten (Vestad & Alme, 2002, s. 98) Dette far saken til & fremsta mer aktuell. Teksten

gir inntrykk av at utbruddet skjer na. Slike virkemidler knyttes til fiksjonssjangeren, og kan
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engasjere leseren. Samtidig kan disse grepene kollidere med journalistikkens krav til saklig
autentisk informasjon (Vestad & Alme, 2002). Dette blir lgst i teksten ved at presens
perfektum er brukt i den farste setningen, som viser at vulkanen «har vaknet». Informasjon
om nar den vaknet er derimot utelatt. Videre informerer teksten om at «Folk som bor i
naerheten, ma holde seg unna mens utbruddet pagar.», uten a ga videre inn pa konsekvensen
av utbruddet. Isteden gar teksten fra den episodiske rammen, dette vulkanutbruddet, til en
tematisk ramme; antallet vulkaner i landet. Far rammen utvides til & omfatte hele verden i
neste setning, hvor det informeres om at «Av alle land i verden er det bare Indonesia i Asia
som har flere vulkaner enn Chile». Denne utvidingen av rammen har ingen betydning for den
spesifikke saken. Den siste informasjonen gir kunnskap om verden, et pedagogisk grep som
har ratter langt tilbake i barnenyheter i Norge.

Oppsummert sa framstar denne teksten som spektakuler, grunnet bildet som tydelig viser at
voldsomme krefter er i sving, samt bruk av besjeling. Pa fa setninger gar teksten fra en
episodisk til en tematisk ramme. Teksten er kort og lettlest, men ikke sa enkel at den hadde
skilt seg ut om den sto i gvrig presse. Dersom vi ser pa de aspektene ved hendelsen som ikke
kommer frem i teksten skiller denne barnenyheten seg mer ut. | Aftenpostens nettsak, som er
hentet fra nyhetsbyraet NTB (Hanssen, 23.04.15) fremstar nyheten som betydelig mer
dramatisk. Informasjon som er utelatt i Junior blir presentert allerede i fgrste avsnitt av
brgdteksten, som er lenger enn Junior. «Myndighetene har sendt ut sakalt rgd alarm, [og]
faren for at betydelige mengder aske vil havne i atmosfeeren er stor.» Videre i brgdteksten
kommer det fram at «man frykter flom» og at «—Folk er veldig, veldig skremte». Nettsaken
bruker ogsa en tematisk ramme pa slutten, farst med et historisk perspektiv, deretter den
samme infoen som i barnenyhetene; «Chile har omtrent 90 aktive vulkaner, og bare Indonesia
har flere vulkaner enn det sgramerikanske landet». Forskjellen er at mens det ligger i
inferensen at Indonesia er et land i Aftenposten, altsa informasjon som det er forutsatt at

leseren forstar (Vestad & Alme, 2002), er det i Junior skrevet.

Juniorteksten skiller seg fra Aftenpostenversjonen ved a vare kortere, og bade mindre og mer
detaljert pa samme tid. Det vil si at hvilke detaljer som var viktig i barnenyheten og
voksennyheten var forskjellig. Dramatiske detaljer ble utelatt fra Junior, og forklarende ord
ble lagt til. Supernytt presenterte en annen versjon.
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4.8.2 Nyhetsinnslag i Supernytt

Supernytts innslag «Vulkanutbrudd i Chile» (Zoric, 23.04.15) ble introdusert av en smilende
programleder, Tone Rekdal Sperre, som sa «Vi skal til Chile hvor en vulkan har vaknet til liv».
Innslaget var nummer fem i programmet. Bruken av besjeling er den samme som i Junior.
Innslaget begynner med en video av vulkanen med samme utsnittet som bildet i Junior. Tonen
blir raskt mer alvorlig nar reporteren begynner a snakke sakte, med en monoton stemme:
«Royk og aske, tusenvis av meter til vaers.» Det er maten reporteren sier det pa som trekker
assosiasjoner til en vanlig nyhetssending, og dermed setter et alvorlig preg pa innslaget.
Derimot trekker de pafalgende illustrasjonene seeren tilbake til barnenyhets-universet, med en
grafikk av en jordklode som snurrer fra Norge til Chile, hvor en vulkan popper opp. Videre er
det en kommentar fra en dame som forteller at det var imponerende & se. Damens fremtoning
og kroppssprak antyder at hun ikke er redd. Dette har en beroligende effekt, noe som blir
fremhevet i resten av reportasjen. «Det er ikke meldt om skadde, og sa lenge asken bare gar
oppover, vil trolig vulkanen Calbuco ikke skade noen. Likevel tar de ingen sjanser», forteller
reporteren. Her blir infoen om at ingen er skadd repetert, far innslaget viser at det blir tatt
forhandsregler. En spansktalende innenriksminister forteller at folk «mindre enn 20 kilometer
fra vulkanen ma dra fra hjemmene sine». Avslutningsvis er det bilder av trafikkork med en
voice «og sant blir det kaotisk av. Heldigvis er vulkanutbrudd noe som ikke skjer i Norge».

Slutten pa nyheten er bade beroligende og munter.

Innslaget pa Supernytt inneholder de samme elementene som NRK Urixs innslag pa nett
(Tjerholm, 23.04.15) som er hentet fra nyhetsbyraene NTB, AFP og Reuters. Videoen av
vulkanen, innenriksministeren og den tilskuende damen er presentert i begge versjonene, men
oversettingen av hva de sier er ikke lik. Mens innenriksministeren snakker om en «radius pa
20 km» pd NRK nett, har det blitt oversatt til «<mindre enn 20 kilometer fra vulkanen» pa
Supernytt. Det samme gjelder & «evakuere sonen» som har blitt oversatt til & «dra fra
hjemmene sine» pa Supernytt. Med andre ord s& har Supernytt gjort en forenkling av det
skriftlige spraket. De har ogsa utelatt detaljen om «rgd alarm», som blir presentert i
Aftenposten og pa NRK nett. Det kan vaere flere grunner til at begge barnenyhetstekstene
unngar dette ordet. For det farste sa er det antagelig et fremmedord for malgruppen, som
krever forklaring. For det andre kan denne informasjonen virke skremmende, og for det tredje
kan informasjonen ha blitt vurdert som lite viktig for malgruppen. Det kvinnelige
intervjuobjektet forteller mindre pa Supernytt enn pa NRK nyhetene. Supernytt har klipt bort

damens utsagn om at det ble kaos og en del panikk under utbruddet, som presenteres pa NRK
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nett. Den starste kontrasten mellom de to innslagene er likevel den avsluttende voicen. |
Supernytt bar den preg av munterhet, mens det motsatte er tilfelle paA NRK nyhetene, hvor
saken slutter med at «geologer frykter at utbruddssgylen kan kollapse slik at en glovarm bglge

med gass og stein sprer seg med en fart pa opptil 300 km i timen, og gdelegger alt pa sin vei.»

Dette er et eksempel pa en nyhet som ble presentert bade i barnenyheter og i andre medier.
Saken er lik, bildebruken er lik og det samme gjelder til dels oppbygningen av tekstene. Men
innholdet og presentasjonsformen gjar at saken fremstar mer alvorlig i det voksne
nyhetsbildet. Barnenyhetene unngar detaljer som blir uthevet i voksennyhetene, og bruker
beroligende virkemidler. | Supernytt gjgres det med programlederens fremtoning og
stemmebruk, og informasjon om at det ikke er noen skadde, at forhandsregler blir tatt, og at
det ikke kan skje i Norge. Innslaget i Supernytt er starre og mer detaljrikt enn Junior. Dette
ma ses i sammenheng med at Junior utgis kun en gang i uken, og derfor har mer begrenset
plass enn Supernytt som har sendinger fem dager i uka. Mens Supernytt holder seg til den
episodiske rammen, bruker Junior i tillegg en tematisk ramme. Tematiske rammer er som
nevnt mer brukt i barnenyhetene, men i dette tilfelle bruker Junior og Supernytt de samme

rammene som mediehusene de er en del av.

4.9 Saken om overgrep mot barn

Et av de vanskeligste temaene i nyhetene gjennom analysearet var seksuelle overgrep mot
barn. Begge redaksjonene tok opp temaet i sine nyheter, men de formidlet det pa ulike mater.
Supernytt refererte til en hendelse i sin reportasje, mens Junior skrev en generell tekst. Videre

falger diskursanalysene av de to sakene.

4.9.1 Reportasje i Supernytt

Reportasjen «Seksuelle overgrep i Tromsg» (Luksengard, 22.05.15) apner
Supernyttsendingen som denne dagen kun bestod av tre innslag. Innslaget var pa ett minutt og
ti sekunder. | tillegg brukte programlederen, Tone Rekdal Sperre, flere sekunder pa & snakke

om saken bade far og etter innslaget. | introduksjonen sa hun:

Hei, og velkommen til Supernytt. Denne uka har det vaert mye snakk om en vond og alvorlig
sak i Tromsg. Politiet har arrestert en mann for & ha gjort noe mot barn som er strengt forbudt.

Han har begatt det vi kaller seksuelle overgrep®.

Talematen til programlederen skiller seg fra «voksen»-nyhetsankere monotone opplesing ved

° Mine uthevinger.
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bruk av mer falelser, og trykk pa enkelte ord. Programlederen smiler mens hun gnsker
velkommen, og tar en liten pause far hun fortsetter med introduksjonen til innslaget. Over har
jeg uthevet de ordene hun legger stor trykk pa. Ved a legge vekt pa ordene politi og strengt
forbudt fremhever Supernytt allerede i introduksjonen at seksuelle overgrep ikke er lov.
Innslaget begynte med en video fra en pressekonferanse med politiet. Rett etter at politiet har
gnsket velkommen erstattes lyden med en voice som sier at politiet forteller om noe alvorlig.
Voicen gjentar mye av informasjonen som ble gitt i introduksjonen «at en mann har gjort noe
vi kaller seksuelle overgrep mot barn, i en barnehage i Tromsg». Deretter ble det vist en
illustrasjon av en der til et barnerom som apnes og voicen forteller at «seksuelt overgrep er
nar noen tar pa kroppen din pa en mate som ikke er lov». Hva det er blir utdypet i et intervju
med en ansatt i barnevernet som ordlegger seg pa et enkelt niva, med bruk av ord som tissen.
Deretter gar reportasjen tilbake til illustrasjonen av barnerommet i revers, og et barn som star
ved fattene til en voksen og er lei seg. «Dette er strengt forbudt, og det vet alle voksne. Det er
nemlig aldri barna sin feil, og om du opplever noe slikt sa er det veldig viktig a si ifra til en
voksen du stoler pa.» Nummeret til barnas alarmtelefon blir vist, fer innslaget avsluttes med
videoen fra pressekonferansen. Voicen informerer om at mannen er fengslet, og at politiet

jobber med & finne ut hva som har skjedd og hvilken straff han skal fa.

Pa den maten begynner og avslutter Supernytt med den episodiske rammen, som biter seg i
halen. Et slikt grep kan brukes som et spenningsmoment, ved at seeren bare far halve historien
i starten og ma se til slutt for a fa vite hva som skjer (Aargnzs, 2007). | dette tilfelle kommer
all informasjonen om hva som har skjedd i starten, mens poengene i slutten er mest repetisjon,
eller inferens til noe som har blitt sagt tidligere. | introduksjonen ble det sagt at mannen er
arrestert for seksuelle overgrep. | de ordene ligger det informasjon om at politiet jobber med
saken, og at det blir vurdert en straff. At dette blir sagt eksplisitt pa slutten, samt at det blir
nevnt at mannen er fengslet, kan ha en beroligende effekt. Den episodiske rammen pakker inn
det tematiske innholdet. Hovedelementene i innslaget er informasjon om hva seksuelle
overgrep er, at det ikke er lov, og et budskap om at barn bgr snakke med noen om det skjer.

Sistnevnte repeterer programlederen etter reportasjen:

Hva som har skjedd i Tromsg, vet ikke vi. Det jobber politiet nd med & finne ut. Hvis du lurer
pa noe etter 4 ha sett denne saken, sa snakk med en voksen som du stoler pa. Du kan ogsa ringe

alarmtelefonen for barn og unge ‘116 111°.

Her repeterer, og dermed forsterker, programlederen budskapet i reportasjen. At barnenyheter
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har et sterkt budskap er ikke uten utfordringer. Det gjor det desto viktigere at informasjonen
er korrekt, og rett formidlet, slik at abbarant dekoding av innholdet ikke skjer. Det kan for
eksempel gi alvorlige konsekvenser dersom en seer misforstar hva seksuelle overgrep er. Den
kjente «Bjugn-saken» (Bjugn-saken, 2017) er et eksempel som viser hvor utfordrende temaet
er. Saken eskalert fra én anklagelse mot en barnehageansatt til 29 pastatte overgripere pekt ut
av mer enn 40 barn, men alle ble frikjent. | Supernyttinnslaget bruker bade programleder,
reporter og intervjuobjekt bruker ordet «du». En tale med strategi som skaper en fglelse av
narhet, ved at hver enkelt seer far fglelsen av a bli snakket til direkte (Vestad & Alme, 2002,
s. 38). Dette forsterkes nar programlederen ser rett inn i kamera, og skaper en opplevelse av
blikk-kontakt, som minsker den opplevde avstanden mellom redaksjonen og seeren. Denne
narheten kan skape en fglelse av trygghet. Nar Supernytt sier at de ikke vet hva som har
skjedd signaliserer de at dersom de hadde visst det sa hadde de fortalt det, noe som kan gke

tilliten til redaksjonen.

| slike saker kan illustrering vaere en utfordring, fordi det ikke kan vises bilder eller
illustrasjoner av hendelsen, slik det vanligvis blir gjort i en reportasje. Bildebruken i Supernytt
er forsiktig. Ingen barn er avbildet i reportasjen. | «voksnes»-nyhetsreportasjer innen samme
tema kan det for eksempel bli brukt anonymiserte bilder av barn som leker (NRK Nett,
15.04.13). At det ikke er brukt i Supernytt kan tyde pa at redaksjonen ikke gnsker a skape stor
identifikasjonsmulighet hos seerne. Bruk av fargerik grafikk med enkle tegninger gjar
innslaget barnevennlig og lekent, uten at det oppleves mindre serigst, blant annet fordi det
mikses med voice og video fra pressekonferansen. Ved a bruke video fra pressekonferansen
virker innslaget mer ekte og neert, samtidig viser Supernytt hvor de har fatt informasjonen fra.
De unngdr vanskelige ord, eller skremmende informasjon ved a erstatte lyden med en egen
voice. | sendingen blir sakene gradvis lettere tematisk. De neste to innslagene handler om dgv
tolking av Melodi Grand Prix, og artisten Mo. Miksen i sendingen er balansert og ender med

underholdning.

4.9.2 Ti spgrsmal og svar i Junior

Supernyttsaken om de seksuelle overgrepene var ikke i Junior uken etter, men avisa hadde et
langt intervju om temaet en maned tidligere. Da temaet ogsa var pa dagsorden i «voksen»-
nyhetene, blant annet med en sak i Drammen tingrett (Schjetne, 23.04.15). Ingen av historiene
ble nevnt i Junior. Intervjuet i avisa «Opplever du noe vondt? Si ifral» (Vedlegg 3.2) dekker

to sider av avisa, og har forsidehenvisning. Saken var utformet som ti spgrsmal og svar som
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holdt seg til den tematiske rammen. Dette er en sjanger som er en gjenganger i avisa, 0g Som
ofte blir brukt til & forklare komplekse saker eller temaer. Intervjuet fremstod som en lang
artikkel fordi intervjuobjektet ikke ble sitert pa de tradisjonelle matene med bruk av sitatstrek
eller anfarselstegn. Ved a fjerne intervjuobjektet fra brgdteksten fremstar svarene i
sparsmalene som udiskuterbar informasjon, ved at det ikke er en persons forklaring pa saken,
men en universal forklaring. For den oppmerksomme leseren er det et lite bilde av
intervjuobjektet som informerer om at «Jurist Lars Due-Tgnnessen er radgiver pa vold og

overgrep i Redd Barna. Han har svart pa spgrsmalene».

Mens 10 spersmal og svar-sjangeren i andre tilfeller henviser direkte til hendelser, fremstar
denne teksten tidlgs ved at den kun bruker tematiske rammer. Tittelen henviser direkte til
leseren ordet «du», og imperativ forsterker budskapet om a si ifra, noe som videre blir utdypet
i bradteksten. Fokuset i teksten er a svare pa eventuelle spgrsmal barn har, noe som blir

tydelig allerede i ingressen, som er utformet som spgrsmal:

Av og til gjar voksne ting mot barn som ikke er lov. Seksuelle overgrep er ikke lov. Men hva er

det egentlig? Og hvem kan man snakke med om man lurer pa om det har skjedd et overgrep?

Det er mye bruk av redundans for a forsterke budskapet, altsa «overflgdig» informasjon som
repetisjon (Vestad & Alme, 2002, s. 90). Ordene «ikke lov» blir repetert i ingressen. Det er
gjennomgaende i svarene pa spegrsmalene i bradteksten at samme ord blir repetert, eller det
samme blir sagt flere ganger med bruk av ulike ord. Eksempelvis er ordene kropp, tiss og ta

pa, gjengangere i begynnelsen av svaret pa hva seksuelle overgrep er.

Det er nar en som er eldre enn deg, tar pa kroppen din, eller gjar noe med kroppen din slik som

to voksne gjgr med hverandre. Ofte kan de ta pa tissen din eller be deg ta pa tissen deres.

En slik repetering kan forsterke budskapet, men det gjer samtidig teksten mer monoton. |
«voksen»-nyheter blir ofte repetisjon av samme ord unngatt, for a skape variasjon i spraket
(Vestad & Alme, 2002, s 90). Et godt variert sprak kan gjere budskapet mindre tydelig for
barn. Liksen i dette avsnittet antyder at teksten er lettlest. Avsnittet inneholder totalt fem
setninger og 87 ord, hvor kun fem av ordene er lange. Det gir en liks pa 23, som antyder at
teksten er pa niva med barne- og ungdomslitteratur (Vestad & Alme 2002, s. 169). Teksten
inneholder heller ikke fremmedord, med unntak av seksuelle overgrep, som blir forklart i
farste sparsmal. Mens Junior i andre tekster guler ut enkelte vanskelige ord og skriver en

forklaring i en tilhgrende faktaboks, har de i denne teksten erstattet vanskelige ord med
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enklere ord. For eksempel blir ordet gjer brukt isteden for det mer brukte begar i sparsmalet
«Hvem er det som gjar seksuelle overgrep?». | svaret pa hvorfor noen gjar det star det at
«Noen er syke og trenger hjelp. Men dette er ikke en sykdom man kan se utenpa». Dette er en
enkel mate a forklare uttrykket psykisk sykdom, som kanskje ville veert et fremmedord for
malgruppen. Selve intervjuet fremstar lettlest og oversiktlig siden det er strukturert som ti

spgrsmal.

Illustrasjonen til teksten skiller seg ut ved a vaere en tegning, og ikke et foto som er det mest
brukt Junior. Tegningen som viser et barn med hendene foran ansiktet, dekker mye av den ene
siden. | bakgrunnen er det en skole, og to barn som kommer gaende med en vakt. | tillegg til
hovedteksten er det flere elementer pa siden som formidler budskapet om & sgke hjelp;
maskoten med en snakkeboble, et leserinnlegg fra en voksen som ble misbrukt som barn og
en faktaboks med telefonnummer til hjelpetjenester. En liten snakkeboble med teksten «Visste
du?» henviser til en annen avisside hvor et barneombud svarer pa et leserinnlegg fra en jente

som har blitt misbrukt, og forklarer hva misbrukt betyr.

Den store forskjellen pa disse sakene er bruk av rammer. Junior skjermer de som ikke har fatt
med seg nyheter om overgrep fra historien ved a holde seg til en tematisk ramme. Begge
nyhetene bruker tid pa a forklare hva seksuelle overgrep er, og budskapet, om at det ikke er
lov og at barn ma si ifra dersom de opplever det, blir forsterket med redundans.

4.10 Oppsummering av diskursanalysen

Eksemplene viser hvordan nyhetene endres fra fremstillingen for voksne, og Supernytt og
Juniors hadde ulike mater & presentere de alvorligste nyhetene. Barnenyhetene forenkler
spraket og unngar de mest skremmende detaljene. Mottakerne blir inkludert i tekstenes sprak
med bruk av ord som «dux» og «dere», og budskapet blir forsterket med redundans. Det
handler om forstaelse, og om & engasjere malgruppen. Vulkan-eksempelet viser hvordan
barnenyhetene innleder med en episodisk ramme, for & skape interesse og forstaelse, far

perspektivet utvides til en tematisk ramme som gir ytterligere kunnskap.
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5. DISKUSJON

Hva skjer nar nyhetsbildet blir konstruert for barn? Mye, viser empirien i denne studien. Det
endrer bade nyhetenes form og innhold, og i sa stor grad at det utfordrer selve nyhetsbegrepet.
Fordi kriteriene for en barnenyhet og hvordan en nyhet konstrueres for barn, skiller seg fra de
etablerte definisjonene nyheter og nyhetskriterier. Det ligger i ordet at nyheter er noe nytt. Det
informerer mottakerne om det som skjer i samfunnet og holder dem oppdatert pa nye
hendelser og situasjoner (Bjerke et al., 2012, s. 243). Og det skal skje raskt. Det fotograferes,
noteres, og publiseres. Malet er & veere farst ute. Nyheten har ikke lenger like stor verdi, om
noen andre har publisert den farst. Da risikeres at mottakeren allerede har hgrt om den (Bjerke
et al., 2012). Men dette gjelder ikke nyhetene for barna. Redaksjonene tar seg tid til &
overvake andre mediers innhold. Dagsaktualitet er ikke et overordnet mal (Sivertsen 08.02.17;
Skedsmo, 02.02.16), noe som gir journalistene starre mulighet til & bruke den tiden en sak
fortjener. Dette farer til mer gjennomtenkte og gjennomfgrte konstruksjoner av nyhetene.
Nyhetsbildet i Junior-avisa og Supernytt-sendingen beerer ikke preg av det tidspresset som
preger mange redaksjoner. Ingen trykkleifer som falge av darlig tid, eller uferdige saker som
en konsekvens av a skulle veere farst ute. «Saken oppdateres» har blitt et vanlig uttrykKk i
pressen, men i nyhetene for barna er saken allerede oppdatert. Den er helst Igst allerede.
Spenning ved pagaende hendelser (Bjerke P., 2012, 5.240), som en kriminell pa frifot, er ikke
hensiktsmessig i barnenyhetene (Sivertsen, 08.02.17). Redaksjonene gnsker a kunne gi barn
betryggende informasjon, og etterkomme barns gnske om 4 vite at ting lgser seg, uten a

undergrave virkeligheten.

Tid er viktig for a kunne konstruere et mer helhetlig og forstaelig bilde av nyhetshistorien.
Dette er barnenyhetene i denne studien gode pé. Bruken av innholdsrammer gir
bakgrunnsinformasjon og setter nyheten i en sammenheng, slik at den blir forstaelig for dem
med lite forhandskunnskap. Sakene om overgrep mot barn (kapittel 4.9) viste hvordan
barnenyhetene tok i bruk tematiske rammer for a forklare et fenomen, og redundans for a
forsterke budskap. A kunne forklare barn saker synes & vare et viktigere kriterium enn rask
publisering. Samtidig er barnenyhetene knyttet opp mot dagsorden i gvrige nyheter og i
samfunnet som helhet, ved at de tar opp temaer og hendelser som er i tiden. Det vil si at
nyheter for barn er aktuelle, tross en andel tidlgse saker. De har der i mot ikke et mal om &
veaere mest mulig aktuelle, som «voksen»-nyhetene. Ulempen med a vente med a fortelle om

hendelser kan vare at de mest engasjerte eller oppmerksomme barna sgker til andre medier
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for a fa tilfredsstilt sitt informasjonsbehov. Disse mediene er i liten grad tilpasset dem. Men
tidligere forskning viser at flertallet av barna ikke er opptatt av at nyhetene skal vare aktuelle
(Fogt, 2003). Dermed vil de kanskje vente til de far nyheten presentert i sine egne medier.

Men hvordan velger man ut hva som skal bli en nyhet dersom aktualitet, ikke lenger er
viktigst? Det gir redaksjonene en enorm frihet til & bestemme hva nyhetsinnholdet skal besta
av, og frihet til & definere sin egen rolle. Denne studien viser at barnenyhetenes rolle falger
samfunnets konstruksjon av barndom. Supernytt og Junior presenterer barn som navarende
samfunnsborgere gjennom saker og kilder, som for eksempel i reportasjen hvor barns
meninger farte til at en parkeringsplass ble fritidsomrade (kapittel 4.2). Barn far i stor grad
uttrykke sine meninger som aktgrer, enten det gjelder dusjing etter gymtimen, demonstrasjon
for & bevare et tre i skolegarden, eller fritidsinteresser. De fremstar ogsa som «agents» der
deres handlinger og meninger blir fremstilt som betydningsfulle. Gjennom historier far barn
eksempler pa at deres meninger har eller bgr ha samfunnsmessig betydning. For eksempel blir
det problematisert at barn ikke far delta i diskusjon om skolefagets innhold. Det & gi barn en
stemme er ikke lenger begrenset til barnenyhetenes selvpromotering (Buckingham, 2000a,
s.53ff). Redaksjonene er bevisste pa barns rettigheter og gnske om a ytre seg, og begge
uttrykker at & dekke barns informasjonsbehov og synliggjare barn er viktige oppgaver. Dette
kan ses i sammenheng med at barnenyhetene i denne undersgkelsen baserer sine vurderinger
av innhold pa barns meninger, som beskrevet i kapittel 4.6. Barns gnske om & uttrykke seg
former nyhetsbildet direkte og indirekte, noe som ikke hadde latt seg gjare dersom
redaksjonene vurderte dem som for lite kompetente. Slik deltagelse er i mange sammenhenger

avhengig av en invitasjon fra voksne (Bjerke, 2010, s. 229).

Redaksjonsmedarbeiderne har en kontinuerlig dialog med malgruppen, som de bruker aktivt
til & gjere bedre tilpasninger av innholdet. Den «profesjonelle visualiseringen» av malgruppen
i de to redaksjonene er basert pa kunnskap og erfaringer fra dialog med malgruppen, i
motsetning til da Matthews (2010) brukte begrepet om redaksjonenes instinktive forstaelse av
barn. At nyhetene for barn viser at de anerkjenner barn som samfunnsborgere er ikke en
selvfalge. Nyheter for barn er en plattform som synliggjar og fremmer barns rettigheter i
samfunnet, som ikke blir ivaretatt av andre medieinstitusjoner. Gjennom nyhetsinnholdet i
Supernytt og Junior vises barns rett til respekt, anerkjennelse og forpliktelser i samfunnet.
Dagens «voksenx»-nyhetsmedier viser et syn pa barn som star i stor kontrast til det bildet som
dannes i Supernytt og Junior. I nyheter for «voksne» blir ikke barns meninger og interesser
vurdert som verdifulle (Carter, 2013, s. 255). Det kan tyde pa at de institusjonene som jobber
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direkte med barn, som skole, barneforskning og barnenyheter er mest oppdatert pa barns
rettigheter og plass i samfunnet. Arsaken til dette kan vare at disse institusjonene har naermest
kontakt med barn, en gruppe som anser seg selv som kompetente samfunnsborgere (Bjerke,
2010).

Videre viser empirien at barnenyhetene er en plattform som sikrer malgruppens ytringsfrihet,
indirekte ved at barns meninger blir tatt med i de produksjonsmessige vurderingene, og
direkte ved at barns stemmer er synlig i nyhetene. Med barnenyhetene har barn mulighet til a
delta i samfunnet pa et nasjonalt niva. De far kunnskap om tilstander i andre deler av verden,
som ellers er utenfor deres rekkevidde. Dette minsker de begrensningene som ellers settes for
barns deltakelse, av voksne eller geografiske rekkevidder (Smith & Bjerke, 2009 5.17). At
barn blir fremstilt som samfunnsborgere i nyhetsmedier har potensielt stor betydning, fordi
nyhetene gjennom tekstene kan pavirker holdninger og former mottakerens identitet, samt
forstaelse av samfunnet og verden (Seaton, 2005, s. 125f). Historiene i barnenyhetene kan
veere med pa a forme barns konstruksjon av seg selv som samfunnsborgere. Det vil gjere dem
bevisst pa hvilke rettigheter og muligheter de har. Barn som blir fremstilt som kapable til
handle som samfunnsborgere er viktig, fordi det er gjennom a vise at de kan, at barn vil bli
anerkjent som samfunnsborgere (Smith & Bjerke, 2009, 19). Det er ogsa en arena hvor de far
gvd seg pa sin rolle i samfunnet og utviklet sin evne til & delta. Samfunnsborgerskap er en
kontinuerlig dynamisk laeringsprosess (Smith & Bjerke, 2009, 19ff). Om barnenyhetene kan
pavirke dagsorden i samfunnet, slik «voksen» nyhetene kan (Allern, 2001, s.18), er derimot
usikkert siden barn er malgruppen. Om pavirkningen av samfunnet er begrenset, er fortsatt

muligheten til & pavirke holdninger, i det minste hos barn, tilstede.

Begge redaksjonene er opptatt av at innholdet skal gi barn kunnskap som er viktig for barn
som samfunnsborgere, men det gjgres pa ulike mater. Sosiale verdier er en betydelig del av
nyhetene, spesielt i Supernytt, og i Juniors lesersparsmal-spalter. Gjennom nyhetshistorier
leerer malgruppen om gode og darlige verdier, som mobbing, nettvett, og alkoholmisbruk.
Oppdragelses-perspektivet som beskrev nyhetene for barna pa 60-tallet (Arbeidsutvalget for
fjernsyn, 1956, 87) er ikke borte, men det er ikke lenger det eneste som definerer
barnenyhetene i dag. Det samme gjelder undervisningsagendaen (Hake 2006, s. 58), som
fortsatt er synlig spesielt i Junior. Gjennom avisa far barn utvidet klasserommet, nar
skolesakene fokuserer pa elevenes laering. Resten av avisens innhold bestar av mange
tematiske rammer som gir kunnskap. At avisa ikke bare inneholder nyheter etter de
tradisjonelle kriteriene sgrger for at mediebildet av verden blir mer balansert. Den konstruerte
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virkeligheten i Junior blir kanskje ogsa mer riktig, ettersom tekstene portretterer normalen, og
ikke bare nyheter, som ofte bestar av hendelser utenom det vanlige. Konstruksjon av nyhetene
farer til en videre normalisering, der det etablerte nyhetskriterier «sensasjon» (Bjerke et al.,
2012, s. 27) i mange tilfeller erstattet av beroligende virkemidler i begge mediene. Terror og
andre tragiske hendelser ble etablert med minnesmarkeringer, og informasjon som kan
betrygge ble plassert pa slutten av nyhetene. Skremmende detaljer ble unngatt, som i historien
om vulkanutbruddet (kapittel 4.8), istedenfor fremhevet, som i nyhetspresentasjonen for
voksne. Historien barna fikk presentert var en annen versjon, noe som ikke var synlig med
forste gyekast. Dette gjer at disse sakene fremstar mer virkelighetsnere, vet at de ikke
overdramatiserer virkeligheten. Det er riktignok en balansegang, slike virkemidler har blitt
kritisert for & underdramatisere virkeligheten (Perkins, 2015).

Oppdragelses-perspektivet, undervisningsagendaen og de beroligende virkemidlene blir ofte
knyttet opp mot et syn pa barn som «kommende samfunnsborgere» som trenger informasjon
0g kunnskap om tilstandene i verden de skal overta (Alon-Tirosh 2017 s. 144; Buckingham
2000a; Carter 2013, s. 255; Matthews, 2010, s. 14). Dette gjenspeiler et syn pa barn som
uferdige, som bgr dyttes i riktig retning, ikke bare av skolen og familien, men ogsa av
mediene. Det er selvfglgelig et tegn pa at barn er kommende voksne, det vil si at de ikke har
like lang livserfaring og kunnskap, men det er ikke ngdvendigvis likestilt med at barn er
kommende samfunnsborgere. Det kan ses pa som en del av en samfunnshorgerskapets
leringsprosess (Smith & Bjerke, 2009, 19ff). Pressens oppgave er & informere og dersom
informasjonen ikke er forstaelig har de ikke lykkes i & utfgre oppdraget. Barn i denne
prosessen har behov for en annen type informasjon enn voksne. Barn som vokser opp i
dagens digitale samfunn med et mediemangfold mottar informasjon fra mange ulike kanaler.
Mye av informasjonen er lite tilpasset dem som malgruppe, noe som kan resultere i et
forvirrende bilde av verden. Nyheter for barn kan bidra til & gi en oversikt, og leere barn hva

som er viktig a vite i samfunnet og om verden.

Dette gir barnenyhetene stor makt, noe som ikke er uproblematisk, spesielt med tanke pa at
barn er ansett som en lettere pavirkelig malgruppe, som kan mistolke nyheter og sitte igjen
med egenkonstruerte feilaktige versjoner av hendelsen (Buckingham 2000a; Jargensen, 2013).
Og abbarant dekoding kan lettere oppstar med stor avstand mellom malgruppen og
produsenter (Vestad & Alme, s. 2002). Redaksjonen har mulighet til & pavirke barna i den
retningen de gnsker ettersom nyhetene bestar av egne versjoner av alle historier, som i tillegg
kan ha sterke budskap, som i saken om overgrep i kapittel 4.9. Barnenyhetene viser hvilke
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deler av verden som er av betydning og hvilke historier det er verdt a vite om. Dersom
barnenyhetene er en del av en politisk sosialiseringsprosess (Buckingham, 2000a) har de
potensiale til & pavirke barns politiske standpunkt. Dette kan illustreres med nyheten om
skolefaget KRLE som endret navn og innhold. Som tidligere beskrevet viser innslaget barns
rett til & bli hert, samtidig var dette en sak som tok tydelig parti med barn som uttalte seg imot
endringen, som ble foreslatt av kunnskapsministeren og KRF som hadde «mast» om det lenge
(23.10.14). Det negative ordet «mast» i omtalen av politiske partier er uheldig i en nyhets-
sending, fordi den skal etterstrebe objektivitet (McNair, 2009, s. 293). Spesielt uheldig er det
nar barn er mottakere, ettersom en viktig del av den politiske sosialiseringen foregar i
barndommen (Buckingham, 20003, s. 10). Innslag som dette kan pavirke barn i en politisk
retning. Viktigheten av balanserte saker er betydelig. Det kan stilles spgrsmalstegn ved om
nyheter for barn ber inneholde alle typer saker (Krigkastingsradet, 2015), samtidig har barn
rett pa informasjon (Bjerke, 2010).

Nyheter for barn bestar kun av et utvalg av det som skjer i verden. Helheten utgjer et inntrykk
av samtiden, noe det virker som redaksjonene er svart bevisste pa, ettersom miksen i avisa og
TV-sendingen er viktig for dem (kapittel 4.1.5). Hver avis og hver sending skal ikke gi et for
negativt bilde av verden. Underholde aspekter er mye diskutert i litteraturen om barnenyheter.
Denne empirien viser at ved a integrere underholdning tas barn pa alvor. Ifglge redaksjonene
handler underholdning i innholdet om & mgte barn pa deres premisser. Den samme effekten
gir det & peke pa det positive i alle saker. Dette er ikke ngdvendigvis bare et tegn pa at barn er
sarbare og trenger beskyttelse, men i falge redaksjonene, en mate a vise at det er mulig a gjere
en endring, og at ikke alt er haplast. En slik tankegang er til fordel for demokratiet. Dersom
borgere far en folelse av at de ikke har mulighet til a bidra til endring, kan det fare til liten
interesse for politisk innhold og politisk deltagelse (Buckingham, 2000a, s. 172). Dette
utfordrer teorier om at underholdning er et tegn pa en vurdering av barn som «kommende
samfunnshorgere (Buckingham, 2000a), som trenger en stgrre dose humor for & engasjere seg
I nyhetene. Samtidig er et stort antall saker innen lette temaer, og underholdene og
engasjerende elementer et tegn pa at barn fortsatt blir vurdert som «news-viewers in the
making» (Buckingham, 2000a, s. 59). Resultatet kan bli et skjevt bilde av virkeligheten, et
snillere bilde som far verden til & fremsta som bedre enn det er i realiteten. Samtidig er

redaksjonene ogsa opptatt av a formidle alle saker, med fa unntak.

Redaksjonenes valg ma vaere gjennomtenkte for & gi malgruppen et reelt bilde av samfunnet
og verden. Denne studien at Supernytt og Junior antagelig ikke har definert hvordan nyheter
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skal formidles til barn alene. Det & informere om de stgrste hendelsene i det «voksne»-
nyhetshildet, fokuserer de pa saker som har relevans for barnas liv, og ha en mer positiv
vinkling samsvarer med barnenyheter internasjonalt, som beskrevet i kapittel to (Buckingham
2000a, Matthews, 2010, Alon-Tirosh 2017). Det viser at nyheter for barn falger en felles
innholds og uttrykkside, som skiller seg fra “voksen”-nyheter. Samtidig er det forskjeller som

falge av samfunnets konstruksjon av barndom, som beskrevet.

Det kan diskuteres om barnenyhetene overdriver barns evner og kompetanse til & bidra i
samfunnet. Pa den annen side vil dette kun vaere med pa a rette opp for det motsatte bildet i
«voksen»-nyheter, hvor barn blir vurdert som for lite kompetente. Denne studien viser at
barnenyhetene har tatt pa seg et enormt ansvar for a vise barna et bilde av verden og fremme
barns rettigheter. Det kan diskuteres om det er riktig at disse nyhetene star alene om &
formidle et bilde av barn som samfunnshorgere. Bar ikke de «voksne»-nyhetene ogsa vise
barn som kompetente borgere med meninger som blir hgrt? Spesielt i saker som handler om
barn, istedenfor a la de voksne snakke for barna. Dette ville i sa fall kunne balansere
nyhetsbildet bade i nyheter for voksne og barn, til & vise et mer autentisk bilde av dagens

samfunn.
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6. OPPSUMMERING

Denne studien har undersgkt hvordan nyhetsbildet for barn ser ut gjennom en metode-
triangulering. En kvantitativ analyse av Supernytts TV-sendinger og Juniors avisinnhold, fra
september 2014 til september 2015, har gitt en oversikt over nyhetsbildet dette aret. Gjennom
intervjuer, med Supernytts prosjektleder, Frank Sivertsen, og Juniors redakter, Guri Skedsmo,
er det beskrevet hvordan nyhetsbildet for barna blir formet gjennom en tett dialog med mal-
gruppen. Samt hvordan nyhetshildet i Supernytt har endret seg siden analysearet. Kvalitative
tekstanalyser har vist nyhetenes tilpasning til malgruppen. Studien viser at nyhetsformidling
for barn ikke falger de tradisjonelle nyhetskriteriene. | stor grad bygger barnenyhetene pa de
samme nyhetskriteriene i ulike land, noe som bunner i forestillinger om barn som nyhets-
mottakere. Studien viser ogsa at det har skjedd en utvikling mot at barn i starre grad blir

anerkjent som samfunnsborgere i barnenyhetsbildet.

6.1 Avsluttende kommentar og forslag til videre forskning

A bruke flere teoretiske og metodiske innfallsvinkler til studiefeltet har vist seg & vaere nyttig.
Det har gjort det mulig & besvare problemstillingen pa en mer allsidig mate og gi et bedre
innblikk i det komplekse bildet barn far presentert i sine nyheter. Studien lener seg pa ulike
forskningsomrader, i tillegg til medievitenskap er det brukt teori om barns rettigheter og rolle
i samfunnet, som var ngdvendig for & beskrive nyhetsbildet for barn. A utfylle empirien fra
den kvantitative analysen med kvalitative metoder viste seg 0gsa a vere sveert gunstig.
Spesielt interessant var det a se hvordan nyhetsbildet er preget av kommunikasjon mellom
redaksjonen og malgruppen, noe som ikke hadde latt seg gjere uten a intervjue redaksjonene.
Denne studien har vist at nyhetene for barna i stor grad avviker fra etablert kunnskap og
empiri om nyheter, bade pa en synlig og en mer underliggende mate. Dette er et bidrag pa et
felt som er i stadig endring og som det er verdt a utforske ytterligere. Ikke minst, ogsa fordi
malgruppen er det kommende voksne nyhetspublikumet.

Underveis i studien har jeg stadig fatt forbedret innsikt som har fristet meg til a ga enda
dypere inn i studien av nyhetsproduksjonen for barn. Min analyse har tatt for seg aret 2014-
2015, en tid hvor hverken Supernytt eller Junior var spesielt aktive pa sosiale medier. Jeg har
allikevel beskrevet noen av Supernytts endringer etter 2015, ettersom disse preger
intervjudelen av analysen. Det hadde selvfglgelig vaert interessant & studere endringene

narmere, men jeg sa det ngdvendig a begrense meg til studiens opprinnelige analysear, og
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kun utfylle med kommentarer om endringene. Denne beskrivelsen av barnenyhetsbildet slike
det var i 2014-2015 kan imidlertid veere et godt grunnlag for videre forskning pa feltet. For
eksempel kan en studie med utgangspunkt i denne vise hvordan Supernytts strategier pa
sosiale medier endrer nyhetsbildet. Innholdet pa sosiale medier har blitt en vesentlig del av
barnenyhetstilbudet i Norge i dag, og det er et behov for forskning pa dette feltet. En videre
studie av Juniors papiravis vil ogsa kunne avdekke om papirutgaven endres nar mediet ogsa
blir lansert pa nett i 2017. Barnenyhetene endres raskt, og lanseres pa nye plattformer for a na
ut til malgruppen. Det blir spennende & se hvordan tilstedeverelsen pa de ulike plattformene

pavirker nyhetsinnholdet for barn.
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VEDLEGG

1. Kodebok
Variabler Verdier Operasjonell definisjon
Supernytt Junior
Saksnummer Et saksnummer gis hver analyseenhet
Medier 1 Aftenposten Junior
2 NRK Supernytt
Dato
Tittel
Hovedoppslag 1lJa Sakene regnes som Saken regnes som
2 Nei hovedoppslag hvis de hovedoppslag hvis
presenteres i vignetten. = den er presentert pa
forsiden.
Starrelse 1 Stor Stor = mer enn 2 min. Stor = Over % side
2 Medium Medium = 1-2 min. Medium = mellom
Y 09 Ya side
3 Liten Liten = under 1 min Liten = ¥4 side eller
mindre
Sjanger 1 Nyhetsartikkel eller - Nyhets-artikkel/innslag = der det ikke er synlig

innslag

at journalisten er tilstede, men evt. kun en

fotograf

2 Reportasje

Reportasje = bade nyheter og feature hvor det
er synlig at journalisten har veert tilstede
rapportert fra et sted eller miljg.

3 Enquete

«5 pa gata» med barn

4 Intervju

5 Portrettintervju

Intervju = teksten er utformet som intervju, og
portrettintervju dersom det er fokus pa person

framfor sak.

6 Avisnotis eller STK

STK = programleder
leser til video/bilder

en kort tekst som
formidler kjernen i
en sak

7 Bildenotis

STK = programleder
leser til video/bilder

Bildenotis = notis
hvor bildet er
baerende element

8 Leserinnlegg/seervideo

9 Faktaartikkel/innslag

Faktaartikkel/innslag = Ikke aktuelle tekster

10 Annet

11 Kort dokumentar

Dekker en hel
Supernyttsending

12 Leserspgrsmal

Spegrsmal innsendt av
mottaker og besvart i
avisa
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Variabler

Verdier

Operasjonell definisjon

Supernytt | Junior

Tema 1/2/3 1 Skole Skole og utdanning
(arrangeres etter 2 Politikk Handler om politikere og embetsfolk, og
viktighet) offentlig styring
3 Natur og veer Inkludert universet
4 Dyr
5 Miljg Alle saker om miljg som ikke kategoriseres
som under 3 eller 4
6 Krig (eller uroligheter i et Krig, terror og flyktningstrgm
land)
7 Krim. og ulykker Kriminalitet, juss og ulykker
8 Helse og sosial Fysisk og psykisk helse og sosiale temaer som
mobbing og falelser
9 Sport og fritid Sportsaktiviteter og barns fritidsaktiviteter som
ikke regnes som kultur
10 Kultur Musikk, dans og teater og film.
Landskultur og haeytider
11 Bistand
12 Mat
Aktualitet 1 Ukesaktuell En hendelse som har En hendelse som har
skjedd/veert i gvrig skjedd/veert i gvrig
nyheter samme uke nyheter uka far avisa
ble publisert
2 Manedsaktuell En tidligere/kommende hendelse, eller en trend
i tiden
3 Tidlgs Viser ikke til en hendelse, og kunne veert
skrevet aret far eller etter
Fellessak Registerer om jeg har sett nyheten i det andre
Saknummer mediet, og hvilket enhetsnummer

Synliggjering

1 Saken omhandler barn

Barn er en betydelig del av nyhetshistorien

2 Vinklet slik at saken
omhandler barn.

Barn er en betydelig del av nyhetshistorien. Et
generelt tema, hvor barn er brukt som
eksempler.

3 Barn er kun kilder

Barn er kilder i saker som ikke omhandler dem

4 Barn er kun nevnt/avbildet

Barn er kun nevnt

5 Barn er ikke nevnt

Barn er ikke tilstede i saken

Innenriks/Utenriks

1 Innenriksnyhet

Hendelse i Norge

2 Utenriksnyhet

Hendelse i utlandet

3 Vet ikke

Uklart

Faktabokser:

1En

2To

3 Tre

4 flere enn 3
5 ingen

Kart

1Ja
2 Nei

Grafikk

1Ja
2 Nei
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Variabler Verdier Operasjonell definisjon
Supernytt | Junior
Musikk 1Ja
2 Nei
Bildeantall 1 Ett
2To
3 Tre
4 Fire
5 Fem
6 Flere enn 5
7 ingen
Journalistens kjgnn | 1 Kvinne
2 Mann
3 Uvisst
Kilde 1,2,3,4,5 1 Jente Jente under 18 ar
(etter rekkefolge) |2 Gutt Gutt under 18 &r
3 Kvinne Dame over 18 ar
4 Mann Mann over 18 ar
Funksjon 1 Informere Informerer om en nyhet, hendelse eller
saksforhold
2 Forklare (forklarer en Vektlegger a forklare en nyhet, hendelse eller
vanskelig sak i nyhetshildet) | saksforhold.
3 Gi kunnskap En ikke aktuell sak som ikke viser til nye
hendelser eller saksforhold.
4 Underholde (lite En sak med bruk av humoristiske virkemidler
nyhetsverdi) og lite nyhetsverdi
5 Vet ikke
Sprak 1 Engelsk
2 Annet sprak
3 Kun norsk
Kommentar Tilleggsinformasjon og egne kommentarer
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2. Intervjuguide

Intervjuspgrsmal il
Guri Skedsmo, Redaktar Aftenposten Junior

Om Aftenposten Junior:
- Hva var bakgrunnen for at dere lanserte Aftenposten Junior?

- Hvorfor er det viktig at barn har en egen avis?
- Hvaslags bakgrunn har de ansatte i avisa? (Journalistisk/pedagogisk..)
- Hvatenker du om ansvaret det er & skape nyhetshildet for barn?

Nyhetskriterier
- Hvordan definerer dere nyheter for barn?

- Hvordan mener dere barnenyheter skiller seg fra «voksennyheter»?

- Hvilke nyhetskriterier opererer dere etter?

- Hvilke virkemidler bruker dere for a appellere til malgruppen?

- Har dere gjort noen endringer pa dette basert pa erfaring gjennom arene?
- Hvor viktig er det at sakene er aktuelle?

- Er grensa mellom underholdning og nyheter annerledes for barn?

- Hvordan vurderer dere hvor lett en sak skal skrives?

Barnas stemme
- Hvor viktig er det a la barna selv ha en stemme i avisen?

Utvalg
- Hvor henter dere sakene fra?
- Har dere et samarbeid med Aftenposten?

Nyhetsbildet for barn i Norge
- Har behovet for barnenyheter gkt?

- Jobber dere bevisst i forhold til andre nyhetstilbud malgruppen har? (utfyllende? Kon-
kurrenter?)

- Har dere selv noen tanker om hva som skiller/er likt mellom Aftenposten Junior og
Supernytt?

- Er nyhetstilbudet (generelt) for malgruppen godt nok i dag?

Fremtidsplaner
- Hvordan er Aftenposten Juniors framtidsplaner?

- Kommer dere til 4 lansere pa flere plattformer?
- Tror du vi vil se et stgrre nyhetstilbud for barn i fremtiden?
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Intervjuspgrsmal il
Frank Sivertsen, Prosjektleder i NRK Supernytt

Om Supernytt:
- Hva var bakgrunnen for at dere lanserte Supernytt?

- Hvorfor er det viktig at barn har en egne TV-nyhter?
- Hvaslags bakgrunn har de ansatte i? (Journalistisk/pedagogisk..)
- Hva tenker du om ansvaret det er & skape nyhetsbildet for barn?

Nyhetskriterier
- Hvordan definerer dere nyheter for barn?

- Hvordan mener dere barnenyheter skiller seg fra «voksennyheter»?

- Hvilke nyhetskriterier opererer dere etter?

- Huvilke virkemidler bruker dere for & appellere til malgruppen?

- Har dere gjort noen endringer pa dette basert pa erfaring gjennom éarene?

- Hvor viktig er det at sakene er aktuelle?

- Er grensa mellom underholdning og nyheter annerledes for barn?

- (Hvordan) Pavirker det innholdet at dere er en nasjonal allmennkringkaster?

- Hvordan balansere (kronologisk- en for lett/vanskelig sak-faller av) sakene for mal-
gruppen?

Barnas stemme
- Hvor viktig er det & la barna selv ha en stemme i innslagene?

- Bruker dere spgrsmal fra barn til & lage sakene?
- I hvilke saker bruker dere barn som eksperter?
nar blir barna ikke brukt som kilder?

Utvalg
- Hvor henter dere sakene fra?
- Har dere et samarbeid med Dagsrevyen? Youth News Exchange?

Nyhetsbildet for barn i Norge
- Blir sendingene brukt pa skoler?

- Har behovet for barnenyheter gkt?

- Jobber dere bevisst i forhold til andre nyhetstilbud malgruppen har? (utfyllende? Kon-
kurrenter?)

- Har dere selv noen tanker om hva som skiller/er likt mellom Aftenposten Junior og
Supernytt?

- Er nyhetstilbudet (generelt) for malgruppen godt nok i dag?

Fremtidsplaner
- Hvordan har Supernytt endret seg de siste arene? Hvorfor?
- Hvordan er Supernytts framtidsplaner?

- Kommer dere til & lansere pa flere plattformer?
- Tror du vi vil se et stgrre nyhetstilbud for barn i fremtiden?
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3. Analyserte tekster
3.1 Skedsmo, G. (2015, 28.04). 5. Santiago, Chile. Aftenposten Junior
- §

FOTO: REUTERS

og spyr ut rayk og aske. Folk som bor i ncerheten, ma holde seg
unna mens utbruddet pagar. Chile har omtrent 90 aktive
vulkaner. Av alle land i verden er det bare Indonesia i Asia som har

flere vulkaner enn Chile. K efan
ALy 52 | AE“ME-"' .

' 5 SANTIAGO, CHILE: Calbuco-vulkanen i Chile har vaknet til liv
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3.2 Abergsjord, 1. (2015, 28.04). Opplever du noe vondt? Si ifra! Aftenposten Junior.

Side 1 av 2:

4 | Hftenpofien Junior | 28. opril - 4. mai 2015

Nvheterfra Norge, \5%

Opplever du noe vondt? Si ifra!

Av og til gjer voksne ting mot barn som ikke er lov. Seksuelle overgrep er ikke lov. Men hva er
det egentlig? Og hvem kan man snakke med om man lurer p& om det har skjedd et overgrep?
Tekst: Ingrid Abergsjord Illustrasjon: Andreas Brekke

10 SPGRSMAL OG SVAR

OM SEKSUELLE OVERGREP
A’-v. v - > : ) Hva er seksuelle
5 ’ ™~ \- /e ) overgrep?
> V LA 3 5 ; ¢ Det er ndr en som er
f ] g y R A \ \ eldre enn deg, tar pd kroppen
vy ! din, eller gjor noe med kroppen

din slik som to voksne gjer med
hverandre. Ofte kan de ta p&
tissen din eller be deg ta p&
tissen deres. Det er ikke alltid
man synes det er ekkelt, og ikke
alltid sd lett & skjenne om det er
lov. Men en veldig god test pd
om det er galt, er hvis den som
gjor dette, sier til deg at det ma
veere hemmelig.

Er det lov?
Nei, det er ikke lov. Og
det er aldri et barn sin

feil at dette skjer. Selv om den
voksne sier at dette ma veere
hemmelig, er det viktig at du
ikke holder p& hemmeligheten.
For hvis du gér rundt og holder
pa en slik hemmelighet, kan det
gjere at du blir lei deg.

5 Hvem er det som gjer
seksuelle overgrep?

" Det er mest voksne, men
ogsd ungdommer. Overgripere
kan finnes alle steder. Det er flest
menn som er overgripere, men
damer kan ogsa veere det. Det
gar ikke an & se det pd dem
utenpd. De kan se snille ut, og
det kan veere noen du er veldig
glad i. Det kan ogsd veere
foreldre.

Hvorfor er det noen
E som gjor det nér det
er ulovlig?

Noen er syke og trenger hjelp.
Men dette er ikke en sykdom
man kan se utenpd. Noen av
dem har hatt problemer selv og
ter ikke & ta pd kroppen til noen

dﬁk&nswizag som er like gamle som seg selv.

Mange som gjer overgrep, gjor

NYHETER FOR BARN /| www.oftenpostenjunior.no

113



Side 2 av 2:

28, apnl -~ 4. mai 2015

| Hffenpofien Junior } 5

det mot barn fordi barn er vant
til & tro pa voksne og la dem
bestemme.

Hvem er det som blir

utsatt for seksuelle

overgrep?
Det er ingen spesielle. Det kan
skje alle gutter og jenter. Men
ofte er det barn som har det
vondt pé andre mater som blir
utsatt for seksuelle overgrep.
Hvis barna har foreldre som er
syke eller mye borte, kan barna
bli lurt av voksne overgripere
som pdastdr at de skal passe pd
dem eller veere snille med dem.

Hva skol jeg gjore om

jeg ikke er helt sikker

pbomdeteret
overgrep?
Det er veldig viktig @ snakke med
en voksen du stoler pa. Du kan
snakke med en leerer eller helse-
soster pa skolen, eller foreldrene
til en venn. Du trenger ikke bruke
ord nér du skal fortelle. Du kan
vise med hendene eller tegne det

som har skjedd.
i fra om noe jeg tror

er et overgrep?
Det viktigste som skjer er at du
far hjelp til at overgrepene
slutter. Og s& er det opp til politi-
el & uvgjere hva som skal skje
med den som har gjort overgre-
pet. Barnet som er utsatt for

overgrep, far hjelp.
i fengsel?

E Det kommer an pé hva

personen har gjort. Men ja, det
er vanlig at voksne som gjer noe
ulovlig mot barn mé i fengsel for
en stund. Hvis det er en av
foreldrene som har gjort det,

Hva skjer om jeg sier

Kommer personen

kan det veere at forelderen ma
| flytte for & f& hjelp.

FOTO! REDO RARNA

ikke vil ha navnet sitt pd trykk.
Mange lurer pd om de selv har
gjort noe galt og er redde forat |
noen skal bli sinte pd dem om de |
sier ifra. De tror kanskje de er Tildeg,
helt alene om & oppleve slike
ting. men det er de ikke! Det er Jeg vil fortelle hva jeg har
viktig & vite at det aldri er opplevd. Konskje du synes det er
barnets feil om en voksen gjor litt flaut og rort & lese om: Jeg
seksuelle handlinger med barn. ?Pﬂmw overgrep do
Alle voksne vet ot seksuelle FAQ ISR
overgrep er ulovlig. Hva er seksueile overgrep? Se
spersmal og svar pd denne siden.
Hvordan far de som Jeq er ikke redd for & snokke om
sier ifra om seksuelle det lenger.
D :v«gr‘lp‘;“w? Jeg likte ikke de seksuelle over-
e som har opplevd seksuelle grepane. Det vor vondt. De
overgrep, sier at de fikk det voksne sa ot det vor vér llle
| bedre etter at de fortalte om hemmelighet. Jeg mdtte love
| det. Da fikk de hjelp til at ikke @ si det til noen.
| overgrepet sluttet, selv om det :
. : Jeg ble lei meg og redd for & sére
var vondt og vanskelig & si fra, og skuffe de jeg vor glad I wis
B Jfeg sa ifra om det som skjedde.
Seksuelle overgrep er strengt
o | foaatou g avers
radgiver pa vold Det stéri Norges lover. NG er jeg
og overgrep i Redd '(0’6‘9"090}'99-7999'9"-"6‘55'
Barna. Hon har ifra til en voksen jeqg kunne stole
svort pa spers- pa.
mélene.
Det er du som bestemmer hvem
som har lov til & to pé din kropp.
[FAKTA J Alltid! Luften er for alle, men
din er din. Noen
Her kan du fa hjelp Wm fhnfigorimdi Nt
Trenger du noen & snakke med? om du sier ifro. Ikke gi deg!

Les hva Barneombudet skriver pa side 19.

Du kan snakke
med en vokaen pé skolen,
som laereren din eller

helsesgster.

De kan hjelpe deg!

Hvorfor er det s&
mange barn som
ikke tor & si noe?

@ Ring gratis til Alarmtelefonen
for bom og unge pd telefon:
116 lIl. De kan hjelpe deg!

& Du kan ogsé ringe gratis og
anonymt til Kors pd halsen,
Telefon: 800 333 21. Du kan
0gsé maile og chatte,
www.korspahalsen.no

Denne teksten har en jente, som

nd er voksen, skrevet til Aftenpos-

ten Juniors lasare. Aftenpostan
Jurior kjenner henne. Hun wil
veere anonym. Det betyr ot hun

Du er sterk 0g modlig som sier
ifro. Ingen barn skal veere olene
med vonde hemmeligheter.
Opplever du noe vondt, skal du
si ifra,

Jeg heier pé deg!
Hilsen meg.
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NORDPOLEN

Endelig fremme!

Johanne (13) fra Kirkenes og
hennes tre ekspedisjonskamerater
kom i forrige uke frem til Nordpolen.
I3-dringene er Norges yngste
polfarere, De gikk syv timer pd ski
hver dag, i seks dager, for de kunne
plante flagget pa polpunktet.

Barna detltar i ekspedisjonen
«Oppdrog Nansens, som blir ledet
av polfareren Berge Ousland. Det
skal bli en TV-serie pa NRK Super til
vinteren. Et av mélene med serien er
& gi barn og unge kunnskap om
hvordan det stér til med klimoet péa
Jorden.

1vinter
intervjuet
Aftenposten
Junior de
unge
polfarerne.

SKOLE |
[DROLE

Store laerer-
forskjeller

Selv om to skoler har like mange
elever, betyr ikke det at disse skolene
har like mange lcerere. Det er store
forskjeller pa hvor mange leerere like
skoler har, viser en ny undersokelse
fra Utdonningsdirektoratet.

Marientyst skole i Oslo er blant de
storste skolene som er undersekt.
Her er det ca. 27 elever pr. lcerer.
Kjelsds skole, som ligger noen
kilometer unna, er nesten like stor.
Men her er det ca. 17 elever pr. lcerer,
skriver nyhetsbyréet NTB.

www.aftenpostenjunior.no /' NYHETER FOR BARN
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