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Sammendrag

«Teksttypens rolle 1 oversettelser av sakprosa fra norsk til russisk» er en masteroppgave om
oversettelser av fire typer tekster: offisielle tekster, avisartikler, reklametekster og
turistbrosjyrer. Hver teksttype har sine konvensjoner som man ma ta hensyn til bade ved
skriving og oversettelse. En oversetter ma ha kjennskap til konvensjonene bade i kilde- og
malspriket. Men hvilke av dem skal ivaretas ved oversettelsen av de forskjellige teksttypene?
I hvilke tilfeller tilpasser/adapterer man teksten til malkulturen? Og i hvilke tilfeller er det

kildetekstens konvensjoner som bevares?

Denne problemstillingen er fokus for masteroppgaven. Graden av tilpasning til mélkulturen
blir diskutert og analysert. Diskusjonen og analysen i oppgaven bygger pé utvalgte russiske,

norske og engelske tekster av fire teksttyper, bade originaler og oversettelser.
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1. Presentasjon av oppgaven

1.1. Oppgaveformulering

Malet for denne masteroppgaven er 4 underseke hvordan ulike typer sakprosatekster
oversettes fra norsk og engelsk til russisk. Bruker oversetteren forskjellige strategier avhengig
av teksttype? Med andre ord: oversettes avisartikler og offisielle tekster pa samme mate som
turistbrosjyrer og reklametekster? I hvilke tilfeller adapterer/tilpasser oversetteren malteksten

til det nye publikumet? I hvor stor grad og pé hvilken mate gjor hun/han det?

1.2. Fremgangsmate

Med utgangspunkt i teoretisk kunnskap om oversettelsesteori vil jeg undersegke reelle
oversettelser av sakprosatekster. Jeg vil se om jeg finner menstre i oversettelser og eventuelt
om jeg kan formulere generaliseringer for ulike teksttyper. Det sentrale spersmaélet er: I
oversettelser av hvilke teksttyper finner jeg tilpasning til mélpublikumet, sakalte adaptasjoner?

Arbeidets hovedmal er & undersoke og sammenligne originaler og oversettelser av fire
forskjellige teksttyper: offisielle tekster, avisartikler, reklametekster og turistbrosjyrer. Valget
falt pd fire helt forskjellige teksttyper med tanke pd a utforske hvordan tekstens funksjon,
malgruppe og stilistiske egenskaper pévirker oversetterens metoder.

Det forste skrittet i undersekelsen er & sammenligne originale norske og russiske
tekster. Mélet er 4 finne ut om egenskapene til ulike teksttyper er de samme i Norge som i
Russland; med andre ord er spersmaélet: er teksttypekonvensjonene like i disse kulturene?
Svaret pd dette sporsméilet er avgjerende for & kunne begrunne oversetterens forsek pa
tilpasning eller fravaeret av slik tilpasning til malpublikumet.

Neste skritt er & sammenligne russiske oversettelser med norske og engelske originale
tekster. Sammenligningen vil vise eventuelle menstre i oversettelser av forskjellige teksttyper,
noe som kan bidra til en formulering av generaliseringer eller normer.

Resultatene av disse undersokelsene er viktige for den praktiske delen i
masteroppgaven. De vil hjelpe meg & begrunne mine valg i arbeidet med oversettelse av

forskjellige teksttyper.

1.3. Hypotese

Ved oversettelse av sakprosatekster tar oversetteren hensyn til malkulturen.
Sosiolingvistiske og pragmatiske faktorer spiller en vesentlig rolle i prosessen. Dermed kan

man snakke om adaptasjon, tilpasning av kildeteksten til den nye malkulturen. Graden av
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tilpassing er imidlertid teksttypeavhengig: jo mer appellerende en tekst er, jo mer md den
eventuelt adapteres til den nye leseren. Folgelig kan man forvente flere adaptasjoner i
oversettelser av reklametekster og turistbrosjyrer enn i oversettelser av offisielle tekster. Med
andre ord er oversettelse av sakprosatekster teksttype- og, som jeg kommer til & vise senere,

sjangeravhengig.

1.4. Metode

Studien bygger pad sammenligning og analyse av norske og russiske originaltekster, pa
sammenligning av russiske oversettelser med deres norske originaler, og pa sammenligning
av russiske oversettelser med engelske originaler.

Ved tekstanalysen tas hensyn til de ekstratekstuelle og intertekstuelle faktorene i
kildeteksten (Nord, 1988/2005), til tekstens mal eller skopos (Reiss, Vermeer, 1984),
malgruppen, tid og sted for publikasjon, og de spraklige og stilistiske midlene som ble brukt i
tekstene.

Ved bedemmelsen av méltekstens stil og sprak brukes tekstkonvensjoner som mal. Et
viktig spersmal i analysen og vurderingen er hvorvidt teksttypekonvensjonene er ivaretatt.

I tillegg spiller intuisjon en vesentlig rolle ved vurderingen av spriket i méalteksten.
Siden jeg har russisk som morsmal bruker jeg min sprikfolelse i méltekstanalysen der jeg
svarer pa folgende sporsmal:

- Er setningen grammatisk?

- Er spréket stilistisk korrekt?

- Er det valgte alternativet den beste méten a overfere meningen til russisk pa?

- Finnes det gode grunner for eventuelle strykninger?

- Foreligger det eventuelle brudd pé kollokasjoner?

I min tekstanalyse benytter jeg Tourys (1995) begrep «adekvat» og «akseptabel»
oversettelse. Begrepene kan anvendes i bedemmelsen av oversettelsen sammenlignet med
originalen.

For a bekrefte mine vurderinger vil jeg gjennomfere en sperreundersekelse angdende
akseptabiliteten til ulike oversettelsesutdrag. Undersekelsen inneholder 15 fraser som jeg
vurderer som uakseptable. Respondenter med russisk som morsmal vil svare pa om de synes

det foreligger er korrekt russisk frase, eller ikke.



1.5. Oppgavens oppbygging

I kapittel 1 presenteres oppgaveformulering, fremgangsmate, hypotese og metode.

Kapittel 2 gir en oversikt over teorien og problemstillingene angdende sakprosatekster;
innferer begrepene «teksttype» K. Reiss (1977/1989), «sjanger» og «konvensjoner»
(Ridderstrom, 2014) og presenterer synspunktet til Boase-Beier (2006) om litteraere og ikke-
litteraere oversettelser.

Kapittel 3 presenterer «Skoposteorien» (Vermeer, 1989; Snell-Hornby, 1988/95), K.
Reiss’ teori om teksttyper og oversettelsesmetoder (1977/89), relevansteorien (Sperber og
Wilson 1986/1995; Gutt 1991/2000); innferer begrepene «ekvivalens» (Jakobson (1959/2004),
Nida (1964a/ 2004), Baker (1992/2000), Vinay og Darbelnet (1995/2004)), «akseptabel» og
«adekvat» oversettelse (Toury, 1995).

Kapittel 4 gir en oversikt over konvensjonene for offisielle tekster/offentlige
dokumenter, avisartikler, reklametekster og turistbrosjyrer i Norge og Russland.

Kapittel 5 sammenligner og analyserer jeg reelle oversettelser av offisielle
tekster/offentlige dokumenter, avisartikler, reklametekster og turistbrosjyrer fra norsk/engelsk
til russisk og presenterer sperreundersgkelsens resultater.

I kapittel 6 oversetter jeg fire tekster av forskjellige teksttyper og kommenterer mine
oversettelsesvalg.

Vedlegg 1 inneholder svarene pa sperreundersokelsen.

Vedlegg 2 inneholder kildetekstene.
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2. Sakprosatekster

2.1. Innledning

Undersgkelsesmaterialet i denne masteroppgaven er ulike typer sakprosatekster. For
jeg presenterer tekstene som jeg kommer til & undersoke, méd begrepet «sakprosa» defineres.
Videre er det nedvendig & presisere hva det er som skiller sakprosatekster fra litteraere tekster,
og ut fra denne forskjellen forklare hvorfor man burde bruke/bruker forskjellige strategier ved
oversettelse av sakprosa.

I dette kapitelet vil jeg svare pa folgende speorsmal:

- Hva er sakprosa?

- Hvordan skiller sakprosa seg fra litterare tekster (skjennlitteratur)?

- Hvordan kan man dele inn sakprosaen i ulike sjangere?

- Hvordan er spriket i sakprosatekster?

- Hvordan ber man oversette sakprosatekster?

I min beskrivelse av sakprosa vil jeg g& ut fra publikasjonene til Tennesson (2008),
Boase-Beier (2006) og H. Ridderstrom (2014).

Tonnessen (2008) diskuterer ikke oversettelse spesielt, men er viktig fordi han gir
oversikt over sakprosaens egenskaper. Forskeren definerer begrepet «sakprosa», forklarer
forskjeller mellom sakprosatekster og skjennlitteratur og og drefter mulige sjangerinndelinger
av sakprosa

Boase-Beier (2006) diskuterer oversettelse av littereere og ikke-litteraere tekster, og
legger spesielt vekt pa stil og overfering av stilistiske elementer, noe som viser seg a vere
viktig for mine problemstillinger.

Ridderstrom (2014) skriver om begrepet «sjanger», et begrep som kan vise seg & vere
nyttig i min analyse. Siden det er mye usikkerhet om hvordan man deler sakprosa inn i ulike

sjangere, vil jeg introdusere begrepet for jeg begynner & analysere tekster.

2.2. Hva er sakprosa og hvordan skiller den seg fra skjonnlitteratur?

Ifolge Tonnesson er sakprosa «tekster som adressaten har grunn til & oppfatte som
direkte ytringer om virkeligheten. Sakprosateksten kommuniserer gjennom skriftlig
verbalsprdk, men dette skjer ofte i samspill med andre tegnsystemer» (2008, s.34). Det er
holdningen til virkeligheten som skiller sakprosa fra skjennlitteratur. Sakprosa er «direkte

utsagn om virkeligheten» (2008, s.19).
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Littereere og ikke-litterere tekster bruker spréket pa ulike méter for & fortelle om
virkeligheten. Formalisten R. Jakobson «saw literary (and specifically poetic) language as
being functionally different in that it used [...] resources differently in order to meet the
«poetic function» (sitert etter Boase-Beier, 2006, s.13). Det inneberer at det er funksjonen
som skiller en littereer tekst fra en ikke-litteraer tekst.

Tekstens stil er ogsa en viktig faktor i forstéelsen av tekstens karakter. I folge Boase-
Beier (2006) er stil alt det som skyldes forfatterens valg og som reflekterer forfatterens
sinnstilstand («state of mind»). Hun mener at en oversetter oppfatter alle stilistiske
seregenheter 1 en kildetekst som forfatterens valg («motivated choice») (Boase-Beier, 2006, s.
50). Det er dermed forfatterens stil som signaliserer den litterare karakteren til en tekst. Betyr
det at ikke-litterare tekster ikke har stil?

Boase-Beier (2006) mener at en ikke-litteraer tekst ikke alltid inneholder bare fakta.
Den kan ogsa reflektere forfatterens mening, sinnstilstand, identitet (til og med i

vitenskapelige artikler). Hun skriver folgende om det:

* «Reading a text as non-literary does not mean that it can be seen as an unbiased statement
of fact and reading it as a cover translation [...] does not mean that the world view of the
author of the original has no relevance» (s. 29).

* «Studying style to ascertain such a state of mind is often of particular importance in non-
literary texts such as the news, where it is easy, otherwise, to take as fact what is inevitably
opinion. And there may be elements of an author’s choices, personality, mind style, in a
scientific text.

Siden ikke-littereere tekster ogsa kan vare preget av forfatterens stil, er deres
oversettelse ikke alltid en ren overfering av fakta. Slike tekster kan inneholde littereere

elementer, som en oversetter mé ta hensyn til. Boase-Beier mener at:

* «A non-literary text is not, in the first instance, usually assumed to be functional. So a
translated non-literary text will usually be assumed in a very basic sense to be true» (s.30).

* «[...] the style of a literary text involves the use of such figures as metaphor, ambiguity,
and repeated patterns. These figures may be present in any type of text, but they will often
be less frequent, less complex and less subtle in non-literary texts» (s.30).

Det viktige sa langt er at ikke-litterere tekster (sakprosa) har sin funksjon (f.eks. &
informere eller appellere) og kan ogsd demonstrere skribentens stil. De kan inneholde
littereere virkemidler som metaforer, tvetydighet og menstre, som en oversetter ma ta i

betrakting. Hvor mye og hvor ofte disse litterere virkemidlene brukes er avhengig av
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teksttypen og sjangeren. Hvor viktig det er a overfore forfatterens stil er ogsd avhengig av

teksttypen. Det vil si at det er teksttypens konvensjoner som er avgjerende for oversettelsen.

2.4. Kategorisering av sakprosa. Sakprosasjangere

Ifolge Tennesson (2008) er det vanskelig & kategorisere ulike grupper av sakprosa,
fordi det finnes mange tekster som ikke passer inn i en bestemt sjanger eller ligger pa tvers av
sjangerinndelingen. Han gir et eksempel pé en sjangerkatalog for sakprosa for & vise at den
ikke er holdbar. Det er sjangerkatalogen til Grepstad (1997), der sakprosa er delt inn i fire

hovedsjangre:

l.«Argumenterande og utgreiande tekstar» er pamfletter, vitenskapsprosa, dialoger, brev,
essaystikk og aforistisk kortprosa.

2.«Forteljande og skildrande tekstar» er biografiske framstillinger, topografiske skildringer og
historiske framstillinger.

3.«Pedagogiske tekstar» er lereboker, populervitenskap og religios forkynnelses- og
oppbyggelsesskrifter.

4.«Rettleiande tekstar» er oppslagsbeker og juridiske tekster (sitert etter Tennesson, 2008,
s.43).

Grepstad plasserer 14 sakprosasjangere i fire grupper. Men ifelge Tonnesson «éa la
disse basale strukturene danne grunnlaget for en allmenn sortering av tekster er risikabelt [...]
Fordi sakprosatekster vil ha innslag av mange «teksttyper» samtidig. Mange brev — som her
blant «utgreiande og argumenterande tekstar» — vil for eksempel ha sterke innslag av alle fire
teksttyper» (2008, s.43). De fleste tekster vil imidlertid inneholde bade beskrivelse, fortelling,
forklaring og argumentasjon. (2008, s.106). I tillegg «avhenger ogsé tekstenes overordnede
preg av konteksten» (2008, s.44).

Tonnesson foresldr folgende to-type-inndeling av sakprosa: «litterer» og

«funksjonell».

«Litterzer sakprosa er forlagspubliserte tekster med navngitte forfattere. Forfatterne forstas
her som individer. Forfatteren henvender seg som wuavhengig skribent til en allment
tilgjengelig offentlighet. I den litteraere sakprosaen stér alle litteraere virkemidler til radighet,
s& lenge kontrakten om den grunnleggende, direkte tilknytningen til virkeligheten er
opprettholdt. Den litteraere sakprosaens medier er for tiden elektroniske og trykte beker, hefter
og tidsskrifter. Funksjonell sakprosa er offentlig tilgjengelige tekster skrevet av private eller
offentlige institusjoner eller av navngitte eller ikke navngitte privatpersoner.
Forfatterforstdelsen er kollektiv. Forfatteren henvender seg som skribent pd vegne av en
institusjon til allmennheten eller andre institusjoner. Denne sakprosaens sjangerkrav er intimt
forbundet med deres tiltenkte funksjon. Den funksjonelle sakprosaens medier spenner fra
beker via aviser til radio, brosjyrer og tekstede bruksgjenstander, og omfatter en rekke av
Internettets medier» (2008, s.34).
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Alle tekstene som jeg underseker i denne masteroppgaven, tilherer den «funksjonelle
sakprosay. Offisielle tekster, avisartikler, turistbrosjyrer og reklametekster representerer
institusjonen. «For & forstd disse funksjonelle tekstene mé vi vite noe om institusjonene de
fungerer innenfor» (2008, s.47). Det spiller ingen rolle for leseren hvem som skrev teksten,
men det er viktig 4 vite hvor teksten ble publisert. Det faktumet at en tekst er publisert pa
UDIs hjemmeside eller i Aftenposten skaper bestemte forventninger hos leseren.

Til tross for at man, ifelge Tonnesson, ikke kan kategorisere sakprosatekster i ulike
grupper, kan det veere nedvendig 4 skille mellom ulike teksttyper og sjangere. Det & ha en «to-
type-inndelingen» av sakprosa er ikke nok for & wvelge de rette strategiene i
oversettelsesprosessen eller i undersokelsen av oversettelser. Man trenger en mer inngdende
kjennskap til hva tekstens funksjon bestar i. Det er ikke nok & vite at tekstene tilherer den
«funksjonelle sakprosaen». Man trenger & vite hvilke egenskaper som skiller de enkelte

tekstene fra hverandre. Dvs. at man trenger en finere inndeling.

2.4.1. Hva er «en teksttype»?

Begrepet «teksttype» er et nekkelbegrep i studien. I folge K. Reiss (1977/1989) er
teksttypen avgjerende for valget av oversettelsesstrategier. Oversetterens oppgave er & bevare
de viktigste trekkene for den gjeldende teksttypen.

K. Reiss (1977/1989) skiller mellom fire forskjellige teksttyper: informative,

ekspressive, operative og audio-mediale.

1. «Informative text type. «Plain communication of facts»: information, knowledge, opinions,
etc. The language dimension used to transmit the information is logical or referential, the
content or «topic» is the main focus of the communication.

2. Expressive text type. «Creative composition»: the author uses the aesthetic dimension of
language. The author or «sender» is foregrounded, as well as the form of the message.

3. Operative text type. «Inducing behavioral responsesy»: the aim of the appellative function is
to appeal to or persuade the reader or «receiver» of the text to act in a certain way [...]. The
form of language is dialogic and the focus is appellative.

4. Audio-medial texts, such as films and visual and spoken advertisements which supplement
the other three functions with visual images, music, etc»

(Reiss 1977/1989, referert i Munday, 2012, s.112).

Det er «informative» og «operative tekster» som vil bli undersekt i denne

masteroppgaven. Det holder imidlertid ikke & ha identifisert teksttypen, siden tekster av

14



samme type kan vere forskjellige. Derfor trenger man detaljerte kategorier for 4 beskrive

tekstens sertrekk, og i undersgkelsen bruker jeg termen «sjanger» for slike underkategorier.

2.4.2. Hva er «en sjanger»?

Sjangerbegrepet er under evig debatt og brukes i mange forskjellige kulturfelt. Alle
tekster tilhorer en sjanger, samtidig kan en sjanger inneholde sartrekk av andre sjangere.

I folge Ridderstrom er «sjanger en normstyrt, regelstyrt og konvensjonsbundet
kommunikasjonsform eller -méate. Konvensjoner («indre tvang» i skriverne) som bl.a. sjanger,
er med & avgjere hvordan tekster skrives og utformes» (Ridderstrom, 2014).

Nedenfor refereres flere pastander av H. Ridderstrom, som er viktige for temaet

«sjanger og konvensjoner:

* «Vi trenger sjanger av samme grunn som vi trenger 4 kunne ha bestemte forventninger nar
vi befinner oss i visse situasjoner. Vi trenger regler, normer og konvensjoner. Bruken av
sjanger kan sammenlignes med det & kle seg etter anledningen: muntlige tekster, skriftlige
tekster og medietekster utformes etter anledningen, de er en «tekstgarderobe» der ikke alle
plagg passer i enhver situasjon».

* «Sjangerkategoriseringer virker alltid litt vilkérlige (Mai og Winter 2006, s.279). Likevel er
sjangerinndeling et kategoriseringssystem som brukes av lesere/brukere, kritikere,
forfattere, forlag etc.»

* «En sjangerbetegnelse skaper forventninger, bl.a. om hvilke folelser et verk skal vekke»
(Mai og Winter 2006 s. 278)

* «En tekst innen en sjanger har alltid et innhold (et tema, emne, noe teksten handler om), en
form (en ordning av innholdet, organiseringsprinsipper, strukturer) og en funksjon (nytte,
hensikt, brukbarhet)»

* «Ogsa sakprosa kan ha mange undersjanger»

* «En tekst kan vaere sjangeroverskridende eller tilhere en hybridsjanger»

* «Hver tekst innen sjangeren trenger slett ikke ha alle de egenskapene (innhold, form og
funksjon) som vi mener er typisk for sjangeren.

* Alle sjangere er dynamiske, fleksible, tayelige og folgelig vanskelig & definere»

Sjanger. Ridderstrom. Bibliotekarstudentens nettleksikon om litteratur og medier.
http.//home.hio.no/~helgerid/litteraturogmedieleksikon/sjanger.pdf
[sist lest 07.03.2014]

Man trenger altsd begrepet «sjanger» bade for a skrive og for a tolke en tekst. Det er
nedvendig & kjenne til sjangerkonversjonene for & oversette en tekst og for & bedemme dens
oversettelse. Derfor star begrepet sjanger sentralt i denne masteroppgaven. Det skal brukes

som en betegnelse pa en undergruppe av en teksttype.
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2.5. Spriket i sakprosatakter

Det ble nevnt i1 avsnitt 2.3. at sakprosa benytter seg av litterere virkemidler. «Mange
slags sakprosa benytter littereere midler for & skape troverdighet idet de gir ord til
virkelighetens fakta» (Melberg, sitert etter Tennesson, 2008, s.38). «Ifelge Melberg er bruken
av littereere virkemidler utenom skjennlitteraturen mest sléende nér det gjelder essays,
biografi, nyjournalistikk [...] og dokumentarlitteratur. Men det kan ogsé ifelge ham iakttas i
«the most sober and factual prose» (Tennesson, 2008, s.40).

Metaforer, sammenligninger og ordlek er de virkemidlene som hjelper skribenter &
tiltrekke seg leserens oppmerksomhet.

Sakprosatekster pavirker samfunnet mer direkte enn skjennlitteraturen gjor. Man kan
ikke si at den er viktigere, men uten tvil har vi mer praktisk nytte av den i hverdagslivet.
Mange klarer seg ikke uten «Rutebok for Oslo», men diktsamlingen til Johann Wolfgang von
Goethe kan de fleste unnvere. Sakprosatekster gir nedvendig informasjon, og ofte pavirker de
livssyn og meninger. Man danner sin mening om en viktig sak etter at man har lest en artikkel
1 «Aftenposten». Man bestemmer seg for a reise til Fldm etter at man har lest en
reisebeskrivelse i en turistbrosjyre. Det betyr at tekster har makt.

Sakprosaforskeren Kjell Lars Berge «peker ut tre «tekstmaktdimensjoner». «For det
forste kan en tekst fa makt dersom den evner & overbevise leseren, sd & si ved egen kraft»
(Tennesson, 2008, s.52). «Den andre tekstmaktdimensjonen ligger i sjangeren [...] Det kan
for eksempel vare en lovtekst eller en autorisert vitenskapelig artikkel [...] Den tredje
dimensjonen finnes i tekstens ideologiske posisjon» (2008, s.53)

Til slutt kommer Tennesson inn pd spersmilet om «hvordan brukes spréket, og
hvilken mening og overbevisningsstrategi ligger i teksten?» (2008, s.103). For a svare pa det
nevner han tre punkter fra Grunnleggende retorikk (2008, s.104-105):

- Etos — tilliten mellom taler og publikum — er avhengig av talerens troverdighet

- Logos — saken og omtalen av den

- Patos — & vekke folelser

Det vil si at en tekst mé& romme alle disse elementene for & kunne overbevise leserne.
2.6. «Literary and non-literary translation» (Boase-Beier)

I foregdende avsnitt presenterte jeg en definisjon av og noen s@rtrekk ved sakprosa.

Na vil jeg si litt mer om forskjellen pd oversettelse av skjeonnlitteratur og sakprosa og
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presentere synspunktene til Boase-Beier, slik hun legger dem frem i sin bok «Stylistic
approaches to translation» (2006).

I folge Boase-Beier er det avgjerende for oversettere og forskere pd oversettelser &
forstd skillet mellom littereere og ikke-litterere tekster fordi det er forskjellige faktorer som
pavirker oversettelsesprosessen, avhengig av teksttypen. Derfor diskuterer hun de to
begrepene «litteraer» og «ikke-litteraer oversettelse».

Hun nevner tre mater 4 skille mellom littereer og ikke-litterer oversettelse pa (Boase-

Beier, 2006, 5.27-28):

1. «One way in which the difference between literary and non-literary translation can be seen
is in the terms of function. According to Nord (1997) it is possible to see literary translation
as having different skopos — or aim — from non-literary. This may take the form of an attempt
to make the target text work as a literary text (what Nord calls «instrumental translation»
1997:5ff.), with the same openness as had the source text to various interactions and
interpretations by the reader».

2. «lIt is possible to say, as Gutt does (2000:130), that a literary translation has a closer link to
the source text than non-literary, in that it preserves the style and not just the message; in this
sense, a literary translation is «documentary» (Nord 1997:138): it documents the source text».
3. «It is possible to view literary and non-literary translation as different types of
communication. If poetic communication is different from non-poetic, as Pilkington (2000:10)
maintains, than its translation must also represent a type of translation different from that
represented by a non-literary translation, irrespective of the relationship between source text
and target text».

Boase-Beier foreslar fire mulige mater en oversatt tekst kan leses pé (2006, s.28):

As a literary text, overtly a translation

As a literary text, but a cover translation
As a non-literary text, overtly a translation
As a non-literary text, covertly a translation

Ll o e

Siden min primere interesse er oversettelse av sakprosatekster (det vil si ikke-litteraere

tekster), vil jeg sitere eksempler pa gruppene tre og fire.

«An example of a non-literary text which is to be read as a translation (3) would be [...] a
literal version of a foreign advertisement, produced for internal use in an advertising company,
and designed to show how the original achieved its effects» (2006, s.28).

«An example of non-literary translation («where, as Gutt (2000:57) points out, the fact that
the text was originally in another language is of no relevance») would be a tourist brochure for
Rome translated into English or instructions for a laptop from China. [...] It’s relation to an
original text is unimportant» (2006, s.28).
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2.7. Oppsummering

Til tross for at det ikke finnes en bestemt sjangerkatalog for sakprosa, kan man ordne
sakprosatekster i undergrupper - «sjangere». Ifolge Tonnesson er en sjanger «et middel bade
for skribenter og leserne til & oppna noe bestemt. En journalist kan for eksempel ikke ha det
samme mal med en reportasje som med en kommentarartikkel» (Tennesson, 2008, s.99). 1
tillegg har en sjanger et visst maktpotensial. Det vil si at en journalist har et mal, og derfor
velger han en bestemt sjanger. Og en oversetter ma folge sjangerens regler i malspréket for a
skape en relevant tekst for de nye leserne.

Begrepet sjanger betegner ogsa en undergruppe til forskjellige teksttyper. Det er
viktig & vite hvilken teksttype og hvilken sjanger teksten tilhorer for man begynner & oversette.

Man ma vere fortrolig med sjanger- og teksttypekonvensjonene.
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3. Teoretisk bakgrunn

3.1. Innledning

Som nevnt 1 avsnitt 2.4. spiller tekstens funksjon en vesentlig rolle i
oversettelsesprosessen. Vi har slatt fast at hver tekst har sin funksjon og tilherer en viss
teksttype. I avsnitt 3.2. presenteres «Skoposteorien» (Reiss, Vermeer, 1984; Snell-Hornby,
1988/95) og synspunktene til K. Reiss (1977/89). Teorien gir en oversikt over hvordan
oversettelsesstrategier er avhengig av teksttype.

Konteksten og pragmatikken spiller en vesentlig rolle for oversettelsen. Siden
pragmatikken underseker spraket i bruk (Baker, 1992, s. 217), ber vi kunne péstd at
oversetteren ber ha en kulturell bakgrunnskunnskap, helst i de to sprak det gjelder, og ta
hensyn til konteksten og sosiokulturelle forskjeller under arbeidet med teksten. I folge Baker
(1992) er relevans et av de viktigste kravene som en oversetter ber oppfylle under arbeidet.
Han/hun ber oversette det som er interessant, aktuelt og relevant for mélpublikumet. Siden
graden av en teksts tilpasning til malkulturen stér i fokus i denne masteroppgaven, er det
svert viktig & gjore rede for begrepet «relevansy. I avsnitt 3.3 gir jeg en kort presentasjon av
relevansteorien (Sperber, and Wilson 1986/1995; Gutt 1991/2000).

Siden sammenligning av maltekstene og kildetekstene star sentralt i studien, kommer
vi ikke utenom begrepet «ekvivalens». Ekvivalens og lingvistisk betydning er to av de
viktigeste begrepene 1 oversettelsesteori. De ble behandlet av blant andre R. Jakobson
(1959/2004), E. Nida (1964a/ 2004), M. Baker (1992/2000), P. Newmark (1981) og W. Koller
(1995). I denne masteroppgaven blir ekvivalens-begrepet presentert i lys av teoriene til E. A.
Nida som presenteres i 3.4.1 og Vinay og Darbelnet. (i 3.4.2) Vinay og Darbelnet (1995/2004)
er spesielt aktuelle, fordi de presenterer sju forskjellige oversettelsesprosedyrer som kan tjene
som verktoy i tekstanalysen og sammenligningen av tekster i det videre arbeidet.

Siden jeg vil finne menstre i oversettelser av forskjellige teksttyper, er det viktig a si
litt om begrepet «normery, slik det ble introdusert av G. Toury (1995). I tillegg overtar jeg

hans begrep «adekvat» og «akseptabel» oversettelse.

3.2. Skopos theory
«Skopos» betyr «mal», «funksjon» (fra gresk). Ifelge Vermeer (1989/2004), er det

tekstens funksjon i malkulturen som er viktig og md vurderes ved en oversettelse, og i

oversettelseskritikk (Nord, 1994, s.55).
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«The importance of the target text’s function is the essence of skopos theory. Both literary and
non-literary target texts, in this view, are expected to read as text «which at least linguistically
are not visibly translations». This is so because the «most important factor in all translations is
the aimy, and most translation do not aim to capture the style of the original»

(referert i Boase-Beier, 20006, s.55).

I folge Skoposteorien er oversettelsesstrategier avhengig av en skopos. Det betyr at
malteksten vil ha en bestemt funksjon i mélkulturen. Skopos til malteksten og skopos til
kildeteksten kan vere forskjellige. Skopos bestemmes oftest av oversetterens oppdrag. Ut fra
oppdraget velger oversetteren maten a oversette teksten pd, enten ved & vaere mer kildetekst-
eller mélpublikumsorientert. Oversetteren fremstér som en profesjonell formidler som er godt
kjent med kilde- og maélkulturen, og som vet hvordan man kan og ber formidle tekstens
budskap til mélgruppen.

Skoposteorien skiller mellom fem generelle typer av oversettelser:

1. «The interlinear version» - ord for ord oversettelse: «as once used by Bible translators
in the form of glosses, merely reproduces the linear sequence of words, irrespective of any
rules of the TL language systems.
2. «The grammar translation»: as used in foreign languages classes to test knowledge of
vocabulary and grammar, observes the rules of TL syntax, and the linguistic meaning itself is
clear, but it functions at sentence level, and there is no context.
3. «The documentary [...] translation reflects Schleiemacher’s maxim of «moving the
reader toward the author»: the text is here seen in its entirety, but the translation is oriented
towards the source text and aims at informing the reader of its content, even by «alienating» or
«foreignizing» the target language.
4. «The communicative or «instrumentaly» translation is oriented towards the target
culture, using its conventions and idioms; the text function typically remains unchanged [...]
and the text is not immediately recognizable as a translation.
5. «The adapting or «modifying» translation: «the source text functions as raw material
to serve a particular purpose»

(Snell-Hornby, 2006, s.52-53).

Disse begrepene kommer til nytte ved beskrivelse av russiske oversettelser av norske
tekster. Det forventes at vi ikke kommer til & se «interlinear» og «grammar» oversettelser
blant reelle oversettelser av pragmatiske tekster. De fleste av oversettelsene er
«documentary», altsd dokumentariske, eller «instrumental/communicative»,  dvs.
instrumentale/kommunkative . «Adapting translation», adapterende oversettelser forventer vi

4 finne blant oversettelser av reklametekster.
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Teksttyper og oversettelsesstrategier

I avsnitt 2.4.1 presenterte jeg begrepet «teksttype» og fire forskjellige teksttyper:
informativ, ekspressiv, operativ og «audio-medial» (K. Reiss, 1977/1989). Forskjellene
mellom disse teksttypene betinger oversettelsesstrategiene pa folgende mate:

Ved oversettelse av informative tekster (nyheter og kommentarer i presse, fagtekster)
md man fokusere pa den «proposisjonale» meningen (Baker, 1992,13). Spridket méd vare
idiomatisk og forstielig for malgruppen. Leseren md fa informasjon i en kjent form. Det
innebarer at teksten ma kunne leses som en original tekst. (Reiss, 1977/1989)

De tekstene som henvender seg til publikum (f.eks. reklame), er annerledes. De er
operative tekster, som ikke bare formidler budskapet i en bestemt sprakform, men ogsé har et
bestemt mél. De vil oppnd en ekstralingvistisk effekt. Derfor er det viktig 4 bevare
henvendelsen til publikum i oversettelsen. Spréket er ogsa avhengig av dette malet, fordi
formen ma skape en bestemt reaksjon og pavirke publikum til & utfere en bestemt handling
(for eksempel, a kjope en vare). En oversetter har storre frihet ved oversettelse av slike tekster,
og han /hun kan endre péd innholdet og spréket. Oversetterens mal er & skape den samme
effekten som 1 kildeteksten, og & bevare tekstens henvendelse til publikum.

Reiss foreslér fire oversettelsesmetoder for de fire teksttypene:

1. «The TT of an informative text should transmit the full referential or conceptual content of
the ST. The translation should be in «plain prose», without redundancy and with the use of
explication when required.
2. The TT of an expressive text should transmit the aesthetic and artistic form of the ST, in
addition ensuring the accuracy of the information. [...] In literature, the style of the ST author
is a priority.
3. The TT of an operative text should produce the desired response in the TT receiver. The
translation should employ the «adaptive» method, creating an equivalent effect among TT
readers.
4. Audio-medial texts require what Reiss calls the «supplementary» method, supplementing
written words with visual images and music»

(Referert i Munday, 2012, s. 114).

Det som er relevant for min undersgkelse, er punktene en og tre: oversettelse av
informative og operative teksttyper. Ifolge Reiss ber man bruke en adaptiv metode ved
oversettelse av operative tekster. Det bekrefter hypotesen som ble presentert 1 avsnitt 1.4, som

sier at jo mer appellerende en kildetekst tekst er, jo mer ma den adapteres ved oversettelsen.
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3.3. Relevance theory

I sin bok «Translation and relevance: Cognition and context» (1991) foreslar E.-A.
Gutt en ny teori som bygger pa Sperber and Wilsons (1986/1995) relevans-konsept.

Gutt ser pa oversettelse som en del av kommunikasjon. Ifelge hans teori er
oversettelse bare en tekst pd et annet sprak, en interpretasjon av kildeteksten. En oversetter mé

ta hensyn til konteksten og mélkulturen.

«Gutt made a number of suggestions about how translation could be explained using
Relevance Theory. The most important of these are:

* Translation, as communication, works under the assumption of relevance (that what
the translator intends to communicate to the audience is relevant enough to them to
make processing it worthwhile);

* A translated text is an instance of interpretive, as opposed to descriptive, use (the
translator is saying what someone else meant)

e Texts in which the way of saying - the style — plays an important role require direct
translation, as opposed to indirect translation, which, like indirect quotation, just gives
the substance.

* Relevance theory allows for the importance of a cognitive state as that which a
translator will try to recreate, rather that meaning in a truth-conditional sense.

* By allowing a view of style as weak implicatures, relevance theory provides a
framework and a legitimation for the translator’s interpretive freedom and the
creativity of the translation act»

(Boase-Beier, 2006, s.44)

Gutt skiller mellom to typer oversettelser: «direkte» og «indirekte».

«An important difference between the way literary and non-literary texts are translated is that
the former will tend to require direct translation (which preserves the style) while the latter
will tend to require indirect translation».

(referert i Boase-Beier, 2006, s.44-45).

Dessuten finnes det «maximal» og «optimal» relevans.

«[...] as Sperber and Wilson (1995:38f) make clear, not all interpretations of a text are
available to all readers in all contexts. Assuming that the text will work subject to relevance
[...] then the more literary the text is, the more readers will look for maximal relevance, as
opposed to the «optimal relevance» (Sperber & Wilson 1995:57ff) of non-literary
communication situations»

(referert i Boase-Beier, 5.46).

Relevansteorien er aktuell for denne oppgaven, fordi oversetteren mé ta hensyn til
kulturelle forskjeller ved oversettelse av pragmatiske tekster. Serlig er dette viktig ved

oversettelse av appellerende tekster - turistbrosjyrer og reklametekster.
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3.4. Hva er «en bra oversettelse»? En ekvivalent oversettelse

Sa langt har vi slétt fast at for & bedemme en oversettelse ma man forst og fremst
kjenne teksttype- og sjangerkonvensjonene. I tillegg mad man vite hva tekstens
funksjon/skopos er, og hvem malpublikumet er. Men uansett hvilke strategier man velger, vil
malteksten std i1 en relasjon til utgangsteksten. Idealet for denne relasjonen har man provd a
beskrive som ekvivalens, altsd likeverdighet. Begrepet star sentralt i oversettelsesteorien men
har vist seg a4 vaere vanskelig & bruke som redskap i vurdering av oversettelser. Det finnes
flere synspunkter pa hva ekvivalens betyr, og i de neste avsnittene vil jeg presentere teoriene

til E. A. Nida (1964) , Vinay og Darbelnet (1995).

3.4.1. Types of equivalence E. A. Nida
I stedet for a bruke gamle termer som «bokstavelig» eller «fri» oversettelser, innforer

E.A. Nida to nye begrep — to typer av ekvivalens:

@8 Formal equivalence focuses attention on the message itself, in both form and content.
One is concerned that the message in the receptor language should match as possible the
different elements in the source language.

(Nida 1964a: 159, sitert etter Munday, 2008, s. 42)

«Formal equivalence is thus keenly oriented towards the ST structure, which exerts strong
influence in determining accuracy and correctness» [...] «Most typical of this kind of
translation are «gloss translations».

(Munday, 2008, 42)

2) Dynamic (or functional) equivalence is based on what Nida calls «the principle of
equivalent effect», where «the relationship between receptor and message should be
substantially the same which existed between the original receptors and the message»

(Nida 1964a: 159, sitert etter Munday, 2008, s.42)

«The receptor-oriented approach considers adaptations of grammar, of lexicon and of cultural
references to be essential in order to achieve naturalness; the TT language should not show the
interference from the SL and the «foreignness» of the ST setting is minimized»

(Munday, 2008, s. 42)

Siden sammenligning av kildetekstene og maltekstene stir sentralt i denne studien,
trenger man begreper for & beskrive relasjonen mellom originalteksten og oversettelsene.
Nidas skille mellom formal og dynamisk ekvivalens vil kunne brukes for a beskrive nettopp
denne relasjonen, og for & begrunne oversetterens valg. Alle sakprosatekster er rettet mot et

publikum, og derfor forventes det at de fleste av oversettelsene oppviser «funksjonell
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ekvivalens». «Foreignness» og bokstavelige oversettelser vil bli vurdert som brudd pa

tekstens naturlighet.

3.4.2. Ekvivalens i Vinay og Darbelnets teori. Oversetterens strategier og prosedyrer
Vinay og Darbelnet (1995/2004, referert i Munday, 2008) bruker begrepet

«ekvivalens» som betegnelse pa en av oversettelsesprosedyrene. De skiller mellom to

generelle oversettelsesstrategier: «direct translation» og «oblique translation», som inneholder

sju prosedyrer. I dette avsnittet gir jeg en oversikt over disse prosedyrene.

«Direct translation covers three procedures:

1) Borrowing: the SL word is transferred directly to the T;

2) Calque: this is «a special kind of borrowing» where the SL expression or structure is
transferred in a literal translation;

3) Literal translation: this is «word-for-word» translation

In those cases where literal translation is not possible, Vinay and Darbelnet say that the
strategy of oblique translation must be used. This covers a further four procedures:

4) Transposition: this is a change of the part of speech for another without changing the sense.
Transposition can be obligatory and optional.
5) Modulation: this changes the semantics and point of view of the SL. It can be obligatory
and optional.
6) Equivalence: Vinay and Darbelnet uses this term to refer to cases where languages
describe the same situation by different stylistic or structural means. Equivalence is
particularly useful in translation idioms and proverbs»
7) Adaptation: this involves changing the cultural reference when a situation in the source
culture does not exist in the target culture.

(Munday, 2008, 56-58)

Disse prosedyrene er verktey som jeg vil benytte meg av for a beskrive og forklare

oversetterens valg.

3.5. En adekvat og akseptabel oversettelse. G. Toury (1995)

Et av malene ved denne undersgkelsen er & finne menstre 1 oversettelser og eventuelt
formulere generaliseringer for oversettelse av ulike teksttyper. Derfor er teorien til G. Toury
aktuell. Han ville i sine studier:

« [...] to distinguish trends of translation behavior, to make generalizations regarding the
decision-making processes of the translator and then to «reconstruct» the norms that have been
in operation in the translation and make hypotheses that can be tested by future descriptive
studies. The definition of norms used by Toury is:
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The translation of general values or ideas shared by a community — as to what is right or
wrong, adequate or inadequate — into performance instructions appropriate for and applicable
to particular situations.

(Toury 1995:55, sitert etter Munday, 2008, s. 111)

«Toury sees different kinds of norms operating at different stages of the translation process.
The basic initial norm refers to a general choice made by translators. Thus, translators can
subject themselves to the norms realized in the ST or to the norms of the target culture or
language. If it is toward the ST, then TT will be adequate; if the target culture norms prevail,
then the TT will be acceptable. The poles of adequacy and acceptability are on a continuum
since no translation is ever totally adequate or totally acceptable. Shifts — obligatory and non-
obligatory — are inevitable, norm-governed and «a true universal of translationy.

(Munday, 2008, s.112)

Jeg vil bruke termene «adekvat» og «akseptabel» 1 min analyse. De skal beskrive
oversetterens valg, om han/hun var kildesprék-(adekvat) eller mélsprakorientert (akseptabel).

Begrepet «shifts» ble presentert detaljert av Catford (1965/2000). Han skiller mellom
to typer skift («shifts»): (1) «shift of level» og (2) «shift of category».

1. «Level shift would be something which is expressed by grammar in one language and lexis
in another. For exampel, aspect in Russian being translated by a lexical verb in English»
(sitert etter Munday, 2012, 5.93).

Denne typen skift kommer man & mete ofte i oversettelser fra russisk til norsk. Det er

obligatoriske skifter, som forklares med strukturelle sprakforskjeller.

2. «Category shiftsy»:

Structural shifts: a shift in grammatical structure.

Class shifts: shifts from one part of speech to another.

Unit shifts (or rank shifts): shifts where the translation equivalent in the TL is at different
rank to the SL.

- Intra-system shifts: these are shifts that take place when the SL and TL posessess
aproximately corresponding systems but where «the translation involves selection of a non-
corresponding systems but where «the translation involves selection of a non-corresponding
term in the TL system»

(sitert etter Munday 2012, s. 93-94).

Siden russisk og norsk har mange strukturelle sprikforskjeller er alle «category shiftsy»

presentert i oversettelser av pragmatiske tekster.
3.6. Oppsummering av teorien

Etter at teorier som er aktuelle for denne masteroppgaven har blitt presentert, kan man

konkludere folgende:
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1. En oversettelse er avhengig av sin skopos, og situasjonen. Ut ifra dette velger man
hva slags oversettelse man tar sikte pa: «ord for ord», «the grammar translationy,
«documentarisk», «instrumental» eller «adapterende» (Snell-Hornby, 1988/95).

2. Hver tekst harer til en bestemt type og sjanger, og dette er utgangspunktet for valget
av oversettelsesmetode. Ved oversettelse av informative tekster md man formidle informasjon.
Malteksten ma leses som en original tekst. Denne typen av oversettelser betegnes som
«instrumental translation» eller «cover-translation» (Snell-Hornby, 2006). Men ved
oversettelse av operative tekster ma man formidle effekten, fa publikumet til & gjore noe.

3. Pragmatikken er viktig. En oversetter ma tenke pd hva som er relevant for
malkulturen. En oversetter opptrer som en kulturformidler, og ma velge neye hva som er
aktuelt for mélpublikumet. I tillegg er det bare han/hun som vet hvordan man kan formidle
informasjon pd en forstdelig mate og oppnd tekstens funksjon (fieks. & appellere til
publikumet). Oversetteren ber ta hensyn til konteksten og kulturforskjeller.

4. Det ma alltid veere ekvivalens mellom tekstene. Ekvivalens kan vare «formell» eller
«funksjonell». Jo mer man tilpasser teksten méalspréket, jo mer funksjonell er ekvivalensen.

5. Vinay og Darbelnet (1958/1995) presenterer sju forskjellige oversettelsesprosedyrer
som hjelper med & overfore meningen, og bevare stilen, pd best mulig méate. Oversetteren
bestemmer selv hvordan han/hun bruker disse prosedyrene.

6. Det finnes «adekvate» og «akseptable» oversettelser. Jo mer teksten er tilpasset
malpublikumet, jo mer akseptabel er den. Ifelge Toury (1995) finnes det i praksis ikke rene
adekvate oversettelser («fully adequate»). En oversettelse kan vere delvis adekvat og delvis

akseptabel.
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4. Sakprosasjanger og oversetterens metoder.

4.1. Innledning

I kapittel 2 ble begrepet «sjanger» innfert og diskutert. Vi kom frem til at dette
begrepet er ngdvendig for a betegne en undergruppe av teksttyper. Sjanger er et middel for en
skribent. Samtidig skaper den forventninger hos lesere. Man ma kjenne til
sjangerkonvensjoner for & skrive, lese og tolke en tekst. For & oversette en tekst ma en
oversetter ha kjennskap til sjangerkonvensjonene i kildespraket og mélspriket. Spersmalet i
denne sammenhengen er om konvensjonene i norsk og russisk er de samme? Kan man bare
overfore tekster fra norsk til russisk uten forandringer, eller ma man tilpasse stilen og spraket
til sjangerkonvensjonene i russisk sprak?

For a svare pd spersmalene, gir jeg en oversikt over konvensjonene for forskjellige
sakprosasjangere. Poenget er & vise hvordan offisielle tekster, avisartikler, reklametekster og
turistbrosjyrer skrives 1 Norge og Russland. En del av disse konvensjonene fér vi fram i den
praktiske delen av oppgaven (i kapittel 5), ved sammenligning av russiske og norske
originaler. Kjennskap til sjangerkonvensjonene er nedvendig for & gjennomfere
sammenligningen mellom originalene og oversettelsene i det videre arbeidet.

Det finnes teori og regler for oversettelser av ulike teksttyper og sjanger (K. Reiss,
(1977/1989) Snell-Hornby (1988), Halliday (1978), House (1977, 2006). Men hvordan det
funker 1 virkeligheten, og spesielt i oversettelser mellom norsk og russisk, hvilke metoder

oversetteren bruker i reelle situasjoner, undersekes i kapittel 5.

4.2. Konvensjoner for offisielle tekster

Det stilles folgende krav til spraket i offisielle tekster 1 Norge:

«Den statlige kommunikasjonspolitikken (2009) slar fast at spraket i statens tekster skal vare
korrekt og klart, og at statsansatte skal folge gjeldende regler for rettskrivning og malbruk»
(Sprdakrddet, http://www.sprakradet.no/Tema/Sprak-i-staten/ [sist lest 06.11.13]).

Det er viktig at offisielle tekster har et sékalt klarsprak. Sprékréddet betegner
«klarspraket» som «et korrekt, klart og brukertilpasset sprak i tekster fra det offentlige». Og

kommenterer det videre som folger:

«Det er ikke alltid mulig & uttrykke seg krystallklart. Myndighetene mé& ofte héndtere
komplekse saker, og det kan vere mange grunner til at de méd ta forbehold og bruke
omtrentlige uttrykksmater [...] A uttrykke seg klart betyr ikke & forenkle spriket for enhver
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pris. Forenkling skal ikke fore til fattig og unyansert sprak. Ikke alle tekster kan vare enkle,
og ikke alle tekster kan vere fri for fagsprak. Det viktige er at teksten er tilpasset mottakeren»
(Sprdkrddet, http://www.sprakradet.no/Tema/Sprak-i-staten/Klarsprak/ [sist lest 06.11.13]).

Den sékalte kansellistilen (sprakform i et regjeringskontor eller «departementsstil»)
brukes i mindre grad i norske offisielle tekster nad. «Departementsstil preges sarlig av

upersonlige konstruksjoner (f.eks. s-passiv, subjektet uttrykt ved en/ein, hilsningsformler som

«Etter fullmakt»)» (Store norske leksikon, http://snl.no/departementsstil [sist lest 23.04.14]).

Ved opplering av personale og andre tiltak og gjennom den generelle sprakutviklingen er
departementsstilen i ferd med & bli mindre stiv.

I Russland er tradisjonen for a skrive offisielle tekster annerledes.

Tekster med  offisiell stil 1 Russland  har  felgende  sartrekk
(http://www.gramma.ru/RUS/?1d=8.2 [sist lest 07.11.13]):

1. Formen og spraket er standardisert. Teksten inneholder mange klisjeer og
menstre.
2. Spraket méd vaere konkret, tydelig og klart. Det kan ikke vare ekspressivt og

inneholde talemél eller sjargong.
3. Offisielle tekster inneholder en stor grad av terminologi (juridiske,

diplomatiske, militere, administrative termer) og forkortelser.

4. Den inneholder mange enleddede, upersonlige setninger.

5. Setninger har en fast ordfelge (Substantiv, verbal, ...).

6. Den inneholder mange kompliserte setninger med flere setningsledd.

7. Den kan ikke vaere personlig eller emosjonell.

8. Det finnes en rekke av preposisjoner, konjunksjoner og andre faste uttrykk,

som hjelper & binde setninger sammen. For eksempel, «pa grunn av det faktum», «i samsvar

med», «pa bakgrunn av at...».

«Russian legal texts are a wonderful source of a series of prepositional constructions that are a
common structural component to such texts. These prepositional constructions are divided into five
fundamental types: cause-effect relations, goal-oriented relations, basis of action, temporal relations,
condition of relation»

(Andrews E., Maksimova E., 2010, s.109-110)

Det stér ingenting om at spraket i tekster fra det offentlige ma vere «brukertilpasset».

Det er vanskelig & lese offisielle dokumenter i Russland, fordi de er skrevet pa et tungt og

28



stivt sprak. Men russisk offisiell-saklig stil (opunmansno-genoBoit ctuie) betegnes ikke som
«kansellistil». Ifolge russiske lingvistiske kilder er det en del av et litteraert russisk sprék. Det
er en stil som ble skapt i lopet av flere tidr. Men blant brukerne oppfattes den som kansellistil,
fordi det er tungt & lese offisielle russiske tekster. Selv brukere med russisk som morsmaél
synes de er ungdvendig kompliserte og stive.

Offisielle tekster tilherer den informative teksttypen (K. Reiss, 1977/1989). Mélet med
dem er & gi neyaktig og troverdig informasjon, som det er viktig & formidle s& presis som
mulig. Spraket mé vere logisk og saklig. Jeg antar at man prever 4 skape en «dokumentarisk
oversettelse» (Snell-Hornby, 2006). Oversetteren er altsa kildetekst-orientert. Men om
kildetekster ma bli tilpasset russisk offisiell-saklig stil og i hvor stor grad det skjer, er

spersmél som en analyse av reelle oversettelser vil kunne gi svar pa.

4.3. Konvensjoner for avisartikkel

Avisartikkel er en sjanger som karakteriseres likt i Russland og Norge. Det er en
saklig, informativ sjanger der man skal informere om eller drefte et emne eller et saksforhold.
Artikler er den vanlige typen tekst i aviser, blader og andre tidsskrifter. Teksten skal forst og
fremst fremstille en sak, men skriveren kan piffe den litt opp med egne meninger og
synsvinkler (http://www.daria.no/skole/?tekst=6387 [sist lest 20.03.14] Men stort sett ma den
vare objektiv og serigs. Spréket i en artikkel er saklig og neytralt.

Avisartikler rangeres under den informative teksttype (Reiss, 1977/1989), og en
oversettelse md formidle meningen/innholdet. Men maten man formidler budskapet pa, altsd
formen, er ogsa viktig. Jeg antar at man ma vie mer oppmerksombhet til spraket i avisartikler
enn 1 en oversettelse av offisielle tekster. I offisielle tekster er det budskapet som er det
viktigste. Skal man, for eksempel, soke visum, spiller det en liten rolle hvordan teksten er
skrevet, s& lenge den inneholder en liste over nedvendig dokumentasjon. Det samme kan man
ikke si om avisartikler. De skal ha et tilgjengelig sprak og inneholde litterere virkemidler.

Med andre ord ber man skape en «instrumental oversettelse» (Snell-Hornby, 2006).

4.4. Konvensjoner for reklametekster

Reklame som sjanger har samme funksjon i alle kulturer.

"Reklame er enhver form for kommunikasjon via et massemedium, som er betalt av en
identifiserbar sender og foretatt i den hensikt & fremme salget av varer og tjenester eller gke
tilslutningen til bestemte idéer."
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(http://www.kunnskapssenteret.com/articles/2757/1/Reklame/Reklame.html [sist lest
11.11.13]).

Ifolge Goddard ( 1998, s. 6) har reklametekster folgende egenskaper:

1. «Maten reklamen henvender seg til mottakerne pa, form, stil, sprék og virkemidler
vil selvfelgelig variere fra vare til vare, fra leverander til leverander, fra medium til medium,
og fra malgruppe til malgruppe. Dessuten vil annonsetype og formal i stor grad avgjere disse
valgene»  (http://www.kunnskapssenteret.com/articles/2757/1/Reklame/Reklame.html  [sist
lest 11.11.13]).

Det betyr at det ikke finnes en bestemt mal for & skrive en reklametekst. Stilen til en
reklametekst er avhengig av mange faktorer:

1) Varen

En reklametekst prover & formidle produktets egenskaper ved hjelp av bilder og sprak.
For eksempel vil spriket i en reklame for parfyme vare utsekt og elegant. Spréaket i reklame
for en bil vil formidle hastighet. Malet med reklame er & vekke bestemme folelser, begjeer til &
prove produktet og sd kjepe det. Derfor er det s& mange onomatopoetika og interjeksjoner i
reklametekster (for eksempel, «Sh-sh-sh» i Sheweps-reklame).

2) Malgruppen

Er reklamen rettet mot unge damer, husmedre eller velstdende forretningsmenn? For &
lage en best mulig reklame, mé det vare klart hvem som er malgruppen. Man ma tenke pé
kjonn, alder, interesser og sosial status. Det er viktig for valg av spréklige virkemidler. Dreier
det seg for eksempel om en reklame av sminke for unge damer, da inneholder den vanligvis
mange beskrivelser og attributive uttrykk (for eksempel, «Dette er mascaraen for deg som
onsker en ekte losvippe-effekt!»)

3) Kanaler og reklameformer

Hvor skal reklamen vises? Er det Tv-, radio-, eller trykkreklame? I hvilken avis eller
tidsskrift skal reklamen publiseres? Er det for alminnelige brukere eller for forretningsmenn?

2. Reklame er et samspill av alle ekstralingvistiske faktorer: grafikk, bilder, lyder osv.

Spriklige virkemidler i reklametekster

Til tross for at reklame er et samspill av bilder, lyder, figurer og ord, er det ofte den
verbale komponenten som er den viktigeste. Det er ord som far reklame til & funke (Dyer,
1995, s.139).

Det er viktig for de som bruker reklame, at den blir lagt merke til. Det finnes mange

forskjellige virkemidler som hjelper reklameskapere a skape oppmerksomhet om et produkt
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(f.eks. & bruke en kjendis), men det er de spréklige virkemidlene som star i fokus i dette

arbeidet. Hva er viktig i en reklametekst?

1. Overskrift. Den skal fenge slik at folk vil lese videre. Det nytter & lage et
slagord.

2. Spraket ma rette seg etter mottakeren for reklamen.

3. Spraket ma vere appellerende slik at folk blir overtalt til & kjepe.

4, Spraket ber inneholde littereere virkemidler: metaforer, ordspill, rim, rytme,

gjentakelser, kontrast, spraklige bilder, humor, ironi osv. I tillegg kan det ha tvetydigheter og
onomatopoetika.

Pa hvilken mate henvender reklame seg til malpublikumet? Noen spesielle trekk ved
reklametekster er folgende:

1) Imperativer: «Skap velformede bryn!», «Kjop det i dag!»

2) Personlige pronomen, personlig henvendelse: «Er du mellom 18 og 34 ar tilbyr
vi Billan Ung, du fér var beste rente og kan slippe unna med delkasko!»

3) Adjektiver og attributive uttrykk. «Vére produkter vil inspirere kvinner verden

over til & omfavne sin egen, unike skjonnhet og vage a vare seg selv!»

D. Dyer karakteriserer spraket i reklametekster slik:

«Advertising language is of course loaded language. Its primary aim is to attract our attention
and dispose us favorably towards the product or service on offer. Advertisers use language
quite distinctively: there are certainly advantages in making bizarre and controversial
statements in unusual ways as well as communicating with people using simple,
straightforward language... Catching our attention and imagination and aiding memory are
perhaps the primary functions of advertising languages: usual or stylish words and short, crisp
sentences are easy to repeat and remember. And our memories are also served by brand names,
slogans and catch-phrases, rhythm and rhyme, alliteration, snatches of song and verse and of
course endless repetition»

(Dyer, 1995, 5.140).

Spraket i reklametekster er unikt. Det er ikke det samme som spraket 1 andre teksttyper,
fordi det inneholder tvetydighet, ordlek og andre litterere virkemidler. Det kan ikke overfores
direkte til et annet sprak. Oversettelsen av en reklametekst trenger mye kreativitet, fordi man

bor «dikte» en annen tekst pa malspraket.

«Reklamesprék er ikke sprék som kan transkriberes. Reklame som kunstig produkt bryter den
vanlige norske sprakforstaelsens grenser [...] Reklamesprékets oppgave uten tvil er konnotativ.
Jo mer mening og presis sprakbruk (denotativ) knyttet til et utsagn, jo mindre reklame.
Positive tilleggsverdier knyttet til et produkt eller en virksomhet er uten tvil reklamesprakets
oppgave»
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(http://sprakrad.no/nb-
NO/Toppmeny/Publikasjoner/Spraaknytt/Arkivet/Spraaknytt 1997/Spraaknytt 1997 3/Bruk_a
v_norsk_og engelsk spra/ [sist lest 20.10.13]).

Ifolge K. Reiss (1977/1989) er reklame en operativ teksttype.

«...the aim of the appellative function is to appeal to or persuade the reader or «receiver» of
the text to act in a certain way, for example to buy a product [...] the form of language is
dialog and the focus is appellative»

(referert i Munday, 2012, s.112).

Oversettelse av en reklametekst krever stort kreativitet . Oversetteren ma ta hensyn til
de spraklige virkemidlene, ha dialog med mottakeren, holde appellerende fokus og fa
reklamen til & fungere i malkulturen.

Forst og fremst m& man overfore tekstens funksjon. Det vil si at ved oversettelse av
reklametekst er malet & skape «functional adequacy» (Munday, 2012, s.122). Det gjelder a
finne et kompromiss mellom semantisk ekvivalens og formidling av pragmatiske mél. Man
tar hensyn til reaksjonen som maélteksten skal vekke hos publikumet. Derfor er kulturelle,
sosiale og psykologiske forskjeller mellom mottakere av kildeteksten og mélteksten viktige.
Oversetteren kan forandre det spriklige materialet hvis han/hun synes at det er nedvendig for
a fa teksten til & fungere. Det vil si at man adapterer kildeteksten (the adapting or modifying
translation; Snell-Hornby, 2006, s.52-53).

Konklusjon:

Ved oversettelse av en reklametekst mé en oversetter ta hensyn til folgende:

1) Skopos (Hva er malet med teksten?)

2) Malgruppe (Hvem er de potensielle kundene?)

3) Budskapet. (Hva reklamerer man for?)

4) Kildetekstens- og maltekstens spraklige seregenheter, stil (Hva er spesielt med
spréket? Hvilke littereere virkemidler ble brukt? Hvordan kan man overfore dem til
malteksten?)

5) Pragmatikken (Finnes det noen sosiokulturelle forskjeller som man mé vere

forsiktige med? Finnes det noen assosiasjoner som ma forandres eller bearbeides?)

4.5. Konvensjoner for turistbrosjyre
I denne masteroppgaven oppfattes turistbrosjyrer som en egen sjanger, samtidig faller

de inn under den overordnede reklamesjangeren.
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«Brosjyre betegner en trykksak, folder eller pamflett, som ofte blir brukt i informasjon- eller
reklamegyemed. Den er ofte et kortfattet skriv som avsenderen nytter til & presentere seg selv,
et emne eller et produkt for & opplyse eller pévirke leseren. [...] Innen turisme er de svert
vanlige, og bade hoteller, severdigheter, forngyelsesparker, campingplasser og andre turistmal
er aktive brukere. De har gjerne egne hyllestativer til slike brosjyrer. En brosjyre har vanligvis
et konsist sprdk og en igynefallende design. Som trykksak ligger en brosjyre i grenselandet
mellom avis, blad og bok».

(http://no.wikipedia.org/wiki/Brosjyre [sist lest 14.03.14])

Brosjyrer utgjer en spesiell sjanger. De informerer, men har samtidig som mal &
pavirke leseren til & utfere en handling. Det vil si at brosjyrer har trekk av bade den
informative og den operative teksttypen (K. Reiss, 1977/ 1989).

For 4 skape en attraktiv turistbrosjyre er det vanlig & vektlegge det visuelle, det
estetiske og det populere (Urry, 2002, s.3). Bilder og slagord er veldig viktige i
turistbrosjyrer, siden de fir leserne til & dromme om eksotiske land eller gir dem lyst til &
besoke et interessant museum eller annen severdighet.

Turistbrosjyren appellerer til leseren. Som operativ teksttype gir den i dialog med
mottakeren. Derfor er det vanlig & bruke personlig pronomen og imperativkonstruksjoner
(som i alle reklametekster). I tillegg inneholder mange turistbrosjyrer superlativer og positive
adjektiver i sine beskrivelser. Samtidig gir de nyttig informasjon, som fakta om landet (byen,
museet), datoer og viktige navn i landets historie, topografi, viktige ord og betegnelser,

adresser og kart.

Stilistiske trekk ved turistbrosjyrer

Stilistisk sett er turistbrosjyren en hybrid av forskjellige stiler. Den har sartrekk av
publisistisk stil, vitenskapelig stil og reklamediskurs.

. Fra den publisistiske stilen laner turistbrosjyren folgende trekk: lakonisme,
enleddede setninger, omtrentligheter, klisjeer, metaforer og sammenligninger.

. Fra den vitenskapelige stilen: generalisering, neyaktighet (f.eks. datoer og
geografiske fakta), upersonlighet.

. Fra reklamesjanger: mange bilder, et ekspressivt sprak, dialog med leseren.

Det viser seg at forskjellige og motsatte trekk kombineres i en sjanger — turistbrosjyren.
Skal man oversette den, md man ta hensyn til bade neyaktig overforing av informasjon og
bevaring av effekten. Det er viktig & huske at turistbrosjyren ikke bare «selger» et sted, men
samtidig er et nedvendig verktoy for turister som beseker det. Den mé veilede og gi praktiske

og riktige opplysninger.
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«En oversettelse med mange feil er nytteles. Nar utenlandske turister ikke forstar eller
misforstér innholdet i brosjyrer pa grunn av oversettelsesfeil kan det fore til at de ikke benytter
seg av visse tilbud rettet mot turister. Dette vil igjen fore til tap av inntekter i turistbransjen»
(http://www.forskning.no/artikler/2009/august/227064 [sist lest 23.01.14]).

Det viktigste speorsmalet nd er folgende: Hvilke typer oversettelser far vi av
turistbrosjyrer? Forelopig kan man anta at jo mer appellerende brosjyren er og jo mindre
praktisk informasjon den inneholder, jo mer bearbeidet er den i mélspraket. Denne hypotesen
blir bekreftet i avsnitt 5.5, der norske turistbrosjyrer sammenlignes med deres russiske
oversettelser. I samme avsnittet sammenlignes norske og russiske originale turistbrosjyrer for

a finne ut om turistbrosjyrer i Norge og Russland viser de samme konvensjonene.

4.6. Konklusjon

Sjangerkonvensjoner spiller en vesentlig rolle ved oversettelse av ulike typer tekster. I
oversettelsen av en offisiell tekst tar man sikte pé a lage en «dokumentarisk oversettelse», ved
oversettelse av avisartikkel — en «instrumental» oversettelse, og ved reklametekster —
adaptasjoner. Hva slags oversettelse man far ved overfering av turistbrosjyrer er avhengig av
hvor appellerende den er. Det er fremdeles mange spersmél som man kan finne svar péd bare
ved undersgkelse av reelle oversettelser. Hvordan man jobber med forskjellige tekster i

virkeligheten, er temaet for neste kapittel.
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5. Oversettelse av ulike teksttyper i praksis.

5.1. Innledning. Hvordan oversettes ulike teksttyper i virkeligheten? Finnes

det noen generalisering?

I kapittel 4 ble konvensjonene til forskjellige teksttyper presentert. Vi fikk oversikt
over de stilistiske egenskapene til offisielle tekster, avisartikler, reklametekster og
turistbrosjyrer i Norge og Russland. Teksttypekonvensjoner i mélspraket (russisk) ma ivaretas
ved oversettelsen. Vi kom fram at ved oversettelse av en offisiell tekst tar man sikte pd & lage
en «dokumentarisk oversettelse», ved oversettelse av avisartikkel — en «instrumental»
oversettelse, ved reklametekster — adaptasjoner, ved turistiske brosjyrer — «instrumental»
oversettelse eller adaptasjoner.

Siden det ikke finnes «fully ekvivalence» (Toury, 1995) 1 praksis og
oversettelsesprosessen er avhengig av mange forskjellige faktorer, samt oppdraget,
malpublikumet, sted og tid av publikasjon osv., kan man ikke formulere «regler» for
oversettelsen av teksttyper. Men ved undersgkelsen av reelle oversettelser kan vi finne
menstre, som eksisterer i oversettelser av offisielle tekster, avisartikler, reklametekster og
turistbrosjyrer. Hva gjor oversettere med spraket, nar de oversetter en eller annen teksttype.
Hvilke strategier benytter de for & skape best mulig ekvivalens mellom kilde- og maltekstene?

Dette er de spersmalene jeg prover a finne svaret pa i neste avsnitter.

5.2. Reelle oversettelser av norske offisielle tekster/offentlige dokumenter’

til russisk.

5.2.1. Analysens mal.

I avsnitt 4.2. fikk vi en oversikt over konvensjonene for offisielle tekster i Norge og
Russland. Vi konkluderte med at offisielle tekster tilherer den informative teksttypen (K.
Reiss, 1977/1989) og at det viktigste ved oversettelsen er & formidle fakta. Det vil si at man
gjor en «dokumentarisk oversettelse». Men det er fremdeles et spersmdl om graden av
tilpassing. Adapterer oversetteren malteksten til den russiske tradisjonen & skrive offisielle
tekster pd? Har oversettelser fra norsk et like tungt og stivt sprdk som russiske originaltekster?
Eller har de et brukertilpasset sprak som er karakteristisk for norske tekster fra det offentlige?

Det er de spersmélene som man kan finne svar pa ved tekstanalyse og sammenligning av

! Offentlige dokumenter, tekster fra departementer betegner jeg som «offisielle tekster» i denne masteroppgaven.

35



norske originaler med russiske oversettelser, og av russiske oversettelser med russiske
originale tekster.

Det sentrale spersmaélet er folgende: 1 hvor stor grad felger man sjangerkonvensjonen
ved oversettelsen av offisielle/offentlige tekster fra norsk til russisk? Adapteres
offentlige/offisielle tekster til malkulturen?

I analysen vil jeg se pa tekstens funksjon, malgruppe, tid og sted for publikasjonen, og
de spraklige midlene som ble brukt ved oversettelsen (Nord, 1988/2005). Fer man begynner a
vurdere spraket (eller stilen) er det viktig & fastlegge tekstens skopos og mélpublikum. Ved
bedommelsen av spréket i oversettelser vil jeg se pa forandringer som angér stilen i
oversettelsesprosessen fra norsk til russisk. Jeg stiller folgende spersmaél i analysen:

1. Er russiske oversettelser fra norsk lik russiske originale tekster?

2. Hvilke spraklige og stilistiske elementer skiller russiske oversettelser fra
russiske originaltekster?

3. Er det «adekvate» eller «akseptable» oversettelser (G. Toury)?

Resultatene vil vise 1 hvor stor grad man ivaretar sjangerkonvensjonen under
oversettelsen av offisielle norske tekster til russisk. Forelapig har jeg en hypotese om at bare

budskapet er viktig. Oversetteren tar bare hensyn til innholdet, og ikke til stilen.

5.2.2. Ekstratekstuelle faktorer ved analysen

Det ble brukt felgende material i undersgkelsen: brosjyren «Servicesenter for
utenlandske arbeidstakere» og dens oversettelse «LleHTp 0OOCTyKMBaHHS HHOCTPAaHHBIX
pabouunx u ciykamux», brosjyren «Schengen-informasjons-systemet II» og dens oversettelse
«Cucrema SIS II», veiledningsbrosjyre fra UDI for asylsokere: «A soke asyl» og dens
oversettelse «3asBneHue o npenocraBieHun yoexuma». Feor man begynner & sammenligne

originalene med oversettelsene er det viktig & beskrive de «ekstratekstuelle faktorene» (Nord,

1988/2005).
Faktor Kildetekst Miltekst
«Servicesenter for «enTp oOCiTyKUBaHUS
utenlandske arbeidstakere» MHOCTpPaHHBIX paboyuX U
CITYXKALHX)»
Funksjon (skopos) Veilede og informere; gi en | Veilede og informere; gi en
tydelig og troverdig tydelig og troverdig

informasjon for
russisktalende arbeidstakere
som kommer til Sor-
Varanger/Barentsregionen.

informasjon for
russisktalende arbeidstakere
som kommer til Ser-
Varanger/Barentsregionen og
som ikke behersker norsk.
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Maélgruppe Russisktalende arbeidstakere | Russisktalende arbeidstakere
som kan norsk og er kjent som ikke kan norsk og ikke
med terminologi og er kjent med det norske
arbeidslivet i Norge. systemet.

Tid og sted 2013 2013
Brosjyren finner man pa Brosjyren finner man pa
politistasjoner, NAV politistasjoner, NAV
kontorer, UDI og andre kontorer, UDI og andre
offentlige steder. offentlige steder.

Tone Saklig Saklig

«Schengen-informasjons- «Cucrema SIS II»
systemet I1»

Funksjon (skopos) Veilede og informere; gi en | Veilede og informere; gi en
tydelig og troverdig tydelig og troverdig
informasjon om Schengen- informasjon om Schengen-
informasjons-systemet II. informasjons-systemet II for

russisktalende som reiser
gjennom Schengensonen

Maélgruppe Reisende gjennom Russisktalende som reiser
Schengensonen. gjennom Schengensonen.

Tid og sted 2013, offentlige sted. 2013, offentlige sted.

Tone Saklig Saklig

«A soke asyl» «3asiBJIeHHeE 0
NpeocTaBJIeHuN
yOe:KuIa.

Funksjon (skopos) Veilede og informere; gi en | Veilede og informere; gi en
tydelig og troverdig tydelig og troverdig
informasjon for asylsekere. informasjon for

russisktalende asylsekere,
som ikke behersker norsk.

Maélgruppe Asylsekere, mennesker som | Russisktalende asylsokere
befinner seg i en svart som ikke kan norsk og ikke
utrygg livssituasjon. kjenner regler og lover i

Norge. Det er mennesker
som befinner seg i en svart
utrygg livssituasjon.

Tid og sted Nettsiden til UDI Nettsiden til UDI

Tone Vennlig Vennlig

5.2.3. Sammenligning av norske originaler med russiske oversettelser. Resultater

I undersokelsen sammenlignet jeg norske originaler og deres oversettelser. Det viste

seg at russiske tekster er apenbare «dokumentariske» oversettelser (Snell-Hornby, 2006, s.52-

53) av norske tekster. Det er fakta som star i fokus, mens maltekstenes stil er lik den norske

mdten a skrive offisielle tekster/offentlige dokumenter pa. De har et klart og lett forstéelig

sprak. Det vil si at oversetterne var kildespraksorientert og skapte en adekvat oversettelse

(G.Toury). Det er flere tegn som tyder pa at disse tekstene er oversettelser:
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1. Forklaring av norske termer:

EOJS-borgere — epascoane cmpan E33 (EEA, Eeponetickoii 59KOHOMUYECKOU 301Hbl),
EOS-/EFTA-omrddet — cmpanot ED3 / EACT (Esponetickoii accoyuayuu c680000HOU
mopeoenu).

NAV — cayacba 3anamocmu u 61a20COCMOAHUA HACENEHUS.

UNE — Komuccus no deram unocmpanyes

10OM - Mesicoynapoonas Muepayuonunas Opeanuzayust

2. Bevaring av viktige norske termer:

Skattekort

D-nummer

ID-kort

NAV

UDI

Cucmema SIS 1l (ikke «LIUC-2 - lllencencras ungopmayuonnas cucmema 2» - betegnelse
som man bruker i russiske originale tekster).

3. Kalkering (Vinay og Darbelnet, referert i Munday, 2008, s.56):

Asylsoker = npocumens ybescuwa

4. Eksplikering. Veiledningsbrosjyrene inneholder norske konsepter som ikke er
leksikalisert i russisk. Siden disse konseptene er viktige, pakker oversetteren ut deres mening
og «forklarer» pa russisk:

Asylprosessen — npoyecc oyenxu nompebnocmu 6 ybexcuwe [vurderingsprosess av

nodvendighet i asyl].

Her matte oversetteren vere kjent med det som skjer under en asylprosess, «pakke ut»
meningen og formidle den i en russisk term.

Det var bevis pa ordnivd. Dermed kommer man til tekstniva — stilen.

1. Personlige pronomener, personlig henvendelse:

Identiteten min - moe ums;
Du mener - evl nonacaeme;
Personopplysningene mine - éawu a1uunvle OaHHble

Ifolge konvensjonene for offisielle tekster i Russland erstattes alle personlige
pronomener med et generelt og upersonlig ord «mmmo» eller «gemoBex», for eksempel,
«nanHbie yenmoBeka». Men 1 de undersgkte tekstene finnes det mange personlige pronomener

og personlige henvendelser til leseren. For eksempel:

Du har rett til asyl i Norge hvis ditt liv eller din frihet er i fare, eller hvis du risikerer tortur
eller annen umenneskelig behandling pd grunn av dine politiske meninger. - Bvi umeeme
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npago Ha noaydenue ybexcuwa 6 Hopeezuu, eciu cywecmeyem yeposza Baweu dcusnu uiu
€60000e, U eciu cywecmeyem puck, 4mo Bul mooceme Obimb noogepeHymol NbIMKAM ULU
JHrcecmokomy oopawjenuio uz-3a Bawux norumuueckux yoexcoenu.

Oversetteren forandrer pronomen «du» til «De» 1 oversettelsen. Det er nedvendig pa
grunn av kulturforskjeller. Ved bruk av De-formen kan man uttrykke respekt og heflighet péd
russisk. Man ma bruke flertallsformer av personlige pronomen ndr man tiltaler folk i sosiale
sammenhenger.

I mélteksten erstatter oversetteren ikke pronomenet med det upersonlige ordet «imiio».
Jeg antar at det er gjort bevisst for & bevare den personlige henvendelsen som kildeteksten har.
Den henvender seg til asylsekere, har en vennlig og forklarende tone. Den samme tonen og
funksjonen har malteksten.

En annen méate & formidle upersonlighet i russiske offisielle tekster er & bruke
upersonlige setninger og infinitivssetninger. Men i oversettelsen av teksten «A sgke asyl» er
personlige konstruksjoner bevart og ikke erstattet med upersonlige setninger eller

infinitivssetninger. For eksempel:

Mer om alt dette finner du i FNs flyktningkonvensjon. bonee noopobuyio ungopmayuio o6
amom Bul naiideme ¢ «Konsenyuu OOH o beocenyaxy.

I en russisk offisiell tekst ville denne setningen skrives pa folgende méte: boinee
noapoOHas mHpopmanus mo naHHOW Teme mpencrtarieHa B «Kousenmuun OOH o craryce
oexenueB» [Detaljert informasjon angdende dette emnet er presentert 1 FNs
flyktningkonvensjon].

Disse eksemplene viser at stilistisk sett er oversettelsene like sine originaler. De
oppfattes ikke pa samme mate som offisielle dokumenter i Russland. De oppfyller ikke

konvensjonens krav for skriving av offisielle tekster i Russland.

5.2.4. Sammenligning av norske originaler, russiske oversettelser og russiske originaler.
Resultater

For & bekrefte pdstanden at oversettere ikke ivaretar sjangerkonvensjoner for skriving
av offisielle tekster i Russland, gjennomferer jeg en sammenligning av norske originaler,
russiske oversettelser og russiske originale tekster.

Jeg antar at russiske oversettelser av offisielle tekster er mer lesbare enn originale
offisielle dokumenter. For & finne bevis pa det, undersokte jeg websiden for Migrasjons-

departement i Russland. Der fant jeg informasjon for asylsekere i Russland. I dette avsnittet
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presenterer jeg fire utdrag fra tre tekster (norsk tekst, oversettelse og russisk tekst). Tekstene

handler om avslag pa seknaden. Det er spréket som stdr i fokus, budskapet er selvfolgelig

forskjellig.

Materialet:

1. Norsk original - http://www.udi.no/Sentrale-tema/beskyttelse/asylsokere/Om-a-soke-
asyl/

2. Russisk oversettelse -
http://www.udi.no/upload/NyiNorge/otherlanguages/Russian/pdf/Russisk kapittel1l.pdf)

3. Russisk original tekst -

http://www.gosuslugi.ru/pgu/service/10001085022 .html# description

Eksempel 1:

1. Du har rett til d klage pd et avslag fra UDI. Advokaten md sende klagen til UDI innen tre
uker etter at du har fdtt avslaget.

2. Buvt umeeme npago obocanosames omxaz uz UDI Aodsoxam Oondicen nociams d#canody 6
UDI 6 meuenue mpex nedeib ¢ MOMEHMA NOYHEHUS OMKA3A.

3. JIuyo, noryyuswiee omraz 6 NpusHaAHUU OedlCeHyeM Modcem 00Caro6ams YKA3AHHOE
pewenue PMC Poccuu nubo 6 cyde 6 meueHue 00HO20 MeCAYd ¢ MOMEHMA NOAyYeHus
yeedomnenus [Personen som fikk et avslag av flyktningstatus, kan anke denne avgjorelsen pd
Den Russiske Foderasjons foderale migrasjonstjeneste eller i retten innen en mdned etter
mottaket av varsel].

Béde kildeteksten og malteksten henvender seg til leseren. I den russiske originalen til
gjengjeld brukes en upersonlig form — «mumo» («persony»). Det finnes ingen personlig

henvendelse til leseren (du- eller De-form).

Eksempel 2:

1. Hvis UDI avsldr asylseknaden din, far du en advokat. UDI sender avslaget til advokaten.
Advokaten skal informere deg om at du har fitt avslag og fortelle deg hvorfor.

2. Ilpu omxnonenuu UDI Bawezo 3asgnenus o6 ybesicuwe, Bam oyoem npedocmaenen
aogokam. UDI nepewnem emy Bawe oeno. Aogoxkam coobwum Bam 06 omxaze u eco
npuuunax [advokaten skal informere deg om avslaget og grunnene til det]

3. JIuyo, KOMOpPoOMy OMKA3AHO 6 NPUSHAHUN DeHCEHUEM, N0 Pe3VTbMAMAM PACCMOMPEHUS]
€20 X00amaicmea no Cywjecmeay 8py4aemcs nod poCHUCh y8e0oMIAeHUe 0 NPUHAMOM peulenuy
[Personen som har blitt nektet flyktningstatus, i folge resultatene av soknadens behandling, far
en meldning om vedtaket for d undertegne].

Eksempelet fra den russiske originalen er en upersonlig konstruksjon. I tillegg
inneholder den mange faste uttrykk som er karakteristiske for den offisielle stilen. For
eksempel: «mmo cymecTBy Bpydaercs moa pocmuch» [hovedsak tildelt i henhold til signatur],
«11o pe3ynbTaTam» [som resultat av...]. Den har ordet «xomaraiictBo» [ansgkning] i stedet for

«3asBrieHue» [seknad] og «yBenomieHne o MpUHATOM pemeHun» [varsel om vedtak] i stedet
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for «otka3» [avslag]. «XomaraiicTBo» 0g «3asBieHue» er stilistiske synonymer;
«yBeioMIIeHHE O TpuHATOM peuieHun» er en saklig uttrykk for ordet «otka3». Bade ordet
«xopmaraiictBo» og uttrykket «yBemomiienue o mpunsitoM pemenun» tilherer den offisielle

stilen og gjer setningen tung og stiv.

Eksempel 3:

1. Hvis du far avslag pad asylseknaden, md du reise fra Norge.

2. Ilpu omxnonenuu 3asgnenuss o6 yoexcuue, Bovl 0yoeme eviHysCOeHbI NOKUHYMID
Hopeseeuto [blir De nodt til d forlate Norge]

3. B cayuae negvinonnenus ykazaHHuvix mpe6o8anull JUNO MOIHcem Oblmb 8blOGOPEHO TUOO
oenopmuposano [personen kan bli vist ut eller deportert] 6 eocydapcmeo epasicoanckoi
NPUHAONEHCHOCU (NPENHCHE20 0ObIYHOS0 MECA HCUMETbCEA)

Bédde den norske teksten og oversettelsen er preget av en heflig uttrykksméte. Man
henvender seg til leseren. Grammatisk sett brukes en aktiv form: det er personen (du/De) som
mA reise fra Norge. Det vil si at du/De er et subjekt i setningen. Mens i den russiske teksten er
setningen veldig saklig og upersonlig. Det brukes en passiv form: personen kan bli vist ut
eller deportert. I tillegg inneholder setningen et fast uttrykk, karakteristisk for den saklige-
offisielle stilen i Russland: «B ciny4yae HeBbIOIHEHUS yKa3aHHBIX TpeOoBaHui» - 1 tilfelle av
svikt 1 disse kravene». Uten tvil er setningen fra den russiske originalen svart objektiv,

emosjonslest, saklig og kald.

Eksempel 4:

1. Hjemlandet
2. Poouna

3. Tocyoapcmeo epasicoanckou npunadiescnocmu [staten av borgerskaps tilhorighet]

«Hjemlandet» og «pomuna» er ekvivalenter som har samme «propositional meaning»
(Baker, 2003, 13) og tilherer samme register. «Poauna» er et russisk ord, som brukes bdde 1
hverdagen og skjennlitteratur. «['ocymapcTBO rpa)1aHCKOW MPHHAICKHOCTH» er et svart
offisielt uttrykk. Det brukes kun i offisielle tekster, hares veldig saklig og tung ut.

P& setningsnivd finnes det ogsd mange forskjeller mellom oversettelsen og den
russiske originalen. Sistnevnte inneholder mange lange og kompliserte setninger mens
syntaksen i oversettelsen er mer lik den norske kildeteksten.

Konklusjonen er at stilen i den russiske originalteksten og den russiske oversettelsen er
forskjellig. «3asBnenue o npegoctaBieHnn yoexuma» er en dokumentarisk oversettelse fordi

den ikke leses som en original russisk offisiell tekst som er preget av et stivt og tungt sprak.
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Oversetteren var kildetekstorientert: han/hun laget en tekst med mange personlige
henvendelser («Bsl cmoxkete npountath» [De kan lese]. «/lst onenku Bameit motpebHocTu B
npenocraBnenuu yoexuma» [for & bedemme Deres behov for asyl], «UDI ouenuBaer
curyarmio B Bameit ctpane» [UDI vurderer situasjonen i Deres land]), med et klart og
brukertilpasset sprak. Maélteksten er rettet mot russisktalende asylsekere som kommer til
Norge og foler seg utrygge. De trenger en brosjyre som forklarer forholdene pa en enkel og
forstaelig méte.

Denne analysen viser at oversetteren er kildetekstorientert ikke bare med tanke pé
innholdet, men ogsd med tanke pa stilen. Det forklares med tekstens funksjon: den ma

informere og veilede i norske forhold.

5.2.5. Forandringer ved oversettelsen

I forrige avsnitt ble det pavist at russiske oversettelser av offisielle tekster er like
norske originaler stilistisk sett.” Men det betyr ikke at oversetteren ikke gjer noen
forandringer. Han/hun ma ta hensyn til register og setningsoppbygging. Det betyr at man
ivaretar de viktigste av sjangerkonvensjonene, som, for eksempel, upersonlighet og saklighet.
Det kan delvis forklares med generelle sprakforskjeller (upersonlige- og infinitivsetninger er
vanlige i russisk) og med den intuitive forstielsen at offisielle tekster ikke kan vere
subjektive.

Det er folgende trekk som skiller russiske oversettelser fra sine méltekster:

1. Upersonlighet:

Arbeidstilsynet, politiet, Skatteetaten og Utlendingsdirektoratet har etablert flere felles
servicesentre for utenlandske arbeidstakere i Norge. B Hopeecuu umeemcsa HecKonibKo
YeHmMpPos 0 UHOCMPAHHBIX PAOOUUX U CLYHCAUWUX, CO30AHHBIX NO uHuyuamuge Hncnexyuu
no oxpame mpyoa, NOAUYUL, HATO2060U UHCHeKyuu u Jupexmopama no deram uHOCMpaHyes
[I Norge finnes flere servicesentre for utenlandske arbeidstakere, som ble etablert pa initiativ
av Arbeidstilsynet, politiet, Skatteetaten og Utlendingsdirektoratet].

Her bruker oversetteren «optional modulation» (Vinay, Darbelnet, 1958/1995, sitert i
Munday, 2012, s.86-89) som metode. Det skjer et skift av subjekt. I den norske setningen er
det Arbeidstilsynet, politiet, Skatteetaten og Utlendingsdirektoratet som utforer handlingen
som aktive subjekter, mens den russiske setningen er upersonlig og inneholder en passivform
der de tidligere subjektene blir uttrykt som attributtiver.

Et annet eksempel p&d metoden «optional modulation»:

% Min analyse dreide seg om tre tekster. Det trenges et sterre antall av tekster for & bekrefte den.
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De andre etatene har skriftlig informasjon fra Arbeidstilsynet tilgjengelig — Ileuamuvie
ungopmayuonnvie mamepuanvt Hucnexyuu no oxpame mpyoa maxice MOMCHO ROIAYHUMD 8
Opyeux uHcmaunyusx, 3aoelicmeoganHvlx 6 pabome yeumpa [Skriftlig informasjon fra
Arbeidstilsynet kan man fa i de andre etatene som er med i senterets arbeide].

En annen metode som brukes for & formidle upersonlighet er «optional transposition»

(Vinay, Darbelnet) — skift av ordklasse, i eksempelet nedenfor et skift fra verb til substantiv.

* Bidrar til at du kan bevege deg fritt og leve trygt — o6ecneuenue c60600vl nepedsuIceHus
u 3awuma eawieil oOezonacrocmu [sikring av bevegelsesfrihet og beskyttelse av Deres

trygghet]

* Finne og anholde en person det er utstedt en europeisk arrestordre for - nouck u
3adepiricanue auy, 6 OMHOWeEHUU Komopwix evloan Eeponeiickuil opoep na apecm [leting og
anholdelse av personer som er det utstedt en europeisk arrestordre for].

+ Finne og beskytte en savnet person — nouck u 3awjuma nponasuwiux niooeil [leting og
beskyttelse av savnede personer]

Dette var eksempler pa enleddede setninger med subjekt i nominativ som ogsa er
typiske for offisielle russiske tekster. Oversettelsen med verb (som i kildeteksten) er ogsa
mulig, men slik oversettelse tilsvarer ikke sjangerkonvensjonene. Enleddede setninger med
subjekt i nominativ heres saklig og presist ut.

2. Faste uttrykk.

I kapittelet 4.2. ble det nevnt at offisielle tekster i Russland inneholder mange klisjeer

og faste menstre. Noen av dem meter man ogsa i oversettelser, som for eksempel:

Stengt onsdag [6 cpedy - 3akpvimo] — Cpeda — npuema nem. [Onsdag — ingen mottaking]

5.2.6 Konklusjon
Graden av tilpasning av offisielle tekster til sjangerkonvensjonene i mélspraket
(russisk) er liten. Det er innholdet som stér 1 fokus. Forandringer i stilen er avhengige av flere
faktorer, samt tekstens tone og mélpublikum. Oversetteren bevarer personlige pronomen, men
formidler saklighet og upersonlighet ved hjelp av andre spraklige virkemidler - upersonlige
setninger og infinitivsetninger. I tillegg bruker han/hun en rekke faste uttrykk og klisjeer.
Maltekstene er ikke adaptert til de russiske sjangerkonvensjonene for offisielle tekster.

Det er formidling av budskapet som stér i fokus.

43



5.3. Reelle oversettelse av norske og engelske avisartikler til russisk

5.3.1. Analysens mal

I kapittel 4.3. ble konvensjonene for avisartikler presentert. Denne sjangeren har like
konvensjoner i Norge og Russland og tilherer den informative teksttypen (Reiss, 1977/1989).
Ved oversettelsen av avisartikler legger man vekt pa formidling av innholdet.  Spréket og
stilen spiller en storre rolle i avisartikler enn i offisielle tekster, serlig hvis man jobber med
tekstene til kjente journalister som er kjent for sin egen spesifikke stil. I slike tilfeller blir
oversettelsen av artikler lik oversettelsen av litteraere verk. Da formidler han/hun ikke bare

informasjonen, men ogsa skribentens stil.

Analysens materiale 1 denne studien er artikler som ble publisert péd felgende
nettressurser: Norges offisielle webside 1 utlandet (http://www.norvegia.ru), websiden til
Barentssekretariatet (http://www.barents.no) og portalen Barentsobserver
(http://barentsobserver.com). Disse nettressursene gir saklige og objektive opplysninger om
politiske, kulturelle og ekonomiske begivenheter i Norge og Russland. Det er websidene til
offisielle organisasjoner som presenterer Norge og Russland. De brukes som kilder i andre
medieressurser. Derfor ma de inneholde grammatisk korrekte og velskrevne tekster med
troverdig informasjon. Det vil si at til tross for at de ikke er skrevet av kjente journalister, ma
spraket vektlegges i oversettelsen. Grammatisk ukorrekte tekster skaper dérlige opplevelser

hos leserne. Derfor bar oversetteren ta hensyn til bade spraket og stilen.

Slik burde det vere. I praksis er det mange eksempler pé tekster med grammatiske feil,
til og med pd morsmélet. Men siden funksjonen til en avisartikkel er & informere, legger en

alminnelig leser ikke merke til disse feilene.

I dette avsnittet blir russiske oversettelser av norske og engelske artikler sammenlignet

og analysert. Ved analysen vil jeg finne svar pa folgende sporsmal:

1. Leses maltekstene som originale russiske avisartikler?
2. Hvis de ikke leses som originale russiske tekster, hva er det som tyder pa at de er

oversettelser?

Siden konvensjonene til avisartikkler er like i Norge og Russland, er det ikke s& mye &
si om tekstens tilpassing til russiske konvensjoner nar det gjelder stilen. Men det kan vere
tilpasning til pragmatikken. Oversettere forandrer formuleringer for 4 skape bedre

assosiasjoner hos det russiske publikumet. De forandrer spraket og tilpasser det til
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malkulturen. Det vil si at teksten kan bli adaptert til kulturelle s@regenheter. Finnes slike
adaptasjoner 1 russiske oversettelser? Eller har oversetteren fokus bare pa formidling av fakta

og er kildespraksorientert?

Det a vare kildespraksorientert kan fore til darlige resultater, som f. eks. kalkering og
grammatisk ukorrekte formuleringer i malteksten. Oversetteren legger stort sett vekt pé
overferingen av informasjonen, ikke pa spraklig velklang. Dermed skaper han/hun en

«instrumental» oversettelse.

For a4 se hvordan slike oversettelser fungerer i méilkulturen gjennomferer jeg en
sporreundersgkelse (se vedlegg 1). Maélet er 4 se om russisktalende legger merke
tilgrammatiske feil i oversatte tekster. Det blir interessant & f4 vite om slike feil hindrer

leserne i & oppfatte informasjonen.

Det sentrale spersmalet er om alminnelige lesere legger merke til kalkering av ord og
setningsstruktur, «foreigness» og bokstavelige oversettelser. Legger de merke til

formuleringene, eller er de bare opptatt av fakta og informasjon?

Alle analyserte artikler (bade kildetekster og maltekster) har samme mal — & informere.

De retter seg mot alminnelige lesere og har en saklig tone.

5.3.2. Sammenligning og analyse av artikkel «Ambassaderen mette Putin» og dens
oversettelse «Ilocos Hopreruu Berpermiics ¢ IlyTunbiv».

Tonen spiller en vesentlig rolle i begge tekstene. Artiklene har et patetisk sprék og
formidler hoytidelighet. For & oppnd denne heytidelighet i den russiske teksten bruker
oversetteren forskjellige metoder. Han/hun tilpasser spraket russiske tradisjoner i & skrive
patetiske tekster om heytidelige arrangementer. Han/hun bruker riktige utrykk som hjelper a

skape en riktig tone.
Der en «instrumental» oversettelse (K. Reiss, 1977/1989), fordi oversetteren:

1). Tar hensyn til kollokasjoner og oversettelse av faste uttrykk. Han/hun bruker
oversettelsesmetoden «equivalence», som jeg har presentert i avsnitt 3.4.3 (Vinay and
Darbelnet, 1995) for & overfere norske uttrykk til russisk og vekke de samme assosiasjonene

hos leserne. For eksempel:

1) «Hoytideligheten var til d ta og fole pa» - «L{apuna ocobas mopaicecmeenrocms «[En
spesiell hoytidelighet hersket].
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Uttrykkene er ekvivalente (Vinay and Darbelnet, 1995) og beskriver situasjonen pé
samme mate bade pa russisk og norsk. De beskriver en spesiell hoytidelighet som var til stede.
En bokstavelig oversettelse av det norske uttrykket [TopkecTBeHHOCTH ObUIa TaKOM, YTOOBI

Opatb u uyBcTBOBaTh| Ville vaert uforstaelig og meningslest for russiske lesere.

2) «[...] mens alle pressefolkene presset seg sammen for d komme ncermest mulig
begivenheteney. — «[...] a npedocmasumenu npeccvl CmMapaiucb OKA3AMbCSA KAK MOICHO
onudice K gUHOBHUKAM mopacecmea [mens alle presserepresentanter provde d veere ncermest
mulig festens gjenstandery .

«Festens gjenstand» er ikke det samme som «begivenhetene», men akkurat dette
uttrykket bruker man for & beskrive situasjoner der man kommer tett innpd /na@rmest mulig
begivenhetene. En bokstavelig oversettelse av det norske uttrykket [a mpencTaButenu npeccel
CTapajich OKa3aThcsl KaKk MOXHO Oymke K coObiTusiM| kan fa russiske lesere til & sperre hos

russiske lesere: Hvilke begivenheter? Mens uttrykket «festens gjenstander» brukes derimot

ofte hos russere og skaper de riktige assosiasjonene.

3) «Ambassador Namtvedt har gjort dette for, som ambassador i Helsingfors, men tok
ikke lett pa oppgaveny. — «llocon Hammeeom yoice yuacmeosan 8 no0oOHOU yepemMonuu u
panvuie, 8 Kavecmee Nocia 6 XenbCuHKu, u, mem He meHee, gonHosancsy [Ambassadoren
Namtvendt har deltatt i slike seremonier for, som ambassador i Helsingfors, men var ikke
desto mindre nervos].

«A ikke ta lett pa oppgaven» er ikke det samme som «A vare nerves». Uttrykkene
formidler forskjellige nyanser. Uttrykket «& ikke ta lett pa oppgaven» formidler Namtvedts
ansvar, hvor viktig denne oppgaven var for ham, mens det i den russiske setningen er hans
folelser og tilstand som stdr i fokus. Men siden det russiske uttrykket formidler samme tone
(hoytidelighet) er det en «funksjonell ekvivalenty (Nida, 1964) som skaper de rette
assosiasjonene hos leserne.

2). Oversetteren tar hensyn til setningsoppbyggingen. Han/hun kalkerer ikke setninger

fra norsk til russisk. Setningene heres naturlig ut. For eksempel:

«Man har respekt for en slik seremoni og man blir tynget av alvoret og hoytideligheteny -
«Takas yepemoHusi 6vI3bIGACTN YBAJICEHUE, NPOHUKACUILCA CEPbe3HOCMbIO MOMeHmd U
mopoicecmeennocmoioy [Slik seremoni framkaller respekt, man blir fylt av ayeblikkets alvor
og hoytidelighet.

Oversetteren skifter fra aktiv til passiv form, en metode som faller inn under Vinay og

Darbelnets «optional modulation» (avsnitt 3.4.5)
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Spraket i mélteksten er grammatisk korrekt og riktig i forhold til registeret. Teksten
leses som en original russisk tekst og er ikke umiddelbart gjenkjennelig som en oversettelse.

Ved analysen fant jeg bare en formulering som tyder pa at teksten er en oversettelse.
Det er en kalkering av uttrykket «Delelinjeavtalen om havomrader i Barentshavet og
Nordishavet», som er oversatt «ord for ord»: «[3akmouenue] [loroBopa 0o pa3rpaHM4eHUH
MOPCKHX npocTpancTB B bapenuesom mope u CeBepHoM JIe1oBUTOM OKeaHey.

Sperreundersokelsen visste at alle alminnelige lesere merker at det er noe rart med
formuleringen. Det hindrer ikke i & forstd meningen, men frasen heres ikke sé «russisk» ut.
For det forste, sier russere «Mopckux akBaropuity, ikke «mopckux mpoctpanctsy» (kalkering
fra det norske «havomrader»). For det andre, har man et offisielt navn for denne avtalen i
Russland - «JloroBop o rpanuiie B bapenneBom mope u CeBepHoMm JIeTOBUTOM OKEaHE»

[Avtalen om grensene i Barentshavet og Nordishavet] .

5.3.3. Analyse av artikkelen «Med sjomat i sentrum» og dens oversettelse «B nenTpe
BHUMAaHUS — MOPENPOIYKThI»
Artikkelen «B nenTtpe BHMMaHHs — MopenponykTe» inneholder mange trekk som

tyder pa at den er en oversettelse fra en norsk tekst. Jeg nevner folgende:

1) Kalkering av strukturen. For eksempel:

1) Det norske markedet er veldig viktig for oss som bedrift og for russerne som vil ha
sunn, god fisk - Hopeescckuil pbiHOK 8axceH 07A HAC KAK NPeOnpuamus u Oas poCcCusH,
KOmopbie XOmam NOLy4Ums XOPOULYI0 Ka4eCmeenHyio puloy.

Alle respondenter stusset da de leste denne setningen. Setningsstrukturen er unaturlig
pa russisk. En akseptabel formulering ville vaert folgende: HopBexckuii pbIHOK BaskeH Kak
JUISL TIPEIIPUSTHH, TIPEJCTABUTEISIMA KOTOPBIX MBI SIBISIEMCS, TaK U JJISl IPOCTBIX POCCUSIH,
KOTOpbIE XOTAT MOJYYHUTh XOpOINYI0 KadecTBeHHYIO pbIOy [Det norske markedet er viktig
bade for bedriftene, som vi er representanter for, og for vanlige russere som ensker & fi en

fisk av god kvalitet].

2) Fisken fra Norge er nummer en i import til Russland, ikke uten grunn, sier Dangauer. -
Puviba uz Hopeecuu — nomep 00un @ poccuiickom umnopme, u 5mo He CIVHAUHO, — CKA3A4]
Haneayasp.
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Den idiomatisk riktige russiske setningen ville vare slik: Priba u3 Hopserum
3aHUMAeT MepPBOe MECTO B POCCUMCKOM HMMIIOPTE, U 3TO HE CIIy4yanHO, — ckasan [laHraysp

[Fisk fra Norge tar forste plass i russisk import, og det er ikke noen tilfeldighet, sa Dangauer.

3). Fiskeriminister Lisbeth Berg-Hansen besokte Moskva i forrige uke. Det ble en flott reise
med besok pd den store matmessen «World Foody, og positive og inspirerende moter med
norske eksportorer og russiske importorer og myndighetery. — «Ha npownoii medene c
susumom 6 Mockgy npubsiia munucmp pvibonoscmea Jlucoem bepe-Xancen. Buzum oxasancs
YCnewnvim, ¢ nocewenuem 60abulol gvlcmagrku mopenpooykmos World Food, nozumusnvimu
gcmpeuamu ¢ HOPBEHCCKUMU — DKCNOPMEPAMU,  POCCUUCKUMU — UMNOPMEPAMU U
npeocmasumenimu Op2aHos 81acmu.

Den russiske preposisjonen «c» binder ikke sammen to setningsdeler pa samme mate
som den norske «medy». Setningen er for lang, tung og grammatisk ukorrekt. Etter min
mening er det bedre & dele setningen i to: Busut npomen ycnemHo. Jluc6er bepr-Xancen
noceTuia 60bIIyIo BeIcTaBKy MopenpoaykToB World Food, mpoBesnia mo3uTuBHbIE BCTpEUH €
HOPBEKCKUMHU JKCIIOPTEPAMHU, POCCUHUCKMMHU HMIIOPTEPAMM U IIPEIACTAaBUTEISIMU OPIaHOB
Bnactu [Besoket gikk bra. Lisbeth Berg-Hansen besgkte en stor sjematutstilling, holdt

positive moter med norske eksporterer, russiske importerer og myndighetens representanter].

3)  Omkring 50 % av all sjomatimport i disse selskapene kommer fra Norge. - Oxono 50 %
UMNOPMA MOPEnpoOYKmMos yepes smu Komnanuu npoucxooum uz Hopeezuu.

Uten konteksten er det vanskelig 4 forstd meningen i denne setningen. Verbet
«mpoucxoaut» passer ikke her. Man ber eksplikere ved oversettelsen. Jeg foreslir folgende
variant: Okono 50 % umMnopTa MOpPEnpoIyKTOB B ATUX KOMIAHMIX NMpuxoanTcs Ha Hoperuio

[Omkring 50% av all sjgmatimport i disse selskapene kommer fra Norge]

2) Brudd pa kollokasjoner (Baker, 2007, 47).

Carl-Erik Arnesen og Ola Braanaas fra Martin E. Birknes skalte i champagne med
fiskeriministeren under messeny. — «Kapn-Opux Apuecen u Yna Bponoc ommemunu smo
uzgecmue Ha BbICMABKE PACRUMUEM DOKAA WAMRAHCKO20 BMEeCe ¢ MUHUCHPOM.

Alle respondenter markerte uttrykket «pacnuruem Ookana mammnanckoro». Man er
vant til & here folgende uttrykket: «pacnurtue nmBa», «pacnuTHe CHUPTHBIX HAIHTKOBY,
«pacluTUe AITKOTOJbHBIX HANMUTKOBY. «Pacnutue 6okana mammanckoro» er dermed et brudd
pa kollokasjonen. Dette utrykket hores unaturlig ut, til tross for at man forstdr meningen.

3). Grammatiske feil
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Teksten inneholder mange grammatiske feil og setninger med gal ordstilling. Det
legger ikke bare jeg som analyserer tekstene, merke til, men til og med alminnelige lesere. Jeg
oppferer folgende eksempler:

1) Et hovedmal med besoket har veert d fremme Norge som en attraktiv samarbeids- og
handelspartner [...] - [Iznagnou yenvio @uzuma 6vin0 npodsudicenue Hopsecuu rax
NpUGIEeKamenbHo20 NAPMHEPA U COMPYOHUYECEY U mop2oee | ...J.

Denne russiske setningen er grammatisk ukorrekt. Det er brudd pé styring (substantiv

pluss preposisjon).

2) De klarte ikke d skjule smilene foran den norske delegasjonen og var strdlende fornoyd
med at det viktige russiske markedet for fersk fisk igjen var dpnet for dem. He cymee ckpvimb
YABLOOK neped HOpEedCcCKoll denecayuell, OHU GbICKA3AMU UCKPEHHIOI padochnb 1o NO80OY
80300H08NIEHUSL OOCYNA K BANCHOMY POCCUUCKOMY PUIHKY OXIANCOEHHOU PblObl.

«He cymeB ckpbITh ynei00k» er et ukorrekt bruk av fortidsgerundium.

3). «[...] og det spises fire millioner sjomatmdltid i Russland hver dagy - «Eoceonesno 6
Poccuu eosam mopenpodykmul uemvipe muniuona pas» [Hver dag spises sjomat fire millioner
ganger i Russland].

Denne russiske setningen skaper en misforstielse. Problemet er at det er umulig &
oversette et sammensatt ord som «sjematmaltid» med et russisk ord, derfor matte oversetteren
velge en konstruksjon som bestar av verb pluss substantiv. Men det var en uheldig lgsning
fordi det ikke gir noen mening at noen (det er ogséd uklart hvem det skulle vaere) spiser sjomat
fire millioner ganger i Russland. Etter min mening ber man skrive setningen om, og kanskje
droppe informasjonen om hvor mange ganger det spises sjomatmaéltid i Russland. I dette
tilfelle m& man ofre fakta for & fa en forstaelig setning. Jeg foreslar folgende oversettelse:
«MopenpoayKTsl — OJUH W3 CaMbIX MOIYJISPHBIX U MOTPEOIsieMbIX MpoayKToB B Poccumy»
[Sjemat er en av de mest populere og forbruksmatvarene i Russland]. Dermed fir man en
«funksjonell ekvivalens» (Nida ,1964).

Til tross for at malteksten inneholder grammatiske feil, setninger med rar ordstilling
og kalkering av setningsstrukturen, er den forstaelig for leserne. Det er tekstens kontekst som
hjelper med & forstd artikkelen. Det vil si at vi bekrefter pastanden om at oversettelser av
artikler er funksjonelle oversettelser. Det stilles ikke noe krav om at de ma leses som originale
tekster. Sa lenge de formidler informasjonen korrekt fungerer de i malkulturen. Ulempen
med slike tekster er at de krever en sterre innsats fra leserens side, noe som kan fore til

ubehag. Graden av dette ubehaget er avhengig av leserens utdanning og sprékfolelse.
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Sperreundersokelsens resultater viste at respondentene som har lingvistisk utdanning, fant
mange feil eller rare konstruksjoner i setninger, mens «alminnelige» lesere bare la merke til
de mest apenbare feilene.

Men det finnes feil som er helt uakseptable i medieressurser, og det er rettskrivingsfeil.
Spraket 1 maéltekstene ma tilpasses ortografiske og grammatiske regler i malspraket. Ellers
fungerer teksten darlig i malkulturen, og den oppnér ikke sitt mal. Jo mer feil en tekst
inneholder, jo mindre informasjon far man av den. Neste artikkel er et eksempel péd en slik

uakseptabel oversettelse.

5.3.3. Analyse av artikkelen «European Border Dialogues» og dens oversettelse
«EBpomneiickue TpaHCTPaHUYHBIE THAJTIOTD)

Artikkelen «EBpomneiickue TpaHcrpanuuHble auanorm» har egenskapene til
oversettelsestypen «grammar translation» (Snell-Hornby, 2006, s.52-53), som brukes for a
gve pa grammatiske regler og sjekke ordforrdd ved innlering av fremmedsprék. Slike
oversettelser kan ikke fungere i offentlige kilder, fordi de ikke tilpasses russiske grammatiske,
ortografiske og syntaktiske regler. Jeg antar at teksten ble oversatt av en person som ikke har

russisk som morsmaél. Folgende eksempler tyder pa det:
1. Kalkering av uttrykk og setningsstruktur.

1) How is cross-border cooperation unfolding in the Barents Region? - Kax
paseopavugaemcs mpauncepanuunas koonepayus ¢ bapenyesom pecuone?

Dette er en «ord for ord» oversettelse, som er uakseptabel for denne teksttypen. For
det forste, er ordet «xoomepamus» et laneord i russisk. Det finnes en annen russisk ekvivalent
«COTpyIHHUYECTBO», som brukes mer og heres naturlig ut. For det andre, er ordet
«pa3BopaunBaercs» en direkte oversettelse av ordet «unfold» og passer ikke i denne
konteksten. Den mest vanlige russiske konnotasjonen er «coTpyIHHYECTBO pPa3BHBAETCS
[samarbeidet utvikler seg]. Jeg foreslar folgende oversettelse: Kak pa3BuBaetcs

IPUTPAHUYHOE COTPYIHNYECTBO B bapeH-pernone?

2) «To cooperate across bordersy - «compyonuuecmeo uepe3 epaHuybly.

«CotpynnndectBo yepe3 rpanunb» - er ikke et idiomatisk uttrykk pd russisk. Det
finnes et mer treffende idiomatisk russisk uttrykk «mpurpannunoe corpyaHHUECTBO», som

betyr det samme.
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3) «[...] an initiative which aims at facilitating enhanced access to data on cross-border
relations and borderland developments between Bulgaria and its neighboring countries of
Turkey, Macedonia and Serbia. — «unuyuamugol, HanpasieHHoOU Ha COOelCmaUe PACUUPEHUTO
oocmyna K CMamucmu4eckum OAHHbIM NO MPAHCSPAHUYHLIM OMHOWEHUAM U PA3GUMUIO
nozpanuussa mexcdy boreapueti u coceonux cmpan Typyuu, Maxedonuu u Cepouuy.

Den russiske setningen gjentar setningsstrukturen til den engelske. Resultatet er en
uforstdelig setning.

4) «Cross-border data journalism training» — «npuepanuunoe ooyueHue HCypHaAIUCINUKY
OaHHBIXY.

Dette er en helt meningsles frase. Hva betyr «kypnamuctuka nanueix»? Ifolge
kildeteksten skal det kanskje bety «web-journalisme». Men oversetteren oversettett ordet

«datay direkte - «1aHHBIEY.

2. Rettskrivingsfeil

Det er ganske mange rettskrivingsfeil i teksten, som er typiske for smé russiske barn
eller personer som ikke har russisk som morsmél. Man skriver, som man hgrer, uten hensyn
til skriveregler. For eksempel:

1) «cooelicmebtem» = cooeticmgyem

2) «onepasacv» = onupascs

3) «obmenusamcay = obmenusamvca (utelatelse av blot tegn i infinitiver er en typisk feil hos
russiske elever, fordi ved uttalelsen horer man ikke den).

4) «Hopsesicckoso @unancosoco mexanusmar = Hopeeocckoeo gunancosoeo mexanuzma
(«ogox uttaler man alltid som «ovoy)

5) «nazenuem» = nazeanuem (trykkfeil)

6) «eduHcmeeHHeHbIM» = eOuHCmBeHHbIM (trykkfeil)

3. Grammatiske feil (feil i kongruens mellom substantiv og partisipp):

The Barents Secretariat is the only institution in northern Norway, which has status as Donor
Programme Partner (DPP) in the grants period 2009-2014.. Hopeeswcckuii Bapenyes
Cekpemapuam sensiemcs eouncmeenneHvim yupexcoernuem 6 Cesepnou Hopsecuu, umeroujee
cmamyc napmuepa 00HOP-NPoOSpaAMMbL 3a epanmosslii nepuod 2009-2014. -

Partisipp «umerommee» ma kongruere med substantivet «yupexxaenuem». Det vil si at
den mé ogsd ha instrumental kasus — «umeromum». Den korrekte setningen skal vere slik:
Hopsexckuii bapennes Cekperapuar sBISETCS €IMHCTBEHHBIM yupexjaeHueM B CeBepHON
Hopseruu, nmerommm cratyc naptaepa «JloHop-niporpammel» 3a rpaHToBbid nepuon 2009-
2014.

De oppferte feilene ble markert bdde av meg og alle respondentene. De er pafallende

«urussiske». Spraket er tungt og ikke idiomatisk, derfor er artikkelens betydning ganske
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vanskelig 4 oppfatte. Den oppnér ikke sitt mal — russiske lesere far ikke den viktige

informasjonen som oversetteren skulle formidle.

5.3.4. Analysen av den tospriklige portalen «Barentsobserver»

Dette er en portal som publiserer nyheter pd engelsk og russisk. Barentssekretariatet
satser mye pa Barentsobserver, fordi de fleste brukere av portalen er russere. Dessuten brukes
portalen som kilde av mange andre russiske media.

Min analyse, og sperreundersgkelsen, viste at tekstene pa portalen er «instrumentale
oversettelser». De formidler fakta, men setningsstruktur, ordstilling og ordbruk tyder pa at de
er oversettelser. Jeg angir de eksemplene som ble markert av alminnelige lesere i
sporreundersgkelsen. De inneholder grove feil — som f. eks. kalkering som forer til

misforstaelser:

1) Erna Solberg does not wish to send any political signal to Russian authorities by not going.
Opna Cyabepe ne scenaem ciamv HUKAKUX NOTUMUYECKUX CUSHATIO8 POCCULICKUM 6IACMAM, He
npuesdicas.

«He mpuesxasn» er kalkering av engelsk gerundium «by not going». For det forste er
dent en grammatisk ukorrekt russisk setning. For det andre, er setningen tvetydig. Leseren
forstar ikke om Erna Solberg kommer eller ikke kommer. Og det er bare konteksten som

hjelper med & forstd meningen.

2) We are looking forward to Barents Spektakel 2015 that will take place in February 4 — 8.
Meanwhile, just as before, we are very much likely to come by, accompanied by artists from
Norway, China, France, Russia, or other countries, who will visit us to do their research in
the Barents borderland and eventually create artworks that will be presented at the next
festival”, says Kuzovnikova. Mui ascoém »Bapeny Cnexmaxns — 2015», komopwiii 6ydem
npoxooums ¢ 4 no 8 ¢hespana. Ilpu smom, kax u npedicoe, y HAc, geposmuee 8ce2o, 6YOym
xyooorcnuxu u3z Hopsecuu, Kumas, ®@panyuu, Poccuu wunu sce uz opysux cmpawn, Kmo npuedem
6 Bapenye6o npuepanuuve 018 c60UX NOUCKOS U 8 UMO2e c030acm pabomvl, Komopbvie 6y0ym
npedcmasnenvl Ha ciedyioujem gecmusaney, — cosopum Jlioba Kysosnurosa.

Disse russiske setningene er grammatisk ukorrekte. Det er ikke idiomatisk russisk
sprak.

3) Finland’s proposal to arrange an Arctic Summit is a clear sign that the Council has
matured from a largely symbolic organization to one of global importance. That happens in a
time when climate changes make seriously geopolitical and economic impacts on the top of
the world. Ilpeonooicenue Quunanouu o npogedenuu ApKmMuuecKoeo camMmuma — SACHLIU
CUSHAT 0 MOM, YMO U3 60 MHO2OM CUMBOAUYecKol opeanusayuu Cogem 8vlpoc 6 Opeanu3ayuio
2nobanvHozo 3navenus. M omo npoucxooum 6 nepuod, Ko20a KiumamuyecKue nepemenvl
NOPOIHCOAIOM CEPbE3HbIE 2e0NONUMULECKUE U IKOHOMULECKUEe CO8USU HA «BEPUIHHE MUDPAY.
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«Bepmmna mupa» er et russisk metaforisk uttrykk for heye fjell (man kan kalle
Kilimanjaro for ««Bepmuna mupa»). Det betyr at dette uttrykket ikke henviser til Nordpolen,
som det engelske «on the top of the world» gjer. Oversetteren skaper andre, ikke riktige
assosiasjoner hos leserne.

Analysen og sperreundersekelsen viste at en stor del av russiske oversettelser av
avisartikler ikke leses som originale tekster. Oversetterne er ganske ofte pavirket av
kildespréket. De kopierer setningsstrukturen, kollokasjoner og faste uttrykk.

Som bekreftelse pa det viser jeg til noen kommentarer og spersmal fra respondentene i
sperreundersgkelsen (Se vedlegg 1):

1)  «Cwmbicn nowsimen, HO MOJCHO CKA3AMb GCE Npowe, A MO CI08 MHO20 YMHbIX, d
ucnonvzyiomes ne k mecmyy [Man forstdr meningen, men den kan utrykkes pd en enklere mdte.
Setningene inneholder sa mange «kloke ord», men de brukes der de ikke er nodvendige]

2)  «Bmo e6edv Hepycckuu nucan? Tam epammamuka napyuienda, nopsooK Clo8 CIMpAHHbLI,
crogoynompebnenue moacey [Det var ikke en russer som skrev det, ikke sant? Grammatiske
regler er ikke ivaretatt, ordstilling og ordbruk er merkelige].

3) «HU npageda mpyono obvscHumo, 8 uem npodiema. Illpocmo yumaewsb 4 NOHUMAEULb, YMO
meKkcm 6poode 6bl Hanucaw, Mo Kak-mo xopseo. Kax 6yomo unocmpaney nucan. U cnosa
ucnonv3yemces He me, U NOPsIOOK CI06, U AKYEHMbl PACCMABLEHbl 8 NPEONONCEHUU He HA meX
C108ax, U NOpso0oK crog oyonupyem sazvik-opueunany [Det er virkelig vanskelig a forklare hva
er galt med disse setningene. Man leser bare og forstdr at teksten er skrevet knudrete. Liksom
det var en utlending som skrev den. Ordene er ikke de riktige, aksentene star ikke der de skulle,
ordstillingen dublerer kildesprdket].

Dette var kommentarene til russiske lesere ut fra deres forste inntrykk.
Sperreundersegkelsens resultater varierer med utdanning, alder og yrke til respondentene. I
dette avsnittet presenterte jeg bare de eksemplene som ble markert av de fleste eller av alle.
Resultatene viser at kalkering og grammatiske feil ikke hindrer lesere i & forstd tekstens
mening. Men jo mindre idiomatisk og korrekt spréket er, jo mer energi bruker man pé a forsta
budskapet. Dessuten forventer alle som leser aviser a se en velskrevet tekst med et idiomatisk
og korrekt sprak. Det er sjangerkonvensjonene til avisartikler som skaper slike forventninger
(se avsnitt 4.3). Og eksemplene fra denne studien viser at disse konvensjonene ikke alltid

ivaretatt pa tospréklige nettressurser.

5.3.5. Konklusjon

Det er en fordel hvis malteksten leses som en original russisk artikkel, men det er
ikke noe krav. Reelle eksempler fra tospraklige nettressurser bekrefter at oversetteren er
opptatt av & formidle informasjonen i avisartikkelen. Og sé lenge teksten formidler budskapet,
oppnér den sitt skopos i malkulturen. Russiske oversettelser av norske avisartikler er ikke

adaptasjoner, men «funksjonelle oversettelser».
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5.4. Reelle oversettelser av reklametekster

5.4.1. Spersmal ved analysen
Ifolge K. Reiss er reklame en «operativ teksttype» (Reiss, 1977/1989). Ved

oversettelse av reklametekster er det viktig & formidle reklamens appellative funksjon:

«The translation should employ the «adaptive» method, creating an equivalent affect
among target text readers. So, the target text of an advert needs to appeal to the target audience
even if new words and image are neededy

(referert i Munday, 2012, s.114).

I dette kapittelet blir norske reklametekster og deres russiske oversettelser analysert og
sammenlignet. Mélet er & underseke i hvor stor grad og pd hvilken méte norske tekster
tilpasses det russiske publikumet. Ved oversettelsen av denne teksttypen tar man hensyn til
kulturelle og sosiokulturelle forskjeller. Hva som er relevant og hva som ikke er det for
maltekstlesere, er et spersmal som stir sentralt i oversettelsesprosessen. Hvilke spraklige
virkemidler og hvilket spraklig material mé overferes til mélteksten? Hvilket material trenger
man ikke? Ifelge G. Toury er kjennskap til tekstens funksjon avgjerende ved oversettelse
(Toury, 1995, s.11). Siden reklametekstens funksjon er & pavirke publikumet — selge varen,

md man finne ut hvilke strategier som hjelper med 4 formidle denne funksjonen i malkulturen.

5.4.2. IKEA. Norge — Russland. Analyse av russiske oversettelser av IKEA-reklame

Den russiske IKEA web-siden er et eksempel pa en adapsjon av en originaltekst. Det
spréklige materialet i kildetekstene og méltekstene er ganske forskjellige. Men som jeg
kommer til & vise, er effekten pd mottakeren den samme. Oversetteren gjorde mange

endringer i malteksten, og de kan forklares med folgende:
1. Kultur-forskjeller.

Kulturelle forskjeller mellom mottakere av kildeteksten og malteksten er viktige. I
Skandinavia feirer man jul, mens i Russland er den sterste og viktigste heoytiden — nyttar.
Disse hoytidene er tett knyttet til tradisjoner og mentalitetet. Mens europeerne forbereder seg
til julefeiring, gleder russere seg til nyttars feiringen: de kjoper gaver, dekorasjoner, mat, klaer
osv. Derfor er alle varer som IKEA selger for & skape julestemningen i Sverige eller Norge,
ment & skape nyttirs- eller feststemning i Russland («translation by a more general word»
Baker, 2007, s.26). En oversetter av reklametekster pd IKEA-websiden i Russland har

«oversatty ordet «jul» med «mpazgaux» (heytid, fest). Dette er en funksjonell oversettelse
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(Nida 1964) fordi den skaper riktige assosiasjoner. Det norske ordet «jul» har en russisk
ekvivalent «poxnectBo», men det er ikke noe poeng & oversette det slik, fordi det ikke er
relevant. Det viktigste med disse reklametekstene er & skape glede og forventninger for en fin
heytid, og & fa brukerne til & kjope varer som gjor hjemmet penere. Sa oversetteren adapterte
den norske teksten til russiske realia. Dette illustrerer jeg i1 dette avsnittet med folgende

eksempler:

Eksempel 1:

Juledekorasjon. Et hjem som sier «Gledelig jul».

(http://www.ikea.com/no/no/catalog/categories/seasonal/winter_holidays/holiday decoration/
[14.11.13])

Viar julepynt gjor det enkelt @ komme i julestemning, uten a mdtte bruke sd mye penger. Bruk
den til a spre juleglede rundt om i hjemmet pa mange ulike mdter. Heng opp julepynt og
figurer i vinduskarmene eller fra dekorative grankvister, eller ordne dem som sotsaker pd et
kakefat. Sett i gang, start din egen julepyntetradisjon!

IKEA 1 Russland skaper et bilde av et typisk skandinavisk hjem: et trehus med
praktiske mebler, mange dekorasjoner, stearinlys og bilder pd veggene. I tillegg har russere et
fint bilde av den skandinaviske julen: pepperkaker, rade gardiner og puter, nisser og lys. Det
er noe som har varme og koselige assosiasjoner og er ganske populert i Russland. Derfor
bruker IKEA i Russland det fine symbolet for skandinavisk jul. Det fér russere til & kjope ting
pa IKEA. Dette avsnittet ble oversatt til russisk pd folgende maéte:

Ilpa3onux 6 dome
(http://www.ikea.com/ru/ru/catalog/categories/seasonal/winter_holidays/ [14.11.13])

Ilpazonux 6 oome. Oxazaguuco 8 11060M UBEOCKOM 20p00e 8 IO 8peMsl 200d, 8bl yauoume,
YUMo OKHA 8ceX O00MO8 YVKPAWEHbI MHOJNCECTNBOM CEEMUTIbHUKO8 U ceeyell. Dmo 2nasHblll
NPUSHAK RPUOTUNCEHUA ZUMHUX RPA3OHUK0S. M nycmbv eeyepa 3umoll ONuHHbIE U MeMHble,
HO HAWU 00MA NOJHBL C8eMA U PAOOCU JHCUZHU.

[Hoytiden er hjemme]

[Hoytiden er hjemme. Hvis du besoker en svensk by i denne perioden, da ser du at alle
vinduskarmene er pyntet med mange lykter og lys. Det er det viktigste kjennetegnet pd at de
vinterlige hoytidene ncermer seg. Og til tross for at kveldene er lange og morke om vinteren,
er husene vdre fulle av lys og livsglede].

Oversetteren beskriver et svensk hus i desember og ved a skape et tiltalende bilde av
julepynttradisjoner i Sverige, antyder han/hun at russere kan pynte sitt hus pd samme méte.
Det skal ogsd skape en fin stemning i ventetiden for nyttdr og den ortodokse julen.
Oversetteren oversatt jul med «de vinterlige heoytidene» og «juleglede» med «livsglede».

Malteksten er tilpasset russiske realia og tar hensyn til pragmatikken. Oversetteren forandrer
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det spraklige materialet (formen), men formidler henvendelse til leseren og skaper de riktige

assosiasjonene.
2. Leksikalske forskjeller mellom russisk og norsk

Eksempel 2.

Gavepapir. Pent innpakket
(http://www.ikea.com/no/no/catalog/categories/seasonal/winter_holidays/14971/ [14.11.13])

Det er ingenting som bygger opp forventningene til julekvelden som innpakkede gaver. Virt
utvalg av julepapir og rekvisita gir deg veldig mange mdter d veere kreativ pd, med en
personlig vri. Fra julekort til bdnd og gaveposer — her skorter det ikke pd morsomme
nodvendigheter til gaveinnpakkingen!

Iooapounas ynaxosxa. Kpacoma cuapysicu, padocmo enympu.
(http://www.ikea.com/ru/ru/catalog/categories/seasonal/winter _holidays/10773/ [14.11.13])

Huumo max mne nomoecaem nouyscmeogams npubaudRCenue npa3oHuKd, Kak Kpacueo
ynakoganuvie nodapku. Haw accopmumenm H080200Hel YNAKOBOUHOU Oymazu Oaem
HeozpanuienHblll npoCmop 07 8AuLe20 8000PAXCEHUs U NO3BOAAEN HAUMU UHOUBUOYANbHYLU
nooOXo0 K Kaxcoomy ulewy eawiell cemvu. Y Hac maxoce ecmb OMKPLIMKU, JEHMbL,
nooapounvie naKemvl — 6Ce, YUMo NOMONCEm cOenams Npa3oOHUKU He3a0bl8aemMblMu.

[Gavepapir. Skjonnhet - pd utsida, glede — inne].

[Det er ingenting som hjelper d fole at hoytiden ncermer seg som fint innpakkede gaver. Virt
utvalg av julepapir gir Dem veldig mange mdter d veere kreativ pd og gir Dem muligheter d
finne en personlig vri til hver av Deres familiemedlem. Vi har ogsd julekort, bdnd og
gaveposer — alt, som hjelper d gjore hoytidene uforglemmelige]

I dette eksempelet er oversetterens metode «ekvivalens» (Vinay og Darbelnet, 1995).
«Pent innpaket» ble oversatt med et fast uttrykk «Kpacora cHapyxwu, pagocts BHyTpu» fordi
dette uttrykket skaper bedre assosiasjoner enn den bokstavelige oversettelsen «xpacuBo
ynakoBaHHBIIHY. Oversetteren bruker litterere virkemidler i russisk for & formidle reklamens
effekt. Han/hun tar pa seg en storre rolle enn a bare vere formidler. Han/hun fremstér som en

skribent — gjor teksten attraktiv og tilsvarende sin funksjon.

Eksempel 3:

Lys opp morketien
(http://www.ikea.com/no/no/catalog/categories/seasonal/winter_holidays/14971/ [14.11.13])

Skap trivsel og feststemning med var dekorative belysning til juleselskapet. Vi har et bredt
sortiment, fra stjerneformede lampeskjermer til snofnugglyslenker, for innendors eller
utendors bruk. Og selv om dekorasjonen er tradisjonell, er teknologien moderne. Vi bruker

LED-teknologi som bruker mye mindre strom og varer mye lenger en gammeldagse lyspcerer.

Cusanue 3umHnux npa30HuK06
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(http://www.ikea.com/ru/ru/catalog/categories/seasonal/winter _holidays/14971/ [14.11.13])
Co3z0aiime ylomHYI0 Npa3oHuUyHylo ammocgepy ¢ NOMOWDBIO HAWUX O0eKOPAMUBHBIX
CBEMUNLHUKOS U3 3uMHell Kownekyuu. Mol npednazaem camvie pazHoodpasHvle 8apuanmovl —
om namn 6 ¢hopme 36e30bl 00 UPIAHO, HOXONCUX HA CHEHCUHKU, KOMOPbIE MOICHO
UCnonvb308amv Kak 6 nomewjeruu, max u na yiuye. Ogopmiamv 0oM UpasHOaAMU 00U
HAYYUIUCH 0ABHbIM-0ABHO, A Mbl 051 IMUX MPAOUYUOHHBIX YeTlell UCHOIb3YeM CEeMUTbHUKU C
CAMBIMU COBDEMEHHBIMU TAMIOYKAMU — CEEMOOUOOHBIMU, KOMOpble NOMPeONsiom 20pa30o
MeHble INeKMPOIHePIUl, d CAYHCAM  3HAYUMETbHO O0Tbuie MPAOUYUOHHBIX  TAMN
HAKAAUBAHUSL.

[En glans av vinterlige hoytider|

[Skap en koselig og festlig atmosfeere med var dekorative belysning fra den vinterlige
kolleksjonen. Vi tilbyr alle forskjellige varianter — fra lampeskjermer i stjerneform til
girlander som er lik snofnugg, for innendors eller utendors bruk. Man har begynt d dekorere
hus med girlander for lenge siden. Men vi bruker lampeskjermer med de mest moderne
lampene — Iysdiodelamper, som bruker mye mindre strom og varer mye lenger en
gammeldagse lyspcerer].

For det forste, er tittelen annerledes. Marketiden er relevant for Norge og de nordlige
delene av Russland, men ikke for andre omrader i Russland. Derfor er tittelen oversatt
annerledes, ved hjelp av en annen metafor — «en glans av vinterlige hoytider». Dekorativ
belysning, varen som reklameres, blir dermed et symbol for de vinterlige heytidene. For det
andre, ser man de utfordringene som kan oppsta ved oversettelse av norske sammensatte ord,
som «stjerneformede lampeskjermer» og «snefnugglyslenker». Det er umulig & oversette dem

med et ord pa russisk, derfor matte oversetteren omformulere dem.

Det fjerde eksempelet handler om tekstiler. Det er to tekster som handler om det
samme, men med forskjellige ord. Det er mange utelatelser og tilfoyelser i den russiske
teksten, men den skaper den samme effekten som kildeteksten. Men kommer i en varm og

behagelig stemning av & lese den

Eksempel 4:
Tekstiler
(http://www.ikea.com/no/no/catalog/categories/departments/Textiles/ [14.11.13])

Med en svakhet for livets myke sider. Det som gjor boligen til et hjem, er de myke, luftige
tekstilene — et teppe i yndlingsfargen din eller gardiner du har sydd selv. Slik far du et hjem
der det d skape en forandring er like enkelt som a skifte sengetoy. Et sted som innbyr til d sld
seg ned for en stund, og som har alt det som gir liv til et hjem.

Texcmuns
(http://www.ikea.com/ru/ru/catalog/categories/departments/Textiles/ [14.11.13])

HperaCHblﬁ Ha60p. Mazkuit mexcmuo npeKkpacrHo codvemaemcs ¢ KOBPUKOM U 3aHABECKAMU,
Komopble 6bl ClUUuIU Camu. Bce smu sewu cayacam He moabKo, KaK yKpauieHue. Hpudamb um
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HOBbIU U0 AK Jice Jleeko, KAk noMeHams nocmenvhoe benve. Mecmo, 20e @bl uyscmeyeme
cebsa Kompopmuo u morceme paccradumsca — eaut 00M.

[Tekstiler]

[Et fint sett. En myk tekstil kombineres fint med et teppe og gardiner De har sydd selv. Alle
disse tingene er ikke bare dekorasjon. A skape en forandring er like enkelt som d skifte
sengetay. Et sted der De foler dere behagelig og kan slappe av er Deres hjem].

Oversetteren dropper det norske uttrykket «med en svakhet for livets myke sider»,
som er brukt som ordlek videre: «Det som gjor boligen til et hjem, er de myke, luftige
tekstilene [...]. Men han/hun klarte & skape et bilde av et koselig hjem ved hjelp av andre
russiske adjektiver og beskrivelser: «en myk tekstil», «kombineres fint», «& fole seg

behageligy.

Disse eksemplene fra IKEA-websidene viser at oversettelser av reklametekster
inneholder adaptasjoner. Den spraklige formen 1 kildetekstene og méltekstene er annerledes.
Men det finnes en leksikalsk likhet. Bade kilde- og malteksten inneholder samme beskrivelser
av varene pa IKEA, skribentene bruker like metaforer og attributter for & danne et bilde av et
koselig hjem. Tekstene har samme effekt pa leseren. Oversetteren tok hensyn til alle

nedvendige elementer (se avsnitt 4.4):

1) Skopos. Tekstens mal er & fremme salget av IKEA-varer i Russland.

2) Malgruppe. Teksten er rettet mot de russiske brukerne av IKEA-varer, som er
ganske populare i Russland. Dessuten har IKEA en annen status i Russland enn i Norge.
Mens man i Norge ofte ser pd IKEA-varer som pa billige merkevarer, oppfattes de i Russland
som veldig fine europeiske varer. For eksempel arrangerer man sékalte «shopping-turer» fra
sma byer til IKEA i Sankt-Petersburg eller Moskva. A ga pa IKEA er en spesiell opplevelse
for mange russere. Der kan man rusle rundt hele dagen og kjope mange fine kasser,
dekorasjoner, bilder, kopper osv. for en rimelig pris. IKEA er et symbol pa et skandinavisk
(eller europeisk) hus.

3) Kildetekstens og maltekstens spriklige saregenheter, stil. Kildetekstene
inneholder mange adjektiver, attributive beskrivelser, faste uttrykk og konnotasjoner (for
eksempel, trivsel, julestemning, feststemning, livets myke sider). Deres mal er & skape en
atmosfaere av et koselig og varmt hjem, julestemning og glede. Ikke alle av dem ma oversettes
direkte til russisk. Man kan finne andre spréklige verktoy i russisk for & formidle de samme
folelsene. Oversetteren har en stor frihet i valget av former og virkemidler. I oversettelse av
reklametekster er det et krav om at malteksten leses som en original tekst og inneholder

uttrykk som ikke er «ord for ord oversettelser», men er naturlige for russisktalende.
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4) Tekstens pavirkning pd mottakeren. Kildetekstene skaper gode og varme
assosiasjoner og fine forventninger til jul. Man far lyst til & kjope alle de fine tingene pd IKEA
for & gjere sitt hjem pent og hyggelig. Den samme lysten far russere ndr de leser de russiske

tekstene. Det vil si at oversetteren greide oppgaven — formidlet tekstens effekt.

5.4.3. SAS. Norge — Russland. Analyse av websidene til SAS pa russisk og norsk
Web-sidene til SAS tilbyr de samme tjenestene i Norge og i Russland: salg av
flybilletter, booking av hotell, leie av biler. I tillegg har de beskrivelser av byer og praktisk
informasjon. Men til tross for at tjenestene er de samme, ser web-sidene forskjellig ut. Ved
oversettelse av reklametekstene tok man hensyn til kulturforskjeller. Den russiske siden
kopierer ikke informasjonene fra den norske, men handler om det som er relevant for russiske

reisende.

Den norske siden av SAS tilbyr for eksempel reiser til ski-reisemal, mens den russiske
siden tilbyr turer til store byer. Bildene er heller ikke de samme: pa den norske siden ser man
mennesker i skiantrekk, mens det pa den russiske vises bilder av store europeiske byer. Det
forklares med kulturelle og sosiale forskjeller. De fleste nordmenn reiser for & std pa ski i

vinterferien, mens russere er mer interesserte i & oppleve Europa.

Tekster om reisemal er ogsa tilpasset mélpublikumet. De er ganske forskjellige pa

norsk og russisk. Jeg gir folgende eksempel:

Oslo

[...] Oslo ligger flott til innerst i Oslofjorden, omgitt av skogkledde dser. Byen er et eldorado
for friluftsmennesker med sd fantastiske muligheter sommer som vinter fa andre byer i verden
kan matche. Her ligger naturen midt i sentrum av byen — hvilke andre steder kan du seile,
svomme og std pd ski i sentrum av hovedstaden? Befinner du deg i sentrum, er det aldri langt
til neermeste park. En ti minutters bdttur fra sentrum tar deg til deilige badestrender pa oyene
i Oslofjorden. Oslo har hundrevis av kilometer med preparerte loyper for langrenn innenfor
bygrensen, og i tillegg dtte alpinbakker. (http://www.sas.no/reise/oslo/fly/ [18.11.13.])

CmOJZul/;y Hopeeeuu cmoum nocewyantv u jiemom, u 3UMOU.

Ocno - camviti Orazononyunsiii 20pod Eeponvi, 61azooaps npoysemaiowetl negpmedobuiye, u
MO nOOMEepIHcOaemcs Hanuduem HebOoCKpebos u3 cmexia U OemoHd, HOBbIM Mempo U,
KOHEHHO dce, MOOHbIX PECMOPAHO8, 0AP06 U MALAZUHOS.

[Norges hovedstad bor man besoke bdde om sommeren, og om vinteren.

Oslo er den mest velstiende byen i Europa takk vare blomstrende oljeindustri. Og det
bekreftes med hoyskapere av glass og betong, den nye Metro og, selvfolgelig, moderne
restauranter, barer og butikker]. (http://www.flysas.com/ru/ru/Destinations/Oslo/ [18.11.13])
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Kildeteksten og malteksten tegner forskjellige bilder av Oslo. P4 den norske siden er
det mye informasjon om naturopplevelser i Oslo. Den russiske siden forteller derimot
ingenting om naturen. Det virker som om man snakker om to forskjellige byer. Oversetteren
brukte kildeteksten som et material og skapte sin egen tekst. Det er gjort bevisst, pd grunn av
kulturelle forskjeller og tekstens funksjon. Reklameteksten md vekke interesse blant russiske
reisende. Russere reiser ikke til europeiske byer for & oppleve naturen. De reiser dit for a
oppleve bylivet, besoke museer, se pa severdigheter, shoppe og smake pa tradisjonell mat. A
gd pa tur eller pad ski kan de hjemme, i Russland. Det vil si at teksten er godt tilpasset den
russiske mentaliteten og interessene blant de reisende. Den russiske teksten er ikke en

oversettelse.

5.4.3. Konklusjon

Russiske oversettelser av norske reklametekster er adaptasjoner. Ved oversettelse av
reklametekster bruker oversetteren kildeteksten som et material for & oppné et bestemt mal — &
selge varen. Oversetteren kan forandre spraket og budskapet, men ma ta hensyn til det som er
relevant og interessant for malpublikumet. Han/hun bearbeider kildeteksten og bruker

malsprakets virkemidler. Det vil si at man har en stor frihet ved oversettelse av reklametekster.
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5.5. Reelle oversettelser av turistbrosjyrer

5.5.1. Spersmal i analysen

I kapittel 4.2. introduserte jeg turistbrosjyrens sjangerkonvensjoner. Det dreier seg om
en hybrid teksttype som bade informerer og appellerer. Spraket i turistbrosjyrer mé vaere
offisielt og saklig, men samtidig konsist og metaforisk. Nar den oversettes ma man ta hensyn
bade til ngyaktig overfering av informasjonen og bevaring av effekten.

I dette avsnittet blir norske turistbrosjyrer sammenlignet med deres russiske
oversettelser. Mélet er a finne ut hva slags oversettelse man far: «en dokumentarisk»,
«instrumental» eller «adapterende»? Forelopig kan man anta at jo mer appellerende brosjyren
er og jo mindre praktisk informasjon den inneholder, jo mer bearbeidet vil den matte veere i
maélspraket.

Men for man begynner & sammenligne originaler med oversettelser, ma man finne ut

om russiske og norske turistbrosjyrer har like sjangerkonvensjoner.

5.5.2. Sammenligning av norske og russiske originale turistbrosjyrer
Sammenligningen viste at turistbrosjyrer skrives pa samme mate i Norge og Russland.
De inneholder sartrekk av forskjellige stilarter og teksttyper. I tabellen under viser jeg

eksempler pé sartrekk av publisistisk og vitenskapelig stil samt reklamediskurs i bade norske

og russiske tekster.

Et szertrekk Norske originale brosjyre En russisk brosjyre «Coun»
«GOA. Eksotisk og vakkert» og (Sochi)
«ISLAND»
Lakonisme Pris fra kr.8.995.-per pers. Br.-Bc. [BTOpHMK — BOCKpECceHbe]
(f.eks.
forkortelser)
Enleddede Gruppereise rundt Island. JleToMm cpemusisi TeMmepaTypa
setninger, Sykkelturer pa Island. Bo3ayxa B Coun — 26,5°, Mopckoii
ufullstendige | (brukes bare i titler) BobI — 24,5° [Den
setninger gjennomsnittlige
sommertemperaturen i Sotsji -
26,5 °, sjgvann - 24,5 °]
Omtrentlighet | Spredt over et omréde pé cirka 2 B ropone cocpenoroueno doJiee
km2; det finnes flere templer enn 50% Bcero KypopTHOTO
kirker i Goa, noen viktigeste blant noteHimana Kpacnonapckoro kpas
disse er... [I byen ligger det mer enn 50% av
ferie potensialet i Krasnodar
region].
Klisjeer Gode opplevelser; en fantastisk YeThIpex3Be3/104HbIE TOCTUHHUIIBI
familieferie; enestdende minner og MUPOBOTO ypoBHS [firestjerners
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opplevelser for livet; de fineste
strendene.

hotell av verdensklasse];

N He ToBbKO MOpe — I1aBHOE
npupoanoe 6orarctBo Coun [Havet
er ikke det viktigeste
naturattraksjon i Sotsji];
Brironnoe reorpaduueckoe
nonoxenue [Et fint geografisk
beligginhet];

NneanbHOE MECTO IS TUISKHOTO
otnabixa [Et idealt sted for en
strandferie];

Couu — ropoj ceMeitHOTo OTbIXa
[Sotsji er en by for familieferie]

Attributive,
metaforer og
andre
spraklige
virkemidler

Dere vil se naturens mange undere;
praktfulle isbreer, sprutende geysirer,
mektige elver, utallige fossefall,
ruvende fjell og enorme lavafelt.

[leneOHbII KIMMAT, JIACKOBOE MOPE,
MOJTHOIIEHHOE NMUTaHHUE C OOMITHEM
HKOJIOTHUECKHU YUCTHIX OBOLICH U
CyOTponuYecKux (PpyKTOB — BCE
3TO JIeNaeT AeTCKuil oTapIx B Coun
He3a0bIBaeMbIM U OYCHb MOJIE3HBIM
[Sunn klima, vakker sjo, et kosthold
av gkologiske gronnsaker og
subtropiske frukter - alt dette gjor
ferie 1 Sotsji uforglemmelig og
svert nyttig for barn].

Noyaktighet

(fakte, datoer,
sifrer, viktige
personer osv)

Gamle Goa, 10 km st for Panaji, er
den primare turistattraksjonen 1
staten. Den ble bygget av Adil Shah,
sultanen av Bijapur.

I'eorpaduueckue KOOPAMHATHI
Coun: 43°50 c. m1. 1 39°40 B. 1
[Geografiske koordinater for Sotsji
43°50 N og 39°40 9].
[TocrostHHOE HaceneHue ropoaa —
343 285 genosek [Resident
befolkningen i byen - 343 285
mennesker].

Upersonlighet | Det er ikke uvanlig 4 state pa et Kpome camonera u noesna, 1eTom
tempel i Maratha-stil, men med en aodparbest 10 Coun MOKHO Ha
klart kristen byggeplan og en islamsk | aBroGyce [Foruten fly og tog kan
kuppel! man komme til Sotsji med buss].
Det er godt mulig & tilbringe en hel B Heckombko pa3 aemieie
ferie pa Goas idylliske strender. camosieTa 00oieTcst moe3Ka K

Mopro Ha noesze. Ho 3nech
npuaeTcs 3aMacTUCh TEPIICHUEM,
TaK Kak BpeMs B yTH U3 MOCKBBI
10 Coun 3aHUMaET OKOJIO COPOKa
gacos [A reise til havet med tog er
mye billigere enn med flyet. Men da
ma man vere sveert talmodig, fordi
reisen tar cirka 40 timer].

Dialog med Fortell oss dine ensker og vi skal Ecin BaM nocuacTJIMBUIIOCH

leseren gjore vért beste for & realisere IOCMOTpPETH BCE

dremmene dine. Vér stolthet er &
gjore din reise uforglemmelig. Din

I[OCTOHpI/IMe‘-IaTGJIBHOCTI/I CO‘II/I, HC
JlyMaiiTe, 4TO 3HAETE O TOPOJe-
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Islandsreise venter pd deg! kypopte Coun Bce! [Til tross at De
har sett alle severdigheter i Sotsji,
tro ikke at De vet om feriebyen alt!]

Det viser seg at bade norske og russiske turistbrosjyrer inneholder trekk av publisistisk,
vitenskapelig stil og reklamediskurs. De har et metaforisk og fint sprak, som tiltrekker
reisende. I de neste avsnittene blir det undersekt om det finnes endringer eller tilpasninger i

oversettelser av norske turistbrosjyrer til russisk.

5.5.3. Sammenligningen av brosjyren «Ytterst i Nordest» og dens oversettelse «Camblii
ceBepO-BOCTOYHBIID)

Det som skiller stilen i den russiske brosjyren fra den norske er kategorien
«personlighet-upersonlighet». Mange norske setninger med «du»-form erstattes med

upersonlige konstruksjoner eller passive former pé russisk. For eksempel:

1 Pasvik finner du Strand Skoleinternat, [B Ilacsuxe mot natidews wxony-unmepram Cmparno]
— B Ilacsuxe naxooumcs wxoaa-unmepuam Cmpano.

Hvem vi er og hvor finner du oss? [Kmo mvl u 20e muvl nHac natidewv?].— Kmo muvl u xax nac
natimu?

Den russiske brosjyren er mer tilpasset den publisistiske stilen, den inneholder flere

klisjeer og formale formuleringer enn den norske teksten. For eksempel:

Varanger museum onsker d gi et opplevelsesrikt innblikk i Varanger og Nordomrddets historie,
natur og kultur. — Llenv pabomuvl My3es Bapaneep — obecnedums KaK MOMHCHO Oonlee noIHOE
npeocmaenenue o paiione Bapanzep, ucmopuu cesepHvlx Meppumopuii, ux npupooe u
xkynomype [Formdlet med Varanger museum er d gi (@ utstyre med) et fult bilde om Varanger,
Nordomrddets historie, natur og kultur].

Men stort sett er stilen i malteksten og kildeteksten like. Malteksten formidler alle
fakta og gér 1 dialog med leseren. Spraket er idiomatisk og svarer til sjangerkonvensjonene.
Malteksten leses som en original og skiller seg ikke fra andre russiske turistbrosjyrer.
Oversetteren forandrer ikke fakta eller opplysninger, men formidler informasjonene noyaktig.

Dermed kan man slé fast at teksten er en «instrumental» oversettelse.

5.5.4. Analyse av en tospriaklig bok «Pasvik. Norsk-Russisk Naturreservat»

Boken henvender seg til alminnelige lesere som er interesserte i nordlig natur og
kultur. Den er skrevet av norske og russiske fagpersoner. I innledningen papeker de at
«tekstene er tilpasset det enkelte lands uttrykksmate og skriftlige tradisjon, og derfor ikke helt
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identiske», at de «har i oversettingene forsekt 4 ta vare pd uttrykksmate og stil». Skribentene
mener at de ivaretar den russiske popul@rvitenskapelige stilen. Det innebar at teksten ma
formidle vitenskapelig kunnskap om Pasvikdalen til allmennheten. Spraket ma bade vere
saklig og forstéelig.

Resultatene av analysen er folgende:

1). Malteksten leses som en original russisk tekst. Oversetteren tar hensyn til
syntaksen, idiomatikken og endrer pd setningsstrukturen og uttrykksmaten der det er

nedvendig. Oversetteren er mélsprakorientert. For eksempel:

1. De rikeste funnene er fra yngre steinalder, og er ca. 4000 ar gamle [Camble 60zamoie
HAXO00KU — Nno30He20 KamenHozo @exa, u um okxoao 4000 nem]. Becoma cywecmeennvie
HAXO00KU Npunadiedcam K no3oHemy nepuody Kkamennozo eexa, um oxkoao 4000 nem [De mest
vesentlige funnene horer til yngre steinalder; de er cirka 4000 dr gamle].

En bokstavelig oversettelse av det norske «de rikeste funnene» til «cambie GoraTbie
Haxonkm» ville vaere et brudd pd konnotasjon. Det er ikke et idiomatisk uttrykk. Derfor valgte

oversetteren uttrykket «Bechbma CyIiecTBEHHBIC HAXOIKI.

2. Gravene pd holmen er nd fjernet, og levningene er lagt pd kirkegdrden ved Svanvik hvor
det er et minnesmerke over den gamle befolkningen i Pasvik [Mozunel na ocmposge cetivac
CHeceHbl, a OCMAmKU Nnepe3axopoHeHvl Ha yepkosHom kKiaddbuwe ¢ Ceanguxe, 20e ecmb
NaMAMHUK momy opeenemy napody ¢ [lacsuxe]. [lo30nee moeunvlt ObiiU CHECEHBL C OCMPOSQ,
a OCMAaHKU nepe3axopoHenvl Ha yepkogHom Kiadouwe ¢ Ceansuxe, 20e coOpyicen NAMAMHUK
OPEGHUM — CaAMbIM NeEPBbIM — noceneHuam 6 ooaune pexu Ilaz [Senere ble gravene fjernet fra
holmen, og levningene er lagt pd kirkegarden ved Svanvik, hvor det er et minnesmerke over de
gamle — de forste — bosetningene reist].

For & formidle bestemthet «den gamle befolkningen» (som man snakket om for) legger

oversetteren til «cambiM niepBeIM» [den forste] pa russisk.

3. 1 1939-40 raste krigen pd nytt. Krigen mellom Finland og Russland, som ble kalt
vinterkrigen, ble ogsd utkjempet langs Pasvikelva [B 1939-40 eoiina obpywunace 6H08b.
Boiina meocoy Quunanoueii u Poccueti, komopyio Hazeanu 3ummuetl, maxdice pa3euedaiacs
0o pexu Ilaceux]. B 1939-40 enosv nauanacw gotina medxcoy Duunanoueii u Poccueil,
Hazvigaemas makaice 3umuel 8oUHou. Jlunus oponma npoxoouna edonw pexu Ilaz [I 1939-40
begynte igjen krigen mellom Russland og Finland, som ble ogsd kalt Vinterkrigen. Frontlinjen
var langs Pasvikelva].

Den norske setningen er oversatt med to russiske. Slik inndeling bidrar til bedre

oppfatning av informasjonen, pa grunn av syntaktiske regler i russisk sprak.
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2). Oversetteren ivaretar og formidler alle fakta. Hun er kjent med terminologien og

finner riktige russiske ekvivalenter av fagord. For eksempel:

Etter at isen hadde lagt seg, flyttet familiene til nye boplasser pa fastlandet pd russisk side
hvor de forskjellige familiene bodde hver for seg [Ilocne mozo, Kak n1ed ycmanosuncsa, cemvu
nepeesdicanu Ha Hosble Mecma 621y0b MAMEPUKa Ha POCCUUCKOU COpOHe, 20e KadHCOas ceMbsi
acuna omoenviol. Ilocne nedocmasa cemvbu nepemewjanucb HaA HOBOE MeCmo, 621Y0b
Mamepuka Ha pOCCULICKOL CMOPOHe, 20e KAHCOds ceMbsl Hcuia 060cobeHHo.

P& russisk har man et spesielt ord som betegner perioden, nar isen legger seg —

«iaenoctaBy. Oversetteren bruker dette ordet 1 stedet for & oversette ord for ord.

3). Oversetteren forklarer norske betegnelser i fotnoter. For eksempel:

Blant fugleinteresserte i Norge har fuglefaunaen i Pasvik og Fjcervann lenge veert kjent, bdde
pd grunn av det store antallet fugl og fuglearter, og det sterke innslaget av ostlige fuglearter,
og det sterke innslaget av ostlige fuglearter som er sjeldne ellers i landet og i Vest-Europa for
ovrig. — Yuenvimu Hopeecuu opnumogpayna pexu Ilasz, u 6 wacmnocmu Dvapeanna, 00120
U3yanacy U NOMoMy 4mo 3mo O02amwvlil paion no KOIUYECMBY U pA3HooOpasulo nmuy, d
mMaxaice u NOMOMYy, 4mo 30ecb 6CmMpedalomcs 0CmoyHvie* gudbl, KOMopvle pedKku 6 cmpane 6
yenom u 3anaonou Espone.

* - gocmounbie 8uUObl — 29Mo noHAmue ynompebasemcs 6 Hopeezuu no omuowenuio K pamomny
peku Illaz. /[na Poccuu, Mypmanckoii obracmu, - 5mo cegepo-3andadHds 4acmb pecuoHd
[betegnelsen »ostlige arter» brukes i Norge i forhold til Pasvikelva regionen. I Russland,
Murmansk omrdde er det den nord-vestlige delen av regionen].

Forelopig kan jeg konkludere med at det er mulig & formidle bade fakta og effekt ved
oversettelse av turistbrosjyrer. Man trenger ikke & skape en ny tekst eller nye formuleringer
for & pavirke leseren, slik man gjor ved oversettelse av reklametekster. I den tospréklige
boken «Pasvik» finnes det ingen forandringer pa grunn av pragmatikken og kulturforskjeller.
Informasjonen presenteres likt for bade nordmenn og russere. Det dreier seg om en

«instrumental oversettelse.

5.5.5. Analyse av nettportalen «Visit Norway»

Stilistisk sett er websiden en elektronisk versjon av turistbrosjyren. Analysen av
portalen «Visit Norway» viste at ikke alle oversettelser av turistbrosjyrer er «instrumentale»
oversettelser. Portalen inneholder flere eksempler pd adaptasjoner eller «the adapting or

«modifying translation»’ (Snell-Hornby, 2006, s.52-53).

3 «the source text functions as raw material to serve a particular purpose» (Snell-Hornby, 2006, s.52-
53).
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1. Norske og russiske tekster handler om samme ting, men det spraklige

materialet er forskjellig. For eksempel:

Nordlys

1 Nord-Norge kan du oppleve nordlys fra orkesterplass. Prov hundeslede eller
snascootersafari mens du venter pd at aurora borealis skal dpenbare seg.

Cegepnoe cusinue

YV npupoovt ecmv ceoe nompscaiowee ceemogoe wioy, ozapsioujee Heb60 MUCMUYECKUM
ceemom. [locmompume cegepnoe cusinue u3 nepgozo psoa

[Nordlys. Naturen har sin egen fantastisk lysshow, som lyser opp himmelen med et mystisk lys.
Se pd nordlyset fra den forste raden.]

Béde kildeteksten og malteksten handler om nordlyset, men det brukes forskjellige ord

og littereere virkemidler.

2. Oversetteren formidler ikke alle fakta. Den russiske teksten bdde utelater og legger

til informasjon. For eksempel:

Siden divaen nordlyset ofte lar vente pd seg, er det lurt d sette av hele kvelden. Siden nordlys
er et naturfenomen som avhenger av spesielle meteorologiske forhold, finnes det ingen garanti
for at du far oppleve det. Kombinerer du nordlys-jakten med en spennende utflukt, blir turen
en opplevelse uansett.

Aspopa — dama Henpedockazyemas, HUK020A He 3HAeUlb, K020d OHA NOABUMCS 8 CledyIouull
paz. Ona modcem 3acmagums 8ac JHcOambvb, NOIMOMY eCiu OMNPAGISemecy HAd 0XOmy 3d
CEBEPHbIM  CUSHUEM 8 HOPBedNCCKoU Apxmuxe, nocmapatimeco 601ble HUY€20 He
nianuposamev Ha mom geuep. Umobvl cocpembes, OXOMHUKU 30 CEGEPHBbIM  CUSHUEM
YACTEHBKO 6b1e3JACAION HA JbINCAX UTU TENAM CHEe208UKOB.

[Aurora er ei uforutsigelig dame, man vet aldri ndr hun kommer neste gang. Det kan skje at
De md vente pd henne. Sa hvis De kommer til d jakte pd nordlys i den norske Arctic, prov
planlegge ingenting annet pd denne kvelden. Jegere pd nordlyset setter seg ofte pd ski eller
lager snomenn for d varme seg opp].

Béde den norske og den russiske skribenten skaper en personifikasjon. Nordlyset
fremstilles som ei dame eller diva, som lar vente pd seg (i den russiske varianten leker man
med ordet «Aurora» (ABpopa), som er et jentenavn).

Det viser seg at den russiske varianten av teksten om nordlyset er ikke en instrumental
oversettelse. Det er en adaptasjon. Malteksten er brukt som et materiale for & skape en russisk
tekst om opplevelser under nordlyset. Men det er ikke en original tekst, fordi skribenten
bruker bade innholdet og formen fra malteksten. Han bruker et russisk material for &
gjenspille norske metaforer, sammenligninger og attributtiver.

Hvorfor bestemte oversetteren seg for & skape en adaptasjon av en norsk tekst om

nordlyset? Jeg antar at det kan forklares med méltekstens stil. Alle tekstene péd portalen «Visit
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Norway» er stort sett reklametekster. De har mer sertrekk av reklamediskurs enn av
publisistisk eller vitenskapelig stil. De inneholder ganske fi fakta. Deres mél er & pdvirke
leserne, 1 & fa dem til & reise til Norge. Denne teksten om nordlyset er ikke en vitenskapelig
artikkel som forklarer nordlyset som et fenomen. Det er en tekst som beskriver nordlyset som
en naturopplevelse. Det er en appellerende tekst, og effekten er viktigere enn innholdet.
Derfor skapte oversetteren en russisk adaptasjon av malteksten. En instrumental oversettelse
ville ikke blitt like god og appellerende som kildeteksten. Derfor bruker man flere av

strategiene som brukes ved oversettelse av reklametekster.

5.5.6. Konklusjon

Ved oversettelse av turistbrosjyrer er det tekstens funksjon som er avgjerende ved valg
av strategi. Er det fakta som stér i fokus i teksten, og er tekstens funksjon a informere, skaper
man «en instrumental oversettelse». Det betyr at:

1) Spréket i mélteksten er idiomatisk og forstaelig;

2) Oversetteren eksplikerer og parafraserer;

3) Oversetteren tar hensyn til kollokasjoner og idiomatiske uttrykk;

4) Oversetteren unngér kalkering og bruker maélsprékets idiomatiske kollokasjoner

og faste uttrykk;

5) Oversetteren er noye med formidling av alle fakta og opplysninger. Datoer,
adresser, stedsnavn er svert viktige i slike tekster. En feil oversettelse kan skape
misforstaelse blant reisende. I tillegg kan det vare nyttig & forklare «det norske»:
navn, sted og mat.

6) Oversetteren bevarer dialogen med leseren.

Hvis det derimot hovedsakelig er en appellerende tekst og den ligner en reklame, da
lages det adaptasjoner. Men adaptasjonene av turistbrosjyrene er forskjellige fra
reklametekstens. Grunnen til det er at fakta, navn og betegnelser er svert viktige i alle
turistbrosjyrer og ikke kan forandres. Det vil si at oversetteren endrer formen (det spraklige
materialet), men tar vare pd kulturelle realia, navn og effekten nar han oversetter appellerende

turistbrosjyrer.
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5.6. Konklusjon

Valg av oversettelsesmetode er avhengig av teksttypen. Analysen av reelle kilde- og
maltekster viste at jo mer appellerende en tekst er, jo sterre er graden av tilpasning til
malkulturen. Oversettelser av reklametekster er stort sett adaptasjoner, kildeteksten brukes
som et materiale. Oversettelsen av turistbrosjyrer er avhengig av tekstens skopos. Hvis
tekstens mal er & formidle fakta, fir man en «instrumental» (Snell-Hornby, 2006) oversettelse.
Hvis det er pavirkningen pa leseren som star i fokus, da formidler en oversetter effekten.
Han/hun bevarer innholdet, men endrer pa uttrykksméten, formen (spriket). Ved oversettelse
av avisartikler legger man vekt pd overferingen av budskapet. Slike tekster er stort sett
synlige oversettelser. Oversetteren kalkerer kildetekstens setningsstruktur og uttrykksmater,
men det hindrer ikke leseren i & oppfatte tekstens innehold. Oversettelser av offisielle tekster
er «dokumentariske»  (Snell-Hornby, 2006) oversettelser. De tilpasses ikke
tekstkonvensjonene i russisk, og er stilistisk sett like norske tekster.

Resultatene av analysen er avgjerende for den praktiske delen i dette arbeidet, som

bestar 1 en oversettelse av fire tekster fra russisk til norsk.
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6. Egne oversettelser av ulike teksttyper

6.1. Oversettelse av en offisiell russisk tekst til norsk

6.1.1. Oversettelsen
Utstedelse av innbydelse til Det Russiske Foderasjonen for utenlandske statsborgere og

statslese personer.
Hvordan seker du?

1. Nar du seker om en offisiell innbydelse til Den Russiske Federasjonen ma du fylle ut
et elektronisk skjema. Du ma oppgi informasjon om deg selv og den du inviterer.

2. Det utfylte skjemaet sendes til Den Russiske Faderasjons foderale migrasjonstjeneste
som kontrollerer opplysningene og fatter et endelig vedtak.

3. Du kan kontrollere behandlingsprosessen ved & sjekke «Mine seknader» pa din
brukerkonto.

4. Hvis behandlingen er gjennomfort vellykket pa alle stadier, far du et positivt svar. |
tilfelle svikt pa ethvert stadium gir systemet et varsel om feilen.

5. Du kan sjekke resultatene av behandlingen pé din brukerkonto pa Portalen for
offentlige tjenester i Den Russiske Foderasjonen.

(http://www.gosuslugi.ru/pgu/?userLang=ru)

Slik soker du:

Ved personlig oppmete
Slik far du resultatet:
Ved personlig oppmete
Kostnad og betaling:
Type avgift:

Offentlig avgift
Belapet:

500 rubler

Betalingstype:
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Bankoverforsel
Ifolge punkt 7 del 1 artikkel 333.28 i skatteloven av Den Russiske Federasjonen.

Saksbehandlingstider.

Saksbehandlingstid er 20 arbeidsdager etter at seknaden er levert (og alle nedvendige
dokumenter ligger ved).

Seknad om innbydelsen av fagfolk vil bli behandlet innen 14 dager etter at alle
nedvendige dokumenter er levert.

Saksbehandlingstid for seknader om innbydelse av familiemedlemmene til fagfolk er
14 arbeidsdager etter at alle nedvendige dokumenter er levert.

I ekstraordinare tilfeller (ved alvorlige sykdommer, dedsfall av nare slektninger eller
andre omstendigheter, som trenger imidlertid innreise til Det Russiske Foderasjonen) er
saksbehandlingstid innen 5 arbeidsdager etter at alle nedvendige dokumenter er levert.

Hvem kan seke?

. Juridiske personer (Deriblant juridiske personer som er registrert utenfor Den

Russiske Faderasjonen, men utforer sin virksomhet i Russland; lokale myndigheter)

. Russiske statsborgere

. Utenlandske statsborgere med lovlig opphold i Den Russiske Faderasjonen.

6.1.2.Kommentarer til oversettelsen
Ved oversettelse av en offisielle tekster fra russisk til norsk ber man huske pé

forskjellene mellom sjangerkonvensjonene i disse to sprakene.

Den russiske kildeteksten er en typisk offisiell russisk tekst med upersonlige, lange
setninger og klisjeer. Tekstens bokstavelige oversettelse kan fore til misforstaelser og
vanskeligheter ved lesing. I folge teksttypekonvensjonene har alle offisielle norske tekster et
brukertilpasset sprak. Det innebar at uttrykksméte mé vare forstaelig for en alminnelig leser.
Derfor bestemte jeg meg & forandre uttrykksméate ved oversettelse fra russisk til norsk. For &
begrunne mitt valg brukte jeg UDI webside. Siden bade websiden og kildeteksten inneholder
informasjon for utenlandske sokere, har de samme «skopos» — & gi en tydelig og troverdig
informasjon om visum, oppholdstillatelser og andre UDIs tjenester. Tekstene pd websiden
karakteriseres av et forstaelig sprik og personlig henvendelse til sgkeren. De inneholder
imperativformer («met opp personligy), du-former («slik fornyer du oppholdstillatelsen diny)

og flere faste uttrykk/klisjeer («hvordan seke», «slik sgker du»), som jeg anvender i min
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oversettelse. Ved oversettelse av den russiske offisielle teksten hadde jeg som mal om & skape

en tekst med et liknende sprak.
Jeg har gjennomfort folgende forandringer:

1. Byttet upersonlige konstruksjoner med «du-henvendelser»: /na
nooauu xooamaiicmea o e6vidaue npuiauieHus Ha 6ve30 8 P®D Heodxo0umo
3anonHums 3as6ienue 6 dnekmponuHou gopme [For inngivelsen av soknaden om
utstedelsen av innbydelsen for innreise til Den Russiske Foderasjonen er det
nodvendig d fylle ut skjema i ellektronisk form] - Nar du seker om en offisiell
innbydelse til Den Russiske Faoderasjonen md du fylle ut et elektronisk skjema.

2. Delte lange russiske setninger i flere norske: [na nooauu xooamaticmea
0 6vloaye npuenawieHuss Ha 6ve30 6 P® neobxooumo 3anorHums 3as6ieHue 8
INEKMPOHHOU (hopme, NpedoCmasus ceedenus 0 3aasumene U NPULIAUAEMOM Juye
[For inngivelsen av soknaden om utstedelsen av innbydelsen for innreise til Den
Russiske Foderasjonen er det nodvendig a fylle ut skjema i ellektronisk form, ved a gi
opplysninger om sokeren og personen som inviteres|- Nar du soker om en offisiell
innbydelse til Den Russiske Foderasjonen md du fylle ut et elektronisk skjema. Du md
oppgi informasjonen om deg selv og den du inviterer.

3. Eksplikerte og forklarte forkortinger og termer: @MC - Den Russiske
Faderasjons foderale migrasjonstjeneste.

4. Lagt til informasjonen som kan vare nyttig for norske lesere. For
eksempel, webadressen til Portalen for offentlige tjenester i Den Russiske

Federasjonen: http://www.gosuslugi.ru/pgu/?userLang=ru

5. Utelatt uttrykk og ord som virker overfladige. Ilocre nonyuenus 3asexu
cucmema 8bINOIHUM 0Opabomxy u omnpasky sanpoca ¢ ®MC 011 npoeepku OAHHbIX,
VKA3QHHBIX 6 3d567IeHUU, U NPUHAMUS OKOHYAmMenlbHo20 peulenusi no ycayee [Etter
mottakelsen av soknaden utforer systemet behandlingen og sendelsen av foresparselen
til FMS for sjekking av opplysningene, som ble oppgitt i soknaden, for vedtakelsen av
en endelig beslutning angdende tjenesten] - Det utfylte skjemaet sendes til Den
Russiske Foderasjons foderale migrasjonstjeneste som kontrollerer opplysningene og
fatter et endelig vedtak.

6. Brukte oversetterens metode «transposition» (Vinay and Darbelnet,
referert 1 Munday, 2012, 87): [na nooauu xodamaiicmea [For inngivelsen av

soknaden] — ndr du soker.
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Bokstavelige oversettelser, som er presentert i parentes i eksemplene, viser hvor
kompliserte russiske setninger er og hvor mye overflodig spraklig materiale de inneholder.
De viser at man er nedt til 4 tilpasse og forenkle spraket ved oversettelse av en offisiell tekst

fra russisk til norsk.

6.2. Oversettelse av en avisartikkel til norsk
6.2.1. Oversettelsen

Nordmannen Ola Vigen Hattestad vant olympisk gullmedalje

I dag, 11. Februar, 19:19

Ola Vigen Hattestad (Norge) vant gull i herresprint og bidro dermed ytterligere til
gullrushet sprintjentene hadde startet.

Hattestad er den andre norske skiloperen som har oppnddd seier i langrennssprint
under et OL. Den forste var Tor Arne Hetland, som tok gull i Salt Lake City i 2002. Det
norske laget er dermed det eneste som har vunnet skisprinten i De Olympiske lekene to
ganger.

N& har Norge 38 olympiske gullmedaljer i skiidrett. Det er det sterste antall
gullmedaljer som er vunnet av ett land i én idrettsgren under Vinter-OL.

Sverige okte ogsa sin gullbeholdning i sprintfinalen: Teodor Pedersson van sglv og

Emil Jonsson tok bronse.

6.2.2. Kommentarer til oversettelsen

I avsnittet 4.3. ble konvensjonene for sjangeren avisartikkel oppgitt. Avisartikkel horer
til den informative teksttypen (Reiss, 1977/1989) og krever en «instrumental oversettelse»
(Shell-Hornby, 2006). Budskapet star i fokus, men spraket er ogsd viktig. Det ma vare
tilgjengelig, saklig og neytralt.

Min analyse i avsnittet 5 viste at det ikke kreves at oversettelser av avisartikler leses
som originale tekster. Sa lenge man formidler budskapet og leseren forstar den, oppnar
teksten sitt mal. Det finnes mange avisartikler i praksis som er tydelige oversettelser. Det er
setningsoppbygging, ord for ord oversettelse, og brudd pa konnotasjoner som signaliserer at
de ikke er originale tekster. Disse tekstene er adekvate (Toury, 1995). Unaturlige
formuleringer hindrer leseren ikke i 4 forstd meningen, fordi tekstens kontekst hjelper

ham/henne med & oppfatte den.
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Sperreundersokelsene (se avsnittet 5 og vedlegget) viste at grammatiske og
ortografiske feil er uakseptable i oversettelser av avisartikler. Under oversettelsen av
«Hopgexen Ona Buren Xarrecran Bemrpan Onummnuiickoe 3010To» til norsk tok jeg hensyn
til analyseresultatene. Jeg hadde fokus pa formidlingen av budskapet og et korrekt og
idiomatisk sprak.

Artikkelen har mye overflodig spréklig materiale som jeg ikke har oversatt til norsk.
Grunnen til det er at en ord-for-ord oversettelse ville fore til et unaturlig og tungt sprék i

malteksten, som vi kan se i eksemplet nedenfor:

1). Ona Bucen Xammecmao (Hopesecus) 0obasun euwie 00Hy 3010mylo Meodaib K mem,
KOmMopble e20 COOMEYeCmEeHHUYbl 3A60€6aNU paHee 8 JCEHCKOM CHpuHme, CHaAg
nooeoumenem copesnosanus cpeou myxucuun [Ola Vigen Hattestad (Norge) la en
gullmedalje til dem, som hans landsmenn vant tidligere i damesprint, ved d bli vinner i
konkurransen blant menn]. Ola Vigen Hattestad (Norge) vant gull i herresprint og bidro
dermed ytterligere til gullrushet sprintjentene hadde startet.

Etter min mening formidler frasene «la en gullmedalje» og «ved & bli vinner i
konkurransen blant menn» det samme informasjon og kan oversettes med en norsk frase
«vant gull 1 herresprinty. Nordmenn bruker sammensatte ord der man pa russisk har en mer
kompleks frase, som for eksempel, «copeBHoBanus cpeau myxuuH» (konkurransen blant
menn) — «herresprinty. P4 ordniva er det to forskjellige fraser, men de er «funksjonelle
ekvivalenter» (Nida, 1964) fordi de formidler den samme meningen.

Kildeteksten karakteriseres av et saklig sprak. Samtidig inneholder den noen uttrykk
som formidler spenning og begeistring (for eksempel, «106aBui emie oHY 30JI0TYI0 MEIAIb K
TEM, KOTOpBIE €r0 COOTEYECTBEHHMIIBI 3aBOEBAIM PaHEE B )KEHCKOM CIIPHUHTE», «IIOMOJIHUIIA
cBoii Habop menaneii»). Slike uttrykk ber oversettes, fordi artikler om mesterskap og seier
pleier & veere emosjonelle. Dette gjelder spesielt skiidrett i Norge. For & bekrefte det, anforer
jeg eksempler fra reelle norske artikler: «han suste inn til sitt forste OL-gull», «leker seg inn
til mal».

I oversettelsen overforer jeg russisk frase «1o0aBui emie oHy 3070TYI0 MEAAb K TEM,
KOTOpPbIE €r0 COOTCUYECTBEHHHUIIBI 3aBOCBAJIM paHee B KEHCKOM crpuHTe» med norsk «vant
gull 1 herresprint og bidro dermed ytterligere til gullrushet sprintjentene hadde startet». Jeg

synes at den russiske setningen skaper en fin beskrivelse (bilde) av seieren og ber overfores.

2). Hopeezus ygeruuuna ceoti 3o10moti 3anac OnumMnuiickux meodneti 8 IbloCHbIX 20HKax 00 38
[Norge har okt sin gullreserver av olympiske medaljer i skilopet til 38]. Nd har Norge 38
olympiske gullmedaljer i skislopet.
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Den russiske teksten inneholder mange synonyme uttrykk som oversettes med norske
uttrykk »ta gull/gullmedalje», »vinne gull/gullmedalje». Det er slike uttrykk som »yBenuunmna
cBoi 3omyoroil 3amac Onumnwuiickux Mmexpaneit» [har ekt sine gullreserver av olympiske
medaljer], «3aBoeBaTh Menanb» [a erobre en medalje], «momyunn 3on0Tyro memaney [fikk
gullmedalje], «monomamna cBoit Habop Menanei» [utvidet sitt utvalg av medaljer]. En ord-for-
ord oversettelse ville vare uforstdelig og unaturlig i en norsk tekst. Derfor velger jeg &
oversette dem med generelle norske uttrykk «tok gull/selvy, «vant olympisk gull/bronse»

(Baker, 2007).

6.3. Oversettelse av en reklametekst til norsk

6.3.1. Innledning

Avsnitt 7.3. dreide seg om en instrumental oversettelse av en informerende tekst fra en
turistbrosjyre. Analysen 1 avsnitt 5.5 viste at noen tekster 1 turistbrosjyrer ligner
reklametekster og trenger «en adapterende oversettelse» (Shell-Hornby, 2006, s.52-53). De
har en dialog med leseren, inneholder mange personlige henvendelser og attributtiver. Deres
mal er 4 selge en tur.

I dette avsnittet oversetter jeg en tekst som inneholder bdde reklame og en
appellerende beskrivelse av et reisested. Det er en tekst fra websiden til Aeroflot

(http://www.aeroflot.ru/special _offers/hamburg/ [sist lest 27.04.14]). Jeg som oversetter har

fatt som oppdrag & oversette denne teksten. Siden Aeroflot har hatt stor suksess med denne
reklamen, skal Ryanair bruke den i1 Norge. Men reklamen mé adapteres til norske forhold og
mottakere. Det innebarer at ved oversettelsen mé teksten bearbeides, og man far dermed »en
adapterende oversettelse» (Shell-Hornby, 2006, s.52-53).

6.3.2. Oversettelsen:

Handletur til Hamburg!
Reis til Hamburg med Ryanair og fa et spesielt tilbud!

Ha en alle tiders shopping i Designer Outlet McArthurGlen Neumiinster (40 min. fra
Hamburg) fra 01.januar til 31.mai 2014 og fa 10% rabatt og gratis middag.
Vis din billett eller ditt boardingkort i informasjonsdisken i Outlet McArthurGlen

Neumiinster og f4 en kupong og invitasjon til middag.
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Det spesielle tilbudet inneholder:
1. 10%-kupong (for 5 forskjellige butikker). Listen over butikkene finner du her:

2. En invitasjon til middag, som inneholder en alkoholfri drikk og koster 7,50
euro (cirka 62 NOK.);

3. To suvenirer fra outletens partnere;

4. Et kart over Outlet McArthurGlen Neumiinster og informasjonen om tax-free
system.

En annen god grunn 4 beseke Hamburg er prisen pé en tur-retur billett Oslo-Hamburg.
Du far den for bare 999. NOK!

Bestill billetter for 2. mars 2014 og fa en spennende tur til Hamburg innen 31.mars
2014!

LITT OM HAMBURG

Hamburg er Tysklands port mot nord, en legendarisk hansaby og en pulserende gronn
metropol, som ligger ved elvene Alster og Elben.

Denne kosmopolitiske havnebyen, «verdens der», frister alle med sine lekre
kjepesentre og koselige butikker.

Vil du ha en omvisning i havnen, spasere pa det historiske senteret og sé besegke det
mest moderne kvartalet HafenCity? Eller vil du oppleve Hamburg pa en annen mate? Det
finnes mange forskjellige mater & bli kjent med byen pa og bli forelsket i den! Men bare husk
at en battur i Hamburgs havn er en obligatorisk og uforglemmelig opplevelse!

DU FAR MANGE FINE KULTUROPPLEVELSER I HAMBURG 1 2014

Her er noen av dem:

Johann Sebastian Bach 300:irs-jubileum

Besok konserter, utstillinger, symposier og andre forskjellige arrangementer som er
tilegnet Johann Sebastian Bach, i lepet av hele 2014.

Hamburgs havn feirer sin 825. fedselsdag!

Bli med pa bursdagsfeiringen til Hamburgs havn — «byens hjerte» — fra 9. til 11. mai!

Det er verdens sterste havnefestival, som gér av stabelen ved Elben elva, Hamburgs
havn og den beremte bryggen Landungsbriicken.

Du far se spennende forestillinger som blir presentert i vannet, pa bakken og i lufta, og
du far smake pd et bredt utvalg av lokale og nasjonale matretter.

Dansefestivalen «Ballettdagene»

29. juni épnes den 40. dansefestivalen under navnet «Ballettdagene i Hamburgy. I

lopet av tre uker fir du se flere teaterstykker og klassiske koreografiske forestillinger pé ulike
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scener 1 byen. Tradisjonelt avsluttes «Ballettdagene» med en fantastisk konsert tilegnet den
fremste danseren i ballettens historie Vatslav Nizjinskij, 13. juli 2014.

Havnefesten «Hamburg Cruise Days 2014»

Vi inviterer deg pd havnefesten Hamburg Cruise Days fra 1. til 3. august. I &r fér vi
besgk av 8 luksus-cruiseskip. 2. august gleder vi deg med en fargerik parade av store skip,

seilbéter og brigantiner.

6.3.3. Kommentarer til oversettelsen

Kildetekstens mal er & selge Aeroflots flybilletter til Hamburg. Fakta om byen og
byens arrangementer er brukt i reklamen for & tiltrekke leserens oppmerksombhet til Hamburg
og gjore turen mer attraktiv. Malpublikumet er russisktalende brukere av Aeroflot-tjenester.
Reklamen inneholder elementer fra reklamediskurs. Blant dem er personlige henvendelser og
imperativer («Bocmonb3yiiTech crnenuaibHbIM —TpemioxkeHuem», «Odopmute OuneT»),
attributtiver («3axBaThIBaomiasi mporpaMMay, <«JIETeHIApHBIA raH3eiickuii mopt»), klisjeer
(«momaThest ogapoBaHUio ['aMOypray).

Malteksten er rettet mot norske mottakere, derfor métte jeg forandre den

informasjonen som ikke er aktuell for nordmenn. For eksempel:

1) Ilpuerawenue na 06e0, 8xknoYas 0OE3ANKO20NbHbIU HANUMOK, HA obwylo cymmy 7,50
eepo (xgusanenm nopsaoka 310 pyé.) - En invitasjon til middag, som inneholder en
alkoholfri drikk og koster 7,50 euro (det er cirka 62 NOK.)

2)  Ewe ooun nosoo nocemums I ambype — om 9 563 RUB 3a neperem Mockea —
TIamoéype — Mockea 3a neperem @ obe cmoponvl.- En annen god grunn d besoke
Hamburg er prisen pd en tur-retur billett Oslo-Hamburg. Du fdr den bare for 999.
NOK!

Spraklig sett er tekstene ogséd forskjellige. For & begrunne mine oversettelsesvalg
sjekket jeg websidene til SAS, som tilbyr samme tjenester som Aeroflot. Websidens tekster
henvender seg til publikumet og reklamerer SAS flybilletter og tilbud. Den har mer personlige
henvendelser enn websiden til Aeroflot, for eksempel: «Na gjor vi det enklere for deg a velge
mellom mye eller mer», «Bestill reise». I oversettelsesprosess hadde jeg et mél om & skape en
liknende tekst. Derfor bearbeidet jeg kildeteksten pé folgende maéte:

1. Erstattet upersonlige setninger med «du-formen» + imperativ/ imperativ/ «du-

formen» + verb i presens:
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1) Dxcxypcusi no eambypeckomy nopmy, 3amem HPOSYAKA NO UCHOPUYECKOMY YEeHMPY U,
Hakoney, suzum 8 ynompacospemennsviti keapman XagenCumu? [En guided tur i havnen,
spasertur pd den historiske senteret og sd besok av det mest moderne kvartalet
HafenCity?] - Vil du ha en omvisning i havnen, spasere pd det historiske senteret og sd
besoke det mest moderne kvartalet HafenCity?

2) Ha npomsicenuu mpex Hedelb HA MeaAmMpAnbHblX NIOWAOKAX 20poda 3pumernell
odrcudaem yeaviil psaod cnekmaxiell U KidcCUdeckux xopeozpapuyueckux nocmanogox [I
lopet av tre uker venter flere teaterstykker og klassiske koreografiske forestillinger pd

seerne pd ulike scener i byen] - I lopet av tre uker far du se flere teaterstykker og
klassiske koreografiske forestillinger pd ulike scener i byen.

2. Bruker ufullstendige setninger:
Hpuenawaem 6 Iambype 3a noxynxkamu! [Vi inviterer til Hamburg for handel] -

Handletur til Hamburg!

3. Har dialog med leseren:

1) Du fdar mange fine kulturopplevelser i Hamburg i 2014.

2) Viinviterer deg pd marinefest Hamburg Cruise Days fra 1 til 3. august.
4. Finner norske ekvivalenter ved oversettelsen av metaforiske uttrykk.

llenv poowcoenuss «mopckux sopomy eopooa Iambypea [Fodselsdagen til Hamburgs «sjoens
porty] - bursdagsfeiringen til Hamburgs havn — «byens hjerte»

For & finne riktige beskrivelser av Hamburg sjekket jeg norske websider som tilbyr

turer til Hamburg (http://www.hamburg-travel.com/no/hamburg-tourism/hamburg-

tourism/severdigheter/ [sist lest 28.0414]). De kaller Hamburg for «verdens der» og havnen

for «byens hjerte». Jeg bruker disse utrykkene i oversettelsen, fordi de er kjent for méaltekstens

lesere og skaper flere assosiasjoner enn bokstavelige oversettelser.

6.4. Oversettelse av en tekst fra en turistbrosjyre til norsk
6.4.1. Oversettelsen
Fakta om kur- og feriestedet Sochi
Russlands eneste subtropiske kur- og feriested strekker seg 145 km langs
Svartehavskysten. Sochi er delt inn 1 fire distrikter: Adler distrikt, Khostinsky distrikt,
Sentral- og Lazarevsky distriktene. Byen Sochi er det sterste feriekomplekset i Russland og

har mer enn 50 % av turismen 1 Krasnodaromradet.
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I Sochi befinner det seg 227 ulike behandlingsinstitusjoner, hoteller og andre
turistanlegg, med en total kapasitet pd ca. 70 000 plasser om sommeren. I byen finnes
komfortable sanatorier, firestjerners hoteller og noen rimeligere, men ikke mindre koselige
feriesteder, hoteller og private pensjonater.

Den gjennomsnittlige sommertemperaturen i Sotchi er 26,5°C og temperaturen i
vannet er 24,5°C. Vinter i vanlig forstand eksisterer nesten ikke i feriebyen, med en
gjennomsnittlig vintertemperatur pa 8°C.

Perfekt klima, rent hav, frisk sjeluft, unikt terreng, frodig serlig vegetasjon - alt dette
er meget helsebringende.

Takket vere mineralkilder i elvedalene Macesta, Agura og Hosta — elver som
strommer gjennom Sochi — er byen kjent som et helse- og kurbadsted siden antikken. Mest
kjent er vannet fra Macesta, som er rikt pa sulfat-natriumklorid. I 1902 ble det bygget et
badested for «macesta-bahandling» der. Den forste ferieinstitusjonen var hotellanlegget
"Kaukasisk Riviera", med en klinikk for elektrolytisk vannbehandling, badesteder,
laboratorier, en konserthall, kasino, restaurant, kafe og en lesesal. Anlegget ble dpnet i Sochi i
1909.

En deilig ferie ved havet er ikke den eneste mulighet som man kan finne i Sochi. Byen
tilbyr mange andre uforglemmelige opplevelser. Blant dem er raftingturer, ballongflyging,
paraplanflyging og fjellturer. Der finnes det et bredt utvalg av ekstreme aktiviteter: fotturer pa
ulike nivaer, terrengsykkel turer, grotteturer, slalamski, klatring, rideturer, alpinklatring,
juving og jeeping. Av vannaktiviteter tilbyr byen windsurfing, dykking, seiling, hydroplan og
vannskuter.

Et tettsted Krasnaja Poljana («Rede/vakre glennen») er et av de mest lovende
investeringsomradene, som ligger i nerheten av Adler. Det er et eventyrland, som ligger 40

km. fra kysten, 600 meter over havet, og kalles for «lille russiske Sveits».

Naturforholdene i Krasnaja Poljana — mye sne og mild vinter — gjor dette omradet til
en flott vinter kur- og feriested. Na bygges det nye skitraseer, skiheiser, hoteller og annen
infrastruktur for turister.

De som er glad i ekstrem slalam, kan komme til 2000meter hoye fjelltopper med
helikopter. Krasnaja Poljana er attraktiv ogsd for de som liker rafting. Det finnes ulike nivéer
av turer, derfor finner bdde erfarne idrettsmenn og familier med barn turer som er paasende

for dem
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Temperaturen i fjellene synker med 6°C for hver 1000 m oppover. Sa hvis det er
+25°C ved kysten, er temperaturen pa 3000heyde ikke mer enn +7°C. Derfor tilbyr Krasnaja
Poljana en unikt pakke til sine besgkende: slaldmski og havet. Det tar bare 30 minutter &

komme til kysten og ta et bad etter en skikkelig skitur i fjellene.

6.4.2. Kommentarer til oversettelsen

Som det ble sagt i avsnitt 4.5. er turistbrosjyren en hybrid av forskjellige stiler. Den
har sertrekk av publisistisk stil, vitenskapelig stil og reklamediskurs. Men siden
turistbrosjyrene (eller tekster i turistbrosjyrer) handler om forskjellige temaer og har
forskjellige mal, kan en eller annen stil dominere. Noen tekster er mest informerende, mens
andre tekster appellerer til leserne, har et mal om & péavirke dem. Slike tekster ligner
reklametekster.

Kildeteksten er en tekst fra den offisielle websiden til Sochi (den samme teksten er
publisert i brosjyrer i papirutgave). Den inneholder fakta om byen, dens historie, klima og
geografisk beliggenhet. Stilistisk sett er vitenskapelig stil og publisistisk stil dominerende.
Spraket er neytralt, lakonisk. Teksten inneholder mange enleddede og ufullstendige setninger,
negyaktige opplysninger. Den gar ikke inn i en dialog med leseren og inneholder fa
attributtiver og ingen metaforiske uttrykk. Jeg karakteriserer teksten som «informerende» og
det innebarer valg av en «instrumental oversettelse» (Shell-Hornby, 2006).

For & begrunne valget av oversettelsesstrategiene, undersokte jeg websiden om Bergen
(https://www.bergen.kommune.no/omkommunen/fakta-om-bergen). Tekstene pa websiden
har samme stil og méil som tekstene pd websiden om Sochi. Begge websidene gir
opplysninger om byene og har et noytralt og saklig sprk. Deres mal er & fortelle om byene pé
en interessant og attraktiv méte.

Ved oversettelsen overforte jeg alt spraklig materiale, og bevarte alle beskrivelser.
Alle forandringer forklares med generelle spriklige forskjeller (for eksempel,
setningsoppbygging, oversettelse av russisk partisipp) Det var ikke behov for noen

adaptasjoner. Det forklares med teksttypekonvensjonene (se avsnittene 4.5, 5.5)
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Vedlegg 1.

Sperreunderseokelse.

Ommemovme npeonodxcenus (4acmov NpeosodCeHUs Uil cioeo), Komopwvle Ha Baw 632110
36y4am spamMmamuiecky HenpasuibHo.

1. JlomonHuTEeNbHBIE BO3MOXHOCTH JUIA YIUIyOJEHHWsS COTPYJHHYECTBA OTKPBLIO
3axmoueHne JloroBopa o pasrpaHMYEHHHM MOPCKHX IMpocTpaHcTB B bapenmeBom mope n CeBepHOM
JlenoBUTOM OKEaHe.

2. Kax pa3zBopaumBaeTcst TpaHcrpaHndHas koomnepanus B bapennesom permone? Kakum
oOpa3omM oHa m3MeHsercss Ha bamkanckom momyoctpoBe win B Kapnarax? Kakue obmue dakTops! y
3THX PETHOHOB, U KaKU€ OTIHYNs?

3. Hopgexckuit bapennes Cekperapuar HaneiaeH o0IeT4UTh OOMEH 3HAHUSMH, ONBITOM
¥ METOJIOM JIydIled MpaKTHKH MEXIy NPUTPAaHHYHBIMH permoHaMH EBpOMNBI, cuMTas 3TOT OOMeEH
KpaifHe Ba)XHBIM JJIS peHIeHHs OOIIMX 3a7a4 B eBPONEHCKUX TPAHCTPAHUYHBIX OTHOIICHHSAX.

4. B corpynuuuectBe ¢ HopBexckum punancossiMm Mexanucmom EDII (Norway Grants),
CeKpeTapuar, B JaHHBII MOMEHT, aKTOBHO paboTaeT C 3aWHTEPECOBAHHBIMH CTOPOHAMH B psfe
PETHOHOB, PACHOJOXKEHHBIX BJOJb BOCTOYHOW rpaHuisl EBpomeiickoro Coro3a, mpexae BCEro, B
Crnosaxun u bonrapuu.

5. B boarapun CekpeTapuat sBIsIeTCs TapTHEPOM IIPOEKTa Mo Ha3BHUEM «bonrapckuit
TpaHCrpaHW4HbIN auanor» («Bulgarian Border Dialogue») - wHuIMATHBBI, HaNpaBICHHOH Ha
COJICHICTBHE PACIIMPEHHUIO AOCTYIA K CTATUCTHYECKUM JAaHHBIM MO TPAHCTPAHUYHBIM OTHOIIEHUSAM H
Pa3BUTHIO TIOTPaHUYbI MeX1y bonrapuei n cocenanx crpan Typrun, Makenonun u Cepoun.

6. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0F COTPYAHHYECTBO MEXJTy HAIWOHAIBHBIMU
CTaTHCTUYECKMMHU OPTaHaMU M IPUTPAHUIHOE 00yUSHHE KYPHATUCTHKH JTAHHBIX.

7. Busut okasancs yCIeMHBIM, C ITOCEUNICHHEM OOJBIION BBICTABKH MOPEINPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEKCKUMH IKCIOPTEPAMHU, POCCUICKUMHI UMIOPTEPAMHU
Y TIPEACTABUTENSIMA OPTaHOB BIIACTH.

8. IIpencrasutenu ¢upmer Martin E. Birknes Eftf. AS Kapn-Opux Apaecen m Yna
BponoC oTMeTHIN 3TO H3BECTHE Ha BHICTABKE PaCIUTHEM OOKaja MaMIaHCKOTO BMECTE C MUHHCTPOM.

9. He cymeB CcKkpbITh yIBIOOK Tepen HOPBEKCKOW Jeneranueld, OHH BBICKa3aiu
HCKPEHHIOI0 DPAaJoCTh II0 IIOBOAY BO30OHOBIEHHS JOCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY pBIHKY

OXJIXKIEHHOH! PEHIOHI.

10. ExenneBHo B Poccun et MOpenpoyKThl YETBIPE MUJLIIMOHA Pa3.
11. Okomo 50 % wuMmmopra MOPENPOAYKTOB dYepe3 3TH KOMIIAHWU IIPOMCXOIUT W3
Hopseruu.
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12. Hopsexckuil ppIHOK Ba)K€H JUIsl HAC KaK MPEAIPUITHS U ISl POCCUSH, KOTOPBIE XOTAT
MOJTyYUTHh XOPOIIYIO KaueCTBEHHYIO phIOy. Pri6a n3 HopBernn — HoMep OJMH B pOCCHHCKOM MMITOPTE,
U 3TO HE cilyyaliHo, — cka3ai [Janrayap.

13. I'maBHOW menpl0 BHU3WTAa ObUIO THpoABIDKEHHME HopBermnm Kak IPHBIEKATEIHHOTO
napTHEpa W COTPYAHWYECTBY W TOPTOBJIE, M MO3TOMY 5 OYEHb paja TeM IO3WTHUBHBIM CHTHAJaM,
KOTOPBIE MBI IOy YHIIH.

14. «McxounTenbHO Ba)KHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IPOTHBOPEYHE MEXKIY
JBYMsI BOXHEWIINMH TEHICHIVSIMH: DPACTYIIMM ypPOBHEM 3arps3HEHHs B CIIIy TOro ¢akra, 4TO
ADKTHKA, C OJJHOH CTOPOHBI, CIYXHUT TTTOOATBHBIM PE3ePByapoM JUISl CIIMBA OTXOJO0B, M TIOHUMaHUEM
TIOJIB3BI JUISL 3/I0POBBS OT YIOTPEOJIEHHUS B MUY MIPOAYKTOB apKTHYECKOTO MPOUCXOXKIEHUS C JPYTOii,
— roBoput Canse [lane. — PacTymuii ppIHOK apKTHYECKHX MOPEIPOAYKTOB, KOHEYHO K€, JOJDKEH
OBITH 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBIITH KaK MOXHO YHIIIEY.

15. Opua Cynbepr HE jXelaeT claTh HHUKAKUX IMOJUTHYECKHX CHTHAJIOB POCCHUUCKIM

BJIaCTSAM, HC IIPUC3Ka.

16. Ha MMHYBIINX BBIXOAHBIX HOPBEXCKO-POCCUICKYIO TPAHMIy KTO-TO IEPECEK IO
Homepom 300.000.
17. «Mp1 xaém »bapennt Cnekrakiast — 2015», xotopsrii Oyner mpoxomutsh ¢ 4 mo 8

¢espans. [Ipu aTom, Kak u Tpexe, y Hac, BeposiTHee Bcero, OynyT xynoxkHukn u3 Hopeeruu, Kuras,
O®panuuy, Poccun mnm ke U3 Apyrux CTpaH, KTO NpUeeT B bapeHIeBO HmpUrpaHudbe A CBOUX
MIONCKOB U B MTOTE CO3AacT pabOThI, KOTOpble OyayT NMpPEACTaBICHBI Ha CIEAyIomeM (ecTHBae, —

rosopur Jlro6a Ky3oBHuKoBa.

Resultater

Respondent 1.

Ommemovme npeonodxcenus (4acmov NpeosodCeHUs Uil cioeo), Komopwvle Ha Baw 632150

3eyuam cpammamuiecKu HenpasuilbHo.

1. JomonHuTeNbHBIE BO3MOKHOCTH JAJIS YIUIyOJeHHUST COTPYIHUYECTBA OFKpBHie (1aio)
3axmoueHne JloroBopa o pasrpaHHYEHHN MODPCKHX Hpeerpamers (akBaTopHil) B bapeHieBom Mope u
CeBeproM JlemoBUTOM OKEaHe.

2. Kax pa3zBopaumBaeTcs TpaHcrpaHndHas koomnepanus B bapennesom permone? Kaknm
oOpa3omM oHa m3MeHnsercss Ha bamkanckom momyoctpoBe win B Kapnarax? Kakue obmue dakTops! y
9THX PETHOHOB, U KakHe-oFFFHEE (UeM OHU OTIIMYAIOTCs)?

3. Hopgexckuit bapennes Cekxperapuar HaneiaeH 00JIerdYUTh OOMEH 3HAHUSAMH, OTIIBITOM

U MeTOIOM(H) (<UTyHIITUX MPAKTHK)
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4. FysHeH HPakTHKHE MOy IPUTPAaHUIHBIMU peTHOHAMH EBpOMEI, cyuTas 3TOT 0OMEH

KpaifHe BaXXHBIM JJIS peHIeHHs OOIIMX 3a7a4 B €BPONEHCKUX TPAHCTPAHUYHBIX OTHOIICHHSAX.

eeKpeTapHaT, B—AaHHbHI MOMEHT akro(3)BHopaberaer,(B MaHHBII MOMEHT cekpeTapHaT akTHBHO

pabotaer B corpyaauuectBe ¢ HopBexckum ¢unaHcoBbiM MexaHuzmMoMm EOJII (Norway-Grants) c
3aMHTEPECOBAaHHBIMH CTOPOHAMH B psJI€ PETHOHOB, PACHOJOXKEHHBIX BJOJb BOCTOYHON TIPaHUIIBI
EBpormneiickoro Coro3a, mpexze Bcero, B CinoBakun u bonrapum.

6. B bomrapun Cexkperapuar sBigeTcs MapTHEPOM IIPOEKTa IOJ Ha3BaHHEM
«bonrapckuit TpaHcrpanmuHbelii amanor» («Bulgarian Border Dialogue»). —rsHHaTHBEL
HafppapieHHoH(OTOT NMPOEKT HANpaBJIeH Ha COACHCTBHE DPACHIMPEHHIO JOCTYNAa K CTaTUCTHYECKHM
JAHHBIM 10 TPAHCTPAHWYHBIM OTHOLIEHHSIM M Pa3BUTHIO npurpaHudbsi Mexay bonrapueit u cocegnnx
ctpan Typuun, Makenoann u CepOun.

7. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0 COTPYAHHYECTBO MEXIy HAIWOHAIBHBIMU
CTaTHCTUYECKMMH OpraHaMH W TPUTPAHUYHOE OOYUCHHE KypHAFHCTHKH FZaHHbEX ( KYPHAIUCTHKE
0a3bl TaHHEIX).

8. Busut okasancs yCIEIIHBIM, C ITOCEUNICHHEM OOJBIION BBICTABKH MOPEIPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEXCKUMH IKCIOPTEPAMHU, POCCUICKUMHI UMIOPTEPAMHU
Y TIPEACTABUTENSIMA OPTaHOB BIIACTH.

9. ( Ha BrictaBke) mpeacrasurenn ¢upmber Martin E. Birknes Eftf. AS Kapna-Opux
ApneceH n Yna BpoHOC OTMETHIM 3TO M3BECTHE Ha BbleTaBke PACIUTHEM «OOKayia» IMIaMIIAHCKOTO
BMECTE C MUHUCTPOM.

10. He cymeB CcKkpbITh yIBIOOK Tmepel HOPBEKCKOW Jeneranueld, OHH BBICKa3alu
HCKPEHHIOI0 DPAagoCTh II0 IIOBOAY BO30OHOBIEHHS JOCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY pBIHKY
oxFKASHHOH(MOPOXKEHHON) PHIOHI.

11. ExenneBno B Poccun exsit MOpenpoayKThl YETHIPE MIIIJIMOHA pas.(deTI0BeK)

12 Oxono 50 % wmmMmopra MOpEnpoAyKTOB (IIPOM3BOAAT 3TH KommaHuu u3 Hopserun)
Yepes-oTH-KoMHaHHHApornexoAnT H3-HopBermt:

13. HopBexckuii pelHOK Ba)kKeH ISl HAC Kak HpeARpHATHI H BIpoecewsH, (Kak s
pBIOoIIepepabaThIBAIOIINX MPEANPUATHHA, TaK W IS MPOCTBIX POCCHSAH,) KOTOPBIE XOTAT MOIYYUTH
XOpOIIYIO KadeCTBEHHYIO pBIOy. Priba n3 Hopeernn — Homep-o#it (HA IEPBOM MECTE)B POCCUHCKOM
UMIIOPTE, U 3TO HE CIIy4aiHo, — ckas3an Jlanrayap.

14. I'maBHOW menpl0 BH3WTAa ObUIO TpoaBMKEHHE HopBernnm Kak MPHUBIEKATEIHHOTO
NapTHEPA H-COFPYAHIHICETBY HTOPFOBHAe (B TOPrOBOM COTPYIHHYECTBE), U TIOITOMY 51 OYCHD pajia TeM
MO3UTHBHBIM CHTHAJIaM, KOTOPBIE MBI MOy YHIIH.

15. «McxIounTenbHO Ba)KHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IIPOTHBOPEUHE MEXKIY
JIBYMsI BXKHEHIIMMH TeHAeHnuAMU: C OIHOW CTOPOHBI - pacTyIIMM YPOBHEM 3arps3HEHHS B CHITY

TOro (akTa, 4T0 APKTHKA;-€-0AHOH €6FOPOHb, CIIY)KUT INI00ATBHBIM PE3epBYyapoM IS CIHBA OTXO/O0B,
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a ¢ ApYro CTOPOHBI MOHWMAHHEM IOJIB3BI JUIS 3JI0POBBS OT YHOTPEONEHHS B MHILY IPOIYKTOB
ApPKTHYECKOTO NMPOUCXOXKACHUS eApyro#, — roBoput Canse Jlane. — PacTymuii ppIHOK apKTHYECKUX
MOpPENPOAYKTOB, KOHEUHO K€, JOJDKEH OBITh 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBUIM Kak

MOXHO YHIIIC).

aomepemM—300-000.» (B MuHyBIINE BRIXOJHBIE YNCIIO TPAKIAH NEPECEKITNX HOPBEKCKO-POCCUHCKYIO

rpanunyy, cocraBmwio 300.000 denoBek.) (@pasa He coscem nooxooum oOadxce OAA UHMEPHEM
ungopmayuu)
18. «Mp1 xném »bapenn Cnekrakimst () — 2015», koTopsiit OyneT mpoxoauts ¢ 4 mo 8

¢espans. [1pu aTom, Kak u Tpexe, y Hac, BeposiTHee Bcero, OynyT xynoxxkHukn n3 Hopeeruu, Kuras,

Opannun, Poccnn ke (M) U3 IPYTUX CTPaH.; KFe-HpHeAeT B-bapeHieBoHpHEpatHribe AT cBOHX

crenyromemy (ectuBanio, Mbl HajzieeMcsi, B bapeHIleBoM purpaHnybe OHH, B PE3yJIbTaTe TBOPUECKUX

MIOMCKOB CO3/1aJlyT HOBBIE paboTh») — roBopuT Jlto6a KysoBHukoBa. (bped kakou-mo. )
Cmblct NOHAMEH, HO MOJICHO CKA3amb 6CE npowje, a mo c08 MHO20 YMHbIX, d UCHONb3YIOMCS

He K mecnty.

Respondent 2

Ommemovme npeonodxcenus (4acmov NpeosodCeHUs Uil cioeo), Komopvle Ha Baw 632110
36yuam spamMmamuiecKil HenpaguIbHo.

1. JomonHuTenbHBIE BO3MOKHOCTH JJISl YIUIyOJEHHUST COTPYIHHUYECTBA OTKPBUIO (7ajo)
3axmoueHne [loroBopa o pasrpaHMYE€HHH MOPCKHX IPOCTPAHCTB (akBaTOpHil) B bapeHieBom Mope u
CeBepaoM JlemoBUTOM OKEaHe.

2. Kaxk pa3zBopaumBaeTcs TpaHcrpaHndHas koomnepanus B bapennesom permnone? Kaknm
oOpa3om oHa n3MeHnsercs Ha bamkanckom momyoctpoBe win B Kapnarax? Kakue obmue dakTops! y
3THX PETHOHOB, U KaKH€ OTINYNS (Y€M OHU OTIHYAr0TCs)?

3. Hopgexckuit bapennes Cekperapuar HaneiaeH 00JIerdYUTh OOMEH 3HAHUSAMH, OTIIBITOM
¥ METOAOM(M) (IYHIINX MPAaKTHK») JTydIIed MPaKTHKH MEXAY MPUTPaHNYHBIMHA peTHOHaMu EBpormsl,
cuMTas 3TOT OOMEH KpailHe BaXKHBIM IS PEUIeHHWS OOIIMX 3a/ad B €BPONEHCKHX TPaHCTPAHWYIHBIX
OTHOILEHUSX.

4. B corpynuudectBe ¢ HopBexcknm punancossiM Mexanucmom EDII (Norway Grants),
CeKpeTapHuar, B JaHHBIH MOMEHT aKTO(M)BHO pabOTaeT C 3aWHTEPECOBAHHBIMH CTOPOHAMH B psfe
PETHOHOB, PACHOJOXKEHHBIX BJOJb BOCTOYHOW rpaHuisl EBpomeiickoro Corosa, mpexae BCEro, B

Crnosaxun u bonrapuu.
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5. B bomrapun Cexperapuar sBIS€TCS MapTHEPOM IIPOEKTa II0J Ha3BaHWEM
«bonrapckuit TpaHcrpaHmuHbBIM amanor» («Bulgarian Border Dialogue»). - WHUIIMATHBEI,
HampaBlIE€HHOW Ha COJEWCTBHE pACIIMPEHHMIO JOCTyNNa K CTATHCTHYECKUM JaHHBIM 10
TPaHCTPAaHUYHBIM OTHOIICHHSM M PA3BUTHIO MPUTPAHWYbS MeXAy bonrapmeil m cocegHHMX CTpaH
Typuun, Makenonun u CepOumn.

6. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0d COTPYAHHYECTBO MEXIYy HAIWOHAIBHBIMU
CTaTHCTUYECKHMH OPTaHaMU M MPUTPAaHUYHOE 00yUeHHEe KYPHAINCTHKH TaHHBIX

7. Busut okasancs yCIEMIHBIM, C ITOCEUIICHHEM OOJBIION BBICTABKH MOPEIPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEXCKUMH IKCIOPTEPAMHU, POCCUICKUMHI UMIOPTEPAMHU
Y TIPEACTABUTENSIMA OPTaHOB BIIACTH.

8. ( Ha BrictaBke) mpencrasutenn ¢upmser Martin E. Birknes Eftf. AS Kapna-Opux
Apuecen u Yma BpoHOC OTMETHJIM 3TO M3BECTHE HA BBICTABKE PACHUTHEM OOKaja MIaMIaHCKOTO
BMECTE C MUHHCTPOM.

9. He cymeB CckpbITh yIBEIOOK Tmepen HOPBEKCKOW Jeneranuel, OHHM BBICKa3aiu
HCKPEHHIOI0 DPAagoCTh II0 IIOBOAY BO30OHOBIEHHS JOCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY pBIHKY
OXJIXKIEHHON pHIOEI.

10. ExenneBHo B Poccun et MOpenpoyKThl YETBIPE MUJLIMOHA Pas3.

11. Oxoso 50 % wmmMmopra MOpenpoayKTOB (IIPOM3BOAAT 3TH KoMIaHUM u3 Hopserun)
Yyepe3 3TH KOMIIaHUH ITpoucxoant u3 Hopsernn.

12. HopBexckuii peIHOK BaK€H Ui HAC KaK HPEANpPUATHS U JJIA POCCUSH , (Kak s
prIOoTIepepabaThIBAIOIINX HPEANPUATHI, TaK W JUIS MPOCTBIX POCCHSH,) KOTOPHIE XOTSAT IMOJYYHTh
XOpOIIYIO KadeCTBEHHYIO prI0y. Prida n3 HopBerun — HOMep ovH (HA IIEPBOM MECTE)B POCCHUIICKOM
UMIIOPTE, U 3TO HE CIIy4aiHo, — cka3an Jlanrayap.

13. I'maBHOM menpi0 BH3WTAa ObUIO TpojABMKEHHE HopBernm Kak MPHUBIEKATEIHHOTO
napTHEPA U COTPYAHUUYECTBY U TOPToOBIIE (B TOPrOBOM COTPYIHHUYECTBE), U TIOITOMY ST OUEHB pajia TeM
MO3UTHBHBIM CHT'HAJIaM, KOTOPBIE MBI MOy YHIIH.

14. «McKIounTeNn HO BAaXKHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IIPOTHBOPEYHE MEXKIY
JIBYMsI BaKHEHIIMMHU TeHaeHIusIMU: C OJHONH CTOPOHBI - PAacTYLINM YPOBHEM 3arpsA3HEHUS B CHITY
Toro ¢akra, 4To APKTHKA, C OJHOW CTOPOHBI, CIIY>KUT TTI00ATBHBIM Pe3epByapoM ISl CIIMBA OTXO/IOB,
a ¢ ApYro CTOPOHBI MOHWMAHHEM IOJB3BI JUIS 3JI0POBBS OT YHOTPEONEHHS B MHILY IPOIYKTOB
APKTUIECKOTO MPOUCXOXKACHUS C Ipyroi, — roBoput Canse [lane. — PacTymuil ppIHOK apKTUIECKUX
MOpPENPOAYKTOB, KOHEUHO K€, JOJDKEH OBITh 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBUIM Kak
MOJKHO YHILE».

15. Opna CynOepr He >XelaeT cilaTh HUKAKUX IOJIMTHYECKHX CHTHAJIOB POCCHICKUM
BIIACTsIM, He mpue3xast. (OTka3 ot noe3nku OpHbl Cynp0epr He ABIseTCS MOTUTHYECKON peaKiuei)

16. Ha MuHyBIIMX BBIXOAHBIX HOPBEXKCKO-POCCUUCKYIO I'DAHUIY KTO-TO MEPECEK «IIOL

HomepoM 300.000.»
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17. «Mms1 xném »bapenn Crekraxns () — 2015», kotopsiii Oyaer mpoxoauts ¢ 4 mo 8
¢espans. [Ipu aTom, Kak u Tpexse, y Hac, BeposiTHee Bcero, OynyT xynoxxkHukn u3 Hopeeruu, Kuras,
Opanmun, Poccun wnm e (1) U3 APyrux cTpaH., KTO TpHeneT B bapeHreBo npurpanuybse 1 CBOUX
MIOMCKOB M B WUTOT€ CO37acT paboTsl, KOTOpble OyayT NMpeACTaBIeHbl Ha ciexyromeM (pectusaiey,(K
crenyromemy (ectuBanio, Mbl HajzieeMcsi, B bapeHIleBoM purpaHnybe OHH, B PE3yJIbTaTe TBOPUECKUX

MIOWCKOB CO3AaIyT HOBEIE paboTH») — roBoput JIrob6a Ky3oBHuKOBA.

Respondent 3

Ommemovme npeonodxcenus (4acmov NpeosodCeHUs Uil cioeo), Komopvle Ha Baw 632150

3eyuam cpammamudecKu HenpasuilbHo.

1. I[OHOHHI/ITCJII:HBIC BO3MOXHOCTHU JJIA YFHY6HGHI/I$I COpr,HHI/I‘IeCTBa OTK[ZLIJIO
3akmioueHue JloroBopa o pasrpaHMYEHHH MOPCKHUX MPOCTpaHCTB B bapenrneBom mope u CeBepHOM
JlenoBUTOM OKeaHe.

2. Kax pa3BopaumBaercsi TpaHcrpaHnyHasi koonepanus B bapennesom pernone? Kaxum

oOpa3om oHa m3MeHnsercss Ha bamkanckom momyoctpoBe win B Kapmarax? Kakue obuime ¢axTopsl y

3THX PETHOHOB, U KaKU€ OTIHYNs?
3. Hopgexckuit bapennes Cexperapuar HaneiaeH o0IeT4YUTh OOMEH 3HAaHUSMH, ONBITOM

¥ METOJIOM JIyYIIed NPaKTHKH MEXIy NPUTPaHMYHBIMH permoHamMu EBpoOmbI, cumMTas 3TOT OOMEH

KpaifHe BaXXHBIM JJIS peHIeHHs OOIIMX 3334 B €BPONEHCKUX TPAHCTPAHUYHBIX OTHOIICHHAX.

4, B corpynuudecte ¢ HopBexckum punancosiM Mexanucmom EDIT (Norway Grants),

CeKpeTapuar, B JAaHHBII MOMEHT, aKTOBHO paboTaeT C 3aMHTEPECOBAHHBIMH CTOPOHAMH B psfe
PETHOHOB, PACIOJOXKEHHBIX BJOJb BOCTOYHOW rpaHuisl EBpomeiickoro Coro3a, mpexae BCEro, B
Crnosaxun u bonrapuu.

5. B boarapun CekpeTapuat sBIsIeTCs TapTHEPOM IIPOEKTa Mo Ha3BHUEM «bonrapckuit

TpaHCrpaHW4HbIN auanor» («Bulgarian Border Dialogue») - uHHIIMATHBBI, HampaBICHHOH Ha

COI[CIZCTBI/IG pacoimpeHuIo JO0CTyHa K CTATUCTUYCCKUM JAaHHBIM MO TPAHCTPAaHUYHBIM OTHOLICHUSAM U

Pa3BUTHIO IOTPaHUYbI MeX1y bonrapuei n cocennux crpad Typrun, Makenonun u Cepoun.
6. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0F COTPYAHHYECTBO MEXIY HAIWOHAIBHBIMU

CTaTUCTUYCCKUMU OpraHaMH U MPUTPAHUIHOC 06y‘-IeHI/Ie KYPHAIUCTHUKH JaHHBIX.

7. Busut okasancs yCIEIIHBIM, C IOCEHICHHEM OOJBIION BBICTABKH MOPENPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEXCKUMH IKCIIOPTEPAMHU, POCCUHCKUMHU HUMITOPTEPAMHU
¥ TIPEACTAaBUTENISIMHA OPTaHOB BiacT. (Hapywena epammamura)

8. IIpencrasutenu ¢upmer Martin E. Birknes Eftf. AS Kapn-Opux Apaecen m Yina

BpOHOC OTMETHUJIN 3TO U3BECTHEC HA BBICTABKEC PAaCIIUTHEM Ooxalia IIaMIIaHCKOTO BMECTE C MHUHUCTPOM.
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9. He cymeB CKpbBITh yIBIOOK Tepen HOPBEKCKOW Jeneranuell, OHM BBICKA3aIHl

HCKPEHHIOI0 DPAag0CTh I10 IOBOAY BO30OHOBIEHHS JOCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY DBIHKY

OXJAKIEHHON PHIOKL.

10. ExenneBHo B Poccun et MOpenpo yKThl YETBIPE MUJLIMOHA Pa3.

11. Oxkomo 50 % wuMmmopra MOPENPOAYKTOB dYepe3 3TH KOMIIAHWU IPOMCXOIUT W3
Hopseruu.

12. Hopaexckuii pplHOK BakKeH ISl HAC KaK NPEANpPUATHS U AJIsl pOCCUSIH, KOTOPbIE XOTST

MOJTyYUTHh XOPOUIYIO KaueCTBEHHYIO prIOy. Pri6a n3 HopBernn — HoMep OJMH B pOCCHHCKOM MMITOPTE,

U 3TO He cily4yaiiHo, — cka3ai [Janrayap.

13. I'maBHOW menpl0 BH3WTAa ObUIO TpoABIKeHHE HopBermnm Kak NPHUBIEKATEIHHOTO

napTHépa U COTPYAHUUYCCTBY U TOProOBJIC, U MOI3TOMY I OYCHL pajla TEM MNO3UTUBHBIM CUTHAJIAM,

KOTOPBIE MBI OJIYYHIIN.
14. «McxIounTenbHO Ba)KHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IIPOTHBOPEUHE MEXKIY

ABYMsL BaKHCHIITUMHU TCHACHIUAMU: PACTYIIMM YPOBHEM 3arpsA3HCHUsA B CHUJIIY TOI'O (l)aKTa, 4qTo

ApKTHKa, C OTHON CTOPOHBI, CIIYKHUT TI00ATHHBIM PE3EPBYAPOM JUISl CIMBA OTXOJOB, M IOHUMAHUEM

HOJIB3BI JUISL 3I0POBBS OT YIOTPEOJIEHUS B MUY ITPOIYKTOB apKTHYECKOTO MPOUCXOXKIECHHUS C IPYTOH,

— roBoput Canse [lane. — PacTymuii peIHOK apKTHYECKHX MOPEHPOAYKTOB, KOHEYHO K€, JOJDKEH
OBITh 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBIITH KaK MOXHO YHIIIE).

15. Opua Cynbepr HE jXelmaeT claTh HHUKAKHUX IMOJUTHYECKHX CHUTHAJIOB POCCHUCKIM

BJIaCTSAM, HC ITPUC3Kas.

16. Ha MMHYBIINX BBIXOAHBIX HOPBEXCKO-POCCUICKYIO T'PAHMIYy KTO-TO IEPECEK IOJ
Homepom 300.000.
17. «Mn1 xaém »bapenny Crmekrakis — 2015», xoTopeiii Oyaer mpoxoautb ¢ 4 mo 8§

(dheBpans. [Ipu 3TOM, Kak U mpexje, y Hac, BEpOsITHEE BCero, OyayT XynoxkHuku u3 Hopserun, Kuras,

Opanuuy, Poccun Mnau ke U3 Apyrux CTpaH, KTO NpueeT B bapeHIeBO HmpuUrpaHudbe A CBOUX
MIOWCKOB U B MTOTE CO3AACT pabOThI, KOTOpble OyayT MPEACTaBICHBI Ha CIEAyIOmeM (ecTHBae, —

rosopur Jlro6a Ky3oBHukoBa.

Omo 6edv mepycckuii nucan? Tam epammamuxa wnapyuiena, nopsoOOK C108 CHPAHHUI,
crnogoynompebnenue moice

U npasoa mpyono obwvachumv, 8 yem npobrema. Ilpocmo uyumaewtv u nOHUMAEWb, YMO
mexcm 6pooe Obl HANUCAH, HO KaK-mo Kopsgo. Kak 6yomo unocmpaney nucan. M ciosa ucnoavsyemes
He me, U NOPAO0OK ClL08, U AKYEHMbl PACCMAGIEHbl 8 NPEONONCEHUU He Ha meX CL08aX, U NHOPAJOK Clo8
0yonupyem s3v6iK-OpucUnai. ar000l mexcm HOMUMO nepesooa mpebyem euje U OONOTHUMENbHOU,
ceepx-pabomul: pedaxmuposauue, KOPpeKmuposanue, noooop CUHOHUMOS-IKeusarenmos. Ho mui
HuKo20a smum He 3anumaemcs. Hasepnoe, usz-3a nexeamxu pemenu... A om 2moco cmpadaem

Kauecmeo npooyKkma.
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Respondent 4

Ommemovme npeonodxcenus (4acmov NpeosodCeHUs Uil cioeo), Komopwvle Ha Baw 632110

3eyuam cpammamuiecKu HenpasuilbHo.

1. JomonHuTenbHBIE  BO3MOXHOCTH JUIA  YIUIyONEHHS COTPYJHHYECTBA OTKPBLIO
3axmoueHne JloroBopa o pasrpaHMYEHHHM MOPCKUX MpocTpaHCTB B bapenmeBom mope n CeBepHOM
JlenoBUTOM OKEaHe.

2. Kaxk pa3zBopaumBaeTcst TpaHcrpaHndHas koomnepanus B bapennesom permone? Kaknm
oOpa3omM oHa m3MeHnsercs Ha bankanckom momyoctpoBe mnn B Kapnarax? Kakue obmue dakTops! y
3THX PETHOHOB, U KaKH€ OTINYNs?

3. Hopgexckuit bapennes Cexperapuar HanejaeH o0JIeTYUTh OOMEH 3HaHUSMH, ONBITOM
¥ METOJIOM JIyYlIed MpaKTUKH MEXIy NPUTPAaHHMYHBIMH permoHaMH EBpOIEI, cuMTas 3TOT OOMeEH
KpaifHe BaXXHBIM JJIS peHIeHNs OOIIMX 3a7a4 B eBPONEHCKUX TPAHCTPAHUYHBIX OTHOIICHHUSAX.

4. B corpynuuuectBe ¢ HopBexckum punancossiMm Mexanucmom EDII (Norway Grants),
CeKpeTapuar, B JAaHHBII MOMEHT, aKTOBHO paboTaeT C 3aWHTEPECOBAHHBIMH CTOPOHAMH B psfe
PETHOHOB, PACHOJOXEHHBIX BJOJIb BOCTOYHOW rpaHuisl EBponeiickoro Coro3a, mpexae BCEro, B
CrnoBaxun 1 bonrapuu.

5. B boarapun CekpeTapuat sBIsIETCs MapTHEPOM IIPOEKTa Mo Ha3BHUEM «bonrapckuit
TpaHCrpaHW4HbIN auanor» («Bulgarian Border Dialogue») - WHWIIMATHBBI, HaNpaBICHHOH Ha
COJICHICTBHE PACIIMPEHHUIO AOCTYIA K CTATUCTHYECKUM JAaHHBIM MO TPAHCTPAHUYHBIM OTHOIICHUSAM H
Pa3BUTHIO IOTPaHUYbI MeX1y bonrapueii n cocexanx crpan Typrun, Makenonuu u Cepoun.

6. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0F COTPYAHHYECTBO MEXJTy HAIWOHAIBHBIMU
CTaTHCTUYECKUMHU OPTaHaMU M IPUTPAHUIHOE 00yUeHHE KYPHATUCTHKH JAHHBIX.

7. Busut okasancs ycCIemHbBIM, C IMOCEHICHHEM OOJBIIONH BBICTABKH MOPENPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEXCKUMH IKCIIOPTEPAMHU, POCCUHCKUMHU HUMITOPTEPAMU
Y TIPEACTABUTENSIMA OPTaHOB BIIACTH.

8. IIpencrasutenu ¢upmer Martin E. Birknes Eftf. AS Kapn-Opux Apaecen m Yna
BponOC OTMETHIIN 3TO M3BECTHE Ha BHICTABKE PACIUTHEM OOKaja MaMIaHCKOT'O0 BMECTE ¢ MUHHCTPOM.

9. He cymeB CcKpbITh yIBIOOK Tmepel HOPBEKCKOW Jeneranueld, OHH BBICKa3ajl
WCKPEHHIOI0 DPAaJOCTh II0 IIOBOAY BO30OHOBIEHHS [OCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY pBIHKY

OXJTKAEHHOH PHIOHI.

10. ExenneBHo B Poccuu egsaT MOpenpogyKThl YETHIPE MUILIMOHA Pas3.
11. Oxkomo 50 % wuMmmopra MOPENPOIAYKTOB HYepe3 3TH KOMIIAHWU IPOMCXOTUT W3
Hopseruu.
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12. Hopsexckuil pplHOK BaKEH JUIsl HAC KaK NPEANPUATHS U ISl POCCUSH, KOTOPBIE XOTSIT
MOJTyYUTHh XOPOIIYIO KaueCTBEHHYIO phIOy. Pri6a n3 HopBernn — HoMep OJMH B pOCCHHCKOM MMITOPTE,
U 3TO HE cilyyaliHo, — cka3ai [Janrayap.

13. I'maBHOW menpl0 BH3WTa ObUIO TpoABIKEeHHE HopBernnm Kak IPHUBIEKATEIHHOTO
napTHEpa W COTPYAHWYECTBY M TOPrOBIE, M MO3TOMY S OYEHb paja T€M IO3WTHUBHBIM CHTHAJaM,
KOTOPBIE MBI IOy YHIIH.

14. «McxounTenbHO Ba)KHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IPOTHBOPEYHE MEXKIY
JBYMsI BOXHEWIINMH TEHICHIVSIMH: DPACTYIIMM YypPOBHEM 3arpsA3HEHHs B CHIIy TOro (axra, 4YTo
ADKTHKA, C OJHOH CTOPOHBI, CIYXHUT TTTOOATBHBIM PE3ePBYapoM JUISl CIIMBA OTXOJIOB, M MOHUMaHHUEM
IIOJIB3BI 1715 3A0POBbA OT YIOTPEOIEHNS B Iy MPOIYKTOB aPKTHYECKOTO MPOUCXOXKACHUS C IPYTOH,
— roBoput Canse [lane. — PacTymuii peIHOK apKTHYECKHX MOPEHPOAYKTOB, KOHEYHO K€, JOJDKEH
OBITH 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBIIH KaK MOXXHO YHIIIEY.

15. Opua Cynbepr HE jXelaeT claTh HHUKAKUX IMOJIMTHYECKUX CHUTHAJIOB POCCHUCKIM

BJIaCTSAM, HC IIPUC3Kas.

16. Ha MMHYBIINX BBIXOAHBIX HOPBEXCKO-POCCUICKYIO TPAHMIy KTO-TO IEpPECEK IO
Homepom 300.000.
17. «Mp1 xaém »bapenny Cnekraknss — 2015», xotopsrii Oyner mpoxomuts ¢ 4 mo 8

¢espans. [Ipu aTom, Kak u Tpexe, y Hac, BeposiTHee Bcero, OynyT xynoxkHukn u3 Hopeeruu, Kuras,
Opanuuy, Poccun mnm xe U3 Apyrux cTpaH, KTO NIpueeT B bapeHIeBO mpurpaHudbe A CBOUX
IIOMCKOB M B UTOT€ CO37acT paboThl, KOTOPHIE OYAyT MpPEACTaBIEHB Ha CIEIyIomeM (ecTHBaiey, —

rosopur Jlro6a Ky3oBHuKoBa.

Respondent 5

1. JlomonHuTENbHBIE BO3MOXHOCTH JUIA  YIUIyOJEHHWS COTPYJHHYECTBA OTKPBLIO
3axmoueHne JloroBopa o pasrpaHMYEHHHM MOPCKHX IpocTpaHcTB B bapenmeBom mope n CeBepHOM
JlenoBUTOM OKEaHe.

2. Kax pa3zBopaumBaeTcst TpaHcrpaHndHas koomnepanus B bapennesom permone? Kaknm
oOpa3omM oHa m3MeHnsercs Ha bamkanckom momyoctpoBe win B Kapnarax? Kakue obmue dakTops! y
3THX PETHOHOB, U KaKH€ OTIHYNs?

3. Hopgexckuit bapennes Cekxperapuar HaneiaeH 00JIerdYUTh OOMEH 3HAHUSAMH, OTIIBITOM
¥ METOJIOM JIyYIIed MpaKTHKH MEXIy NPUTPaHHUYHBIMH pernoHaMH EBpOINEI, cuMTas 3TOT OOMeH
KpaifHe BaXXHBIM JJIS peHIeHNs OOIIMX 3a7a4 B eBPONEHCKUX TPAHCTPAHUYHBIX OTHOIICHHUSX.

4. B corpynunuectse ¢ Hopeexxckum prnancoBbiM MexanucMoM EDII (Norway Grants),
CeKpeTapuar, B JaHHBII MOMEHT, aKTOBHO paboTaeT C 3aWHTEPECOBAHHBIMH CTOPOHAMH B psfe
PETHOHOB, PACIOJOKEHHBIX BJIOJb BOCTOYHOW TIpaHunbl EBpomerickoro Coro3a, Mpexkie BCETo, B

Crnosaxun u bonrapuu.
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5. B boarapun CekpeTapuat sBIsIeTCs TapTHEPOM IIpOeKTa Mo Ha3BHUEM «bonrapckuit
TpaHCrpaHW4HbIN auanor» («Bulgarian Border Dialogue») - WHWIIMATHBBI, HaNpaBICHHOH Ha
COJICHICTBHE PACIIMPEHHUIO AOCTYIA K CTATUCTHYECKUM JAaHHBIM MO TPAHCTPAHUYHBIM OTHOIIEHUSAM H
Pa3BUTHIO TIOTPaHUYbI MeX1y bonrapuei n cocennnx crpan Typrun, Makenonuu u Cepoun.

6. IIpoekt Takke BKIIOYaeT B ce0F COTPYAHHYECTBO MEXIy HANWOHAIHLHBIMU
CTaTHCTUYECKHMHU OPTaHaMU M MIPUTPAHUIHOE 00yUSHHE KYPHATUCTHKH JTAaHHBIX.

7. Busut okasancs yCIEIIHBIM, C ITOCEHIICHHEM OOJBIION BBICTABKH MOPEIPOIYKTOB
World Food, mo3uTuBHEIMH BCTpedaMH C HOPBEXCKUMH IKCIOPTEPAMHU, POCCHHCKUMHU UMIOPTEPAMHU
Y TIPEACTABUTENSIMA OPTaHOB BIIACTH.

8. IIpencrasutenu ¢upmer Martin E. Birknes Eftf. AS Kapn-Opux Apaecen m Yna
BponOC OTMETHIIN 3TO U3BECTHE Ha BHICTABKE PACIUTHEM OOKaja MaMIaHCKOT'O0 BMECTE ¢ MUHHCTPOM.

9. He cymeB CKkpbITh yIBIOOK Tepel HOPBEKCKOW Jeneranuell, OHM BBICKA3ail
HCKPEHHIOI0 DPAagoCTh II0 IOBOAY BO30OHOBIEHHS JOCTyla K BaXXHOMY pPOCCHHCKOMY pBIHKY

OXJTAKAEHHOH PHIOHI.

10. ExenneBHo B Poccun et MopenpoyKThl YETBIPE MUJLIMOHA Pas3.

11. Oxkomno 50 % wuMmmopra MOPENPOAYKTOB dYepe3 3TH KOMIIAHWHM MPOUCXOAUT U3
Hopseruu.

12. Hopsexckuil pplHOK BaKEH JUIsl HAC KaK NPEANPUATHS U JJIs1 POCCUSH, KOTOPBIE XOTIT

MOJTyYUTHh XOPOIIYIO KaueCTBEHHYIO pbIOy. Pri6a n3 HopBernn — HoMep OJMH B pOCCHHCKOM MMITOPTE,
U 3TO HE cilyyaliHo, — cka3aiu [Janrayap.

13. I'maBHOW menpl0 BH3UTAa ObUIO TpoABIKEeHHME HopBernnm Kak MPHUBIEKATEIHHOTO
nmapTHEpa M COTPYOHHYECTBY M TOPTOBIIE, M MOITOMY i OYEHb paja TeM IO3UTHUBHBIM CHTHAJaM,
KOTOPBIE MBI IOy YHIIH.

14. «McxIounTeNnbHO BaXKHO, YTOOBI MBI HAdajdl OCO3HABAaTh IPOTHBOPEYHE MEXKIY
JBYMsI BaXHEWIINMH TEHICHIVSIMH: DPACTYIIMM YypPOBHEM 3arpsA3HEHHs B CHIIy TOro ¢akra, 4YToO
ADKTHKA, C OJJHOH CTOPOHBI, CIYXHUT TTTOOATBHBIM PE3ePBYapoM JUISl CIIMBA OTXOJO0B, M TOHUMaHHUEM
TIOJIB3BI JUISL 3/I0POBBS OT YIOTPEOJIEHHUS B MUY MPOAYKTOB apKTHYECKOTO MPOUCXOXKIEHUS C JPYTOii,
— roBoput Canse [lane. — PacTymuii peIHOK apKTHYECKHMX MOPENPOAYKTOB, KOHEYHO K€, JOJDKEH
OBITH 3aMHTEPECOBAH B TOM, YTOOBI MPOAYKTHI OBIITH KaK MOXXHO YHIIIE).

15. Opua Cynbepr HE jXelaeT claTh HUKAKUX IMOJUTHYECKHX CHTHAJIOB POCCHUUCKIM

BJIaCTSAM, HC IIPUC3Kas.

16. Ha MMHYBIINX BBIXOJHBIX HOPBEXCKO-POCCUICKYIO T'PAHMIy KTO-TO IEPECEK MoK
Homepom 300.000.
17. «Mp1 xaém »bapennt Cnekrakiast — 2015», xotopsrii Oyner mpoxomutsh ¢ 4 mo 8

¢espans. [Ipu aToMm, Kak u Tpexe, y Hac, BeposiTHee Bcero, OynyT xynoxxkHukn u3 Hopeeruu, Kuras,

O®panuuy, Poccun mnm ke U3 Apyrux CTpaH, KTO NpUEeT B bapeHIeBOo mpurpaHudbe A CBOUX
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MIOMCKOB U B MTOTE CO3AaCT pabOThI, KOTOphIE OyXyT MPEACTaBICHBI Ha CIEAyIONIeM (ecTHBaie», —

rosopur Jlro6a Ky3oBHuKOBa.
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Vedlegg 2. Kildetekster

En offisiell tekst:

Boigauya npuriamenuii Ha Bbe3 B Poccniickyro @enepanuio HHOCTPAHHBIX TPAMXKAAH U
Jun 0e3 rpakaIaHcTBa

Kak nonyuuts yciyry

1. Jlyist moraum XoAaraicTBa O BblJjaue MpHrilameHus Ha Bbe3a B PO Heobxommumo
3alOJIHUTh 3asBJICHHUE B DIEKTPOHHOH (opMe, NpPEeJOCTaBUB CBEACHUS O 3asBUTENE H
IIPUTIIAILIAEMOM JIHILIE.

2. [Tocne nomydeHus 3asiBKM CUCTEMA BBIMOJIHUT 00pabOTKY M OTIIPAaBKY 3ampoca
B OMC 1y mpoBEepKHM NaHHBIX, YKAa3aHHBIX B 3asBICHMM, U NPUHATUS OKOHUYATEIBHOIO
pELIeHUs 110 YCIIyTe.

3. JI1 yTOUHEHMS TEKYILEro COCTOSHUS 3aKa3a Bbl MOXKETE MCIIOJIb30BATh pa3/el
"Mou 3asBKU" TUYHOTO KaOMHETA.

4. B ciydae ycnenmHoro BBINOJIHEHMSI YCIYyTU HA BCEX ATAlax cucrema aact Bam
MOJIOKHUTEIbHBIM OTBET M MPEJOCTaBUT pe3ylNbTaT OKa3zaHUs yciyru. B ciydae cOost Ha
KaKoM-JTH0O0 3Tame OKa3aHWs yCIyrd CHcTeMa BhlIacT BaMm yBenomiieHHE O TpOH3OLIeIIeH
omuoke.

5. 3asiBUTENIb MOYKET O3HAKOMUTBCS C pE3yJIbTaTaMU UCIIOJHEHUS YCIYTH B CBOEM
JInuHoM kabuHeTe Ha EnMuHOM mopTasie rocyjapCTBEHHBIX YCIYT.

Crnoco0bl mogaym 3asiBKH:

JInuno

Crnoco0blI mosryueHust pesyJjbrara:

JInuno

CTOoMMOCTD M MOPAIOK OIJIATHI:

Bun mnarexa:

l'ocynapcrBeHHas nomnuivHa:

Croumoctsb:

500 pyOuneii

BapuaHr oniarel:

0e3HaTMYHBIN pacueT (0aHKOBCKHIA IEPEeBON)

B cootBercTBHU ¢ myHKTOM 7 yactu 1 crateu 333.28 Hanorosoro kogekca P®.

Cpoku okazanus ycayru
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Cpok mpenocTaBiIeHUs] TOCYIApCTBEHHOM yciyru coctasisier 20 paGouux 1HEH ¢
JIaThl MMOJIa4YM MPUTTIAIIAIONIEH CTOPOHON XoJaTaicTBa (C MPHIIOKEHHUEM BCEX HEOOXOTUMBIX
JIOKYMEHTOB).

Cpok mpenocTaBlieHUs] TOCYAAPCTBEHHOM YCIYrM IO XOAATaliCTBY O NPUBJIEYEHUH,
[IOJJAHHOMY [IpUIIamaomen CTOPOHOM JUIS oopmieHus MIPUTJIALICHUS
BBICOKOKBIM()UITUPOBAHHOMY CIIELUAINCTY, HE JOJDKEH INpeBbaTh 14 pabounx gHEH co
JTHSI TOCTYTICHHSI BCEX HEOOXOAUMBIX IOKYMEHTOB.

Cpok mpenocTaBieHUsl T'OCYJAApCTBEHHOW YCIyI'M IpU HaJIMYUU OOCTOSITENBCTB,
CBSI3aHHBIX C HEOOXOIUMOCTBIO SKCTPEHHOTO JICUECHUS, TSDKEIOM OOJE3HBIO WIIM CMEPTBHIO
OMU3KOTO POJCTBEHHUKA, JTHOO WHBIX OOCTOSATENBCTB, TPEOYIOUMX HE3aMEUIUTEILHOTO
BBE3/1a MHOCTPAHHOIO rpaxaanuHa B Pocculickyro denepanuto, He JOJDKEH IPEBBIMIATH 5
pabouux AHEH CO JHS NOJauu HEOOXOJUMBIX JOKYMEHTOB.

Kareropun nosy4aresneii:

* IOpuanueckue auua (B Tom uucne 3apeructpupoBanHbie 3a npeaenamu Poccuiickoit
denepanyy, U OCYLIECTBIISAIOINE CBOKO IOPUIUYECKYIO ACSATEIBHOCTh HA TEPPUTOPUH
Poccuiickoit @enepaiuy, a Tak’ke OpraHbl MECTHOTO CaMOYTIPaBJIEHUS. )

e ['paxpanun Poccuiickon ®@enepanuu

* Huoctpannslil rpaxxaanud (IlocrosHHo nposkuBaromue B Poccniickoit denepanyu.)

http://www.gosuslugi.ru/pgu/service/10000035451 77.html# description

En avisartikkel:

Hopgexen Osa Buren Xarrecraa Bpiurpaia QJuMnuiickoe 301010

Ceronns, 11 ¢espans, 19:19

Ona Buren Xarrectran (Hopserus) noGaBui emie OAHY 30J0TYIO MeNalb K TEM,
KOTOpbIE €r0 COOTEUECTBEHHUIIBI 3aBOCBAIM PaHEE B )KEHCKOM CIIPHHTE, CTaB Mo0OeauTeneM
COpPEBHOBAHUS CPEIU MYKUHH.

XaTtectan — yke BTOpOM JbDKHUK M3 HopBerum, noOuBIIMIACS ycrexa Ha 3TOM
copeBHoBaHuU. Top ApHe Xemnana noiydyus 3010Tyio Meganb B Cont-Jleik-Cutu B 2002
roay.

Komanna HopBerunm — enumHCTBeHHass cOOpHas, JOBaXKIbl OJEpKaBlIas MoOeqy Ha
OnuMNUICKUX Urpax B 3TOM COPEBHOBAHUMU.

Hopgerus yBennunia cBoit 3010Toi 3anac OJUMIUNACKUX Menanel B JIBDKHBIX TOHKaX
10 38. O1o camoe 0OJBIIOE KOJIMYECTBO 30J0THIX MEAaJiei, 3aBOCBAHHBIX JIIO00H CTpaHOl B

ar0060M BHJIE criopTa Ha 3uMHHUX Urpax.
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[IIBenus Takke MOMOJTHWIIA CBOM HAOOp Memaneil Ha 3TOM COpeBHOBaHUU: Teomop
[etepcen B3su1 cepedbpo, Imuiib MloHccoH BeIUTpan OpoH3y.

http..//www.sochi2014.com/novosti-norvezhets-ola-vigen-hatestad-viigral-olimpiyskoe-

zoloto

En reklametekst:
IIpuraamaem B 'am0ypr 3a nokynkamu!
Bocnoab3syiiTech crieHaJbHbIM MPeNJI0KEHHEM Naccaxupa Aspoduiora npu

nocemenuu r. F'amoypra!

B nepuon ¢ 01 suBapst mo 31 mas 2014 r. coBepuiaiiTe NOKyIKH B AU3ANHEPCKOM
aymiere McArthurGlen Neumiinster (40 munyT ot r. ['amOypra) u nonyuyaiire ckuaky 10%
U 00e]1 B MOJapPOK.

Jns mosyueHWs KynoHa Ha CKUAKY U TpUIJIAIIEHUS Ha 00e] MpeabsBHUTE
pacreyaTaHHyl0 BEPCHUIO AJIEKTPOHHOTrO Owmiiera MM IMOCAJOYHBIN TaloOH Ha JIIOOOU peiic

Anspoduiora B uHpopmanmonHoM reHrpe ayriaera McArthurGlen Neumiinster.

CrennanbHOE IPEJIOKEHNE BKIIFOYAET:

1. Mopnsiit macnopT Ha ckunaky 10% (ans 5 marazuHoB Ha Bamr BeIOOD).
ITomHabIN CIMCOK Mara3uHOB MOYKHO HaWTH 3]1€Ch;

2. [Mpurnamenue Ha o00enm, BKIIOYAas OE3aTKOTONBHBIA HAMHUTOK, Ha
obmryro cymmy 7,50 eBpo (9kBuBasieHT nopsiaka 310 pyo6.);

3. JlBa cyBeHHpa OT NapTHEPOB AyTieTa;

4. Kapra aytnera McArthurGlen Neumiinster u wuHpopmanus 10
NOKYIIKaM I10 cucteme tax free.
Eme omun moBon mocetuth ['amOypr — ot 9 563 RUB 3a mepemer MockBa —

I'amOGypr — MockBa 3a nepesner B 00€ CTOPOHBI.

Odopmure 6mter o 2 mapra 2014 roma u coBepiuTe He3abbIBa€MOE MyTEIISCTBHE B

I'amOypr no 31 mapra 2014 rona.

NHOOPMALNMA JUIA TYPUCTOB O I'OPOJIE TAMBYPTE
I'amOypr - ceBepHble BopoTa I'epmaHuu, NereHAapHBIA TaH3EHCKUH TOPT, TOPOA-

97



KOCMOIIOJIMT, OKUBJICHHBIN 3€JEeHBIM Meramonuc Ha AJjbcrepe n Dnnbe. Henmerko ycrosars
nepea O4apoBaHMEM MoOpcKoro mopra r. ['amOypra, mepen coOna3sHOM NPOMTHUCH TIO
POCKOIIIHBIM TOPTOBBIM IIEHTPAM U YIOTHBIM OyTHKaM.

DKCKypeust o TaMOyprckomMy HOpTy, 3aTeM HPOTryJiKa MO UCTOPUYECKOMY LIEHTPY H,
HaKOHEI, BU3UT B yJIbTPacoBpeMeHHbIH kBapTan XapenCuru? Mnu — To ke, HO B 00paTHOM
nopsiike? CymecTByeT MHOXECTBO CIIOCOOOB MOAIaThcs ovyapoBaHMI0 ['amOypra, ogHaKo
OKCKYpPCHSl Ha TEIUIOXOJE MO TaMOyprckomy MHOpPTY — 3TO HEOThEeMJIEMash 4acTh JII0OOTO

Bu3uta B ['amOypr.

KYJIbTYPHAS )KWU3HBb TOPOJIA TAMBYPI'A B 2014 TOLY ITOJIHA SIPKUX
COBBITUIA.

[Ipennaraem oOpatuth Baie BHUMaHNE HA HEKOTOPBIE U3 HUX:

300-netue komnosuropa Kapiaa ®ununna Immanyuniaa baxa

Ha nporsbkenun Bcero 2014 roma B ropoae NpoHAYyT KOHLIEPTHI, BBICTABKH,
CUMIIO3UYMBI U LIEJBIN PsIJl COMMYTCTBYIOIINX

MEpPONPUATHIA, TPUYPOUYCHHBIX K 100miero Kapna @ununna OvMmanyuna baxa.

825-i1 /lens poxxaenust Mopckoro nopra r. 'am0ypra

C 9 mo 11 mas 2014 B 'amOypre OyayT npa3gHOBaTh

ouepenHoi, 825-it mo cuery, JleHb pOXKIEHUS «MOPCKHX BOpOT» ropona ['amOypra.
Xo0351eBaMH CaMOT0 MacCOBOTO B MHpPE MOPCKOTo (pecTHBAIs CTaHYT peka Dibda, MOPCKOM
nopt 1. ['amOypra u 3Hamenuras npuctanb JlangyHrcoprokeH. ['ocreit Mopckoro dectusas
KJIET 3aXBaThIBAIOIIasl IPOrpaMMa Ha BOJIe, Ha 3eMJIE€ U B BO3JyXe, a TAK)KE IIMPOKHUNA BBHIOOD

OJI1I0]] HAITMOHAIBHOM U PErMOHAILHON KyXHH.

TanueBanabHblii pecTuBaIb «/IHU OaneTa»

C 29 urons B I'amOypre otkpoercs 40 mo cuery TaHIEBaIbHBINA (pecTuBaNb «JHU
Oanera». Ha mpoTshkeHHMH Tpex HeJellb Ha TeaTpajibHBIX IUIOIIAJKaX Topojaa 3puTeren

OKU/IAeT UENbIM pAd CHEKTaKiIed M KIACCHYECKUX XOpeorpapuuecKux IOCTaHOBOK.
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TpagunmonaeiM duHaNOM «JlHel Oamera» 13 wmrons 2014 craHeT mpa3IHUYHBIA KOHIEPT,

IIPUYpPOYCHHBIN TBOpUecTBY BaryiaBa HuxxuHckoro.

Mopckoii Npa3gHUK ¢ Y4aCTHeM MOPCKHX KpyH3HbIX JaiiHepoB Hamburg Cruise

Days 2014

C 1 mo 3 aBrycra roctu ['amOypra u ropokane IpUriamanTcs Ha MOPCKON Mpa3THUK
Hamburg Cruise Days. B stom roay 3se3mamu mpasgauka Hamburg Cruise Days ctanyT
BOCEMb POCKOIIHBIX KPYU3HBIX JIAHHEPOB. A 2 aBrycra Ha peke Diab0e 1Mo TpajuIiy NponeT
KPacOYHBbI MapaJl BEJIMYECTBEHHBIX JIAWHEPOB, COMPOBOKIAAEMBIX MapyCHUKAMU U
OpUraHTHHAMU.

(http://www.aeroflot.ru/special_offers/hamburg/)

En tekst fra en turistbrosjyre:

Cnpaska o ropoae kypopte Coun

EnunactBennbiii B Poccum  cyOTpommueckuil TOPOA-KYpPOPT MPOTSHYJCS BIOIb
no6epexbst UepHoro mopst Ha 145 km. Tepputopus bonbmoro Coun pasneneHa Ha 4YeThIpe
paiiona: Ajnepckuil, XoctuHckuil, LlenTpanbubiii u JlazapeBckuil. CaHaTOPHO-KYpPOPTHBIN
komrmiekc Coun siBnsiercss kpynHeimumMm B Poccun. B ropone cocpenoroueno 6ornee 50%
BCEro KypopTHOro norexuuana Kpacsonapckoro kpas.

B Coun pacnonoxeno 227 pa3auyHbIX YYpPEXKICHUN JIEUEHUS U OTIbIXa, OTEJIEH U
TYpUCTHYECKHX 0a3, 00I1asi BMECTUMOCTh KOTOPBIX B JIETHUH MEpPHOA cOCTaBisieT okoyo 70
Teicsiu ~ MecT.  CaHaTOpPHO-KypOPTHBI ~ KOMIUIEKC ~ ropojJa  MNpEACTaBlIEH  Kak
KOM(OpTaOEeIbHBIMU CAaHATOPUSAMH M YETHIPEX3BE3I0YHBIMU TOCTHHHULIAMH MHPOBOT'O YPOBHS,
TaK U MEHEEe TOPOTMMH, HO HE MEHEE YIOTHBIMH 3/IpaBHUIAMH, TOCTUHHUIAMH U YaCTHBIMU
[IAHCUOHATaMHU.

Jletom cpenusas Temneparypa Bosznyxa B Coun — 26,5°, mopckoil Boabl — 24,5°.
3uMbl B OOBIYHOM €€ MOHMMaHUHM B TOPOJE-KYypOpTE MPAKTHYECKH HE OBIBAET, CpPEIHsA
3UMHSISL TEMIIEpaTypa BO31yXa AEpKUTCS Ha ypoBHE +8°.

[IpexpacHbIil KIMMAT, YUCTOE MOpE, CBEKUH MOPCKOW BO3IYX, YHUKAJIBHBIA penbed
MECTHOCTH, TMbIIIHAS FOJKHAS PACTHTEIBHOCTb — BCE A3TO CIIOCOOCTBYET YKPEIJICHUIO
310pOBBSI.

MunepanpHble UICTOYHMKM JTOJMH pek Marecra, Arypa u XocTa, IpOTEKaroLUuX 10

teppuropun  CouM, TIOMOIJIM TOPOJY CIOXHUTbCI Kak OaJlbHEOJIOTHYECKOMY H
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KJIMMaTH4eCKOMY KypoOpTy €IIe €O BpeMEeH aHTHYHOCTH. HamOosplryio H3BECTHOCTH
HOJYYHIH  CyNIb(aTHO-XJIOpUIHO-HaTpHeBble Boabl Mamectel. B 1902 r 3meck ObuIO
IIOCTPOEHO BAHHOE 3JaHME JUIsl OTIycKa MalleCTMHCKMX Ipouenyp. llepBoe kypopTHoe
yUpexKIeHUE — TOCTUHUYHBII KOMILIEKC «KaBkasckas Pusbepa» C
AIIEKTPOCBETOBOIOJICUEOHHIICH, BaHHBIM 3/1aHUEM, JIAOOPATOpUEH, KOHLEPTHBIM 3aJIOM,
Ka3MHO, pecTopaHoM, Kade, untanbHeil — oTkpbutock B Coun B 1909 roxy.

[IpeGriBanue B Coun MOXKET OBITH HE TOJBKO OE3MSITEXKHBIM OTABIXOM Y MOpS, HO U
3aIIOMHMHAIOUIMMCS TIPUKIIOYEHUEM CO CIUIAaBOM IO OypHOI TOpHOM peke, BO3HECEHHEM Ha
BO3JYIIHOM IlIape, IOJETOM Ha MapaljiaHe, BOCXOKIEHUEM Ha BBICOKHE T'OPbI, K CHEKHBIM
BEPILIMHAM M aJbIUNACKUM Jyram. BeiOop y moOurenel OCTphIX OIIYIIEHUH BEIHK: Ha CyIle
3TO TYPHOXOABI JI000H KaTeropuu CIIOKHOCTH, MayHTHHOAMK, CIeIeoMapLIpyThl, TOpHBIE
JBIKY, CKaJIOJIa3aHUE, KOHHBIE MAapUIPYThl, aJIbIIMHU3M, KAaHbOHHHTI, JUKUIIMHI, HA MOpE —
BUH/ICEp(UHT, TalBUHT, TAPYCHBIN CIIOPT, THAPOIUIAH, akBalailk.

OaHMM U3 caMbIX NEPCHEKTUBHBIX WHBECTULIMOHHBIX PailOHOB HAa3bIBAIOT IOCEJIOK
Kpacnas IlonsHa, uro pacmnonoxen 3a AmiepoM. Cka3ouHas ropHas crpaHa B 40 kM oT
noGepexbs, MasieHbKas pycckas LlIBelinapus Ha BeicoTe 600 M Hal ypOBHEM MODSL.

EcrectBennsie npupoanbie ycnoBus Kpacnoit [lonsHsl — mope cHera, MsArkasi 3uma
— TMO3BOJSIOT pPa3BUBAThCA 3TOMY pETHMOHY Kak 3MMHEMY KypopTy. Mner axTuBHOE
CTPOUTENIBCTBO HOBBIX JIBDKHBIX Tpacc, IOJBEMHUKOB, OTENEH M JPYTruX 3JIEMEHTOB
TYPUCTCKOI HHDPACTPYKTYPHI.

IIOKJIOHHUKM 3KCTPEMAaIbHBIX FOPHBIX JIBDK MOTYT MOIHATHCS HA BEPTOJIETAX BBIILIE
00JIaKOB, K BEpIIMHAM TOp, JIOCTUTAIOIIUM B 3TOM paliOHE BBICOTHI Oosiee 2 ThICSY METPOB.
Kpacnas IlonsHa mpuBiekaeT M JIOOWTENEH CIJIaBOB IO TOPHBIM pekaM. BojHble Typsl
MMEIOT PA3JINYHYIO CTENEHD CII0)KHOCTH, I03TOMY UMH MOTYT BOCIIOJIb30BAThCS KAK OIBITHBIE
CIIOPTCMEHBI, TAK U HOBUYKH U JIaXKE JIETH.

B ropax temneparypa Bo3ayxa nagaet Ha 6° KaxJple Thicsidy MeTpoB. I[loaTomy eciu
Ha nobepexbe +25°, To Ha BeicoTe 3000 M oHa Oyaet He Bbime +7°. B cBsa3u ¢ atum Kpachas
[longna mpennaraeT CBOMM IOCETUTENSAM YHUKAJIBHBIN MAKET — TOPHBIE JIBDKU IUIIOC MOPE.
BroBonp HakaTaBIIMCh Ha JIBDKaX, MOXKHO CIYCTHTbCS Ha TOOepexbe M depe3 Ioiyaca
NOIIJIaBaTh B MOPE.

http://www.sochiru.ru/o-gorode/spravka-o-sochi
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